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The Application of Technical Analysis in 

Cryptocurrency and Foreign Exchange (Forex) 

Markets. The research problem addresses the 

prevalent inability among investors to interpret 

financial market levels or establish a clear 

investment vision, primarily due to decision-

making ambiguity and a deficiency in 

analytical insight. The significance of this 

study lies in employing Technical Analysis to 

elucidate the interpretation of trading 

candlesticks in digital financial markets. These 

candlesticks represent the aggregate outcome 

of buying and selling operations at specific 

volumes and transaction prices. The analysis 

distinguishes between two primary candlestick 

types: Bullish (buying) and Bearish (selling). 

These formations encapsulate the behavioral 

patterns of investor decisions, manifesting in 

specific upward or downward trends. 

Collectively, these formations constitute chart 

patterns derived from the interplay of buying 

and selling pressures. Adopting this 

methodology as a trading strategy facilitates 

the identification of price patterns capable of 

short-term forecasting of common investor 

behavior, assuming ceteris paribus (all other 

factors remaining constant). This approach 

generates a probable future outlook based on 

historical chart realizations, thereby enhancing 

the capacity for more investment-viable and 

less ambiguous decision-making. This is 

particularly critical given the complexity of 

capturing the totality of cognitive and 

probabilistic patterns of global investors in 

these open, decentralized markets. 
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 انًستخهص

أٍ اطتتزاماى أطتتوٖة اهزؾوٜتتن اهز ِتتٚ  تتٚ أطتتٖار اهزتتمإم اهزوٌٜتتخ اهٌعتتتزح إٔ أطتتٖار اه ٌتت د 

الأعِجٜخ ًب ٛ زف ثبهتٖركض، ًعتلوخ اهجؾتش ٕوتٖغ أ وتت اهٌظتزضٌزَٛ  تٚ رتمى وتمررٔي روت٘ وتزا ح 

اهٌظزٖٛبد اهظٖوٜخ اهٌبهٜخ ٕرؾ ٜق رؤٛخ اطزضٌبرٛخ ٕاظؾخ ثظجت ظجبثٜخ اه زار ٕاُاتبض اهٌ وًٖخ 

اهزؾوٜوٜخ، ٕأٍ آٌٜخ اهجؾش ثأطزاماى اهزؾوٜن اهز ِٚ اهذٙ ٖٛظؼ أطتوٖة وتزا ح اهعتٌ خ اهزمإهٜتخ  تٚ 

أٙ طتتٖر ًتتبهٚ روٌتتٚ ٕاهزتتٚ رٌضتتن ُزتتبط رٌوٜتتبد اهجٜتتم ٕاهعتتزا  ثلٌٜتتخ ًؾتتم ح ٕثظتت ز  تتت خ ً تتَٜ، 

هعتٌٖغ ٌٕٛعٚ ٕ ق اهعٌ خ اهزمإهٜخ ٕاهزٚ ر ظي اه٘ شٌ زَٜ ثِٖغ شزائٚ ُٕٖغ آختز ثٜتم رزعتٌَ ا

اٌُبغ طوٖكٜخ ه زاراد اهٌظزضٌزَٛ كن ٌُػ ٛأخذ شتلن ً تَٜ  تبرم إ ُتبسم ٕٓتٖ اهتذٙ ٛلتٍٖ ٌُتػ 

اهزطي اهجٜبُٚ اهذٙ ٛلٍٖ ًغٌٖغ رمح شٌٖغ ثصٜغخ ثٜم إٔ شزا  إ وم رلٍٖ ًغزٌ خ شزا  ٕثٜم  ٚ 

وب رح رو٘ اهزِجتإ ُتض اهٖوذ  اذا ًب ري أرزٌب ٓب كأطوٖة رمإم أ ٗ اه٘ اطزِزبط اٌُبغ ط زٛخ ثٜبُٜخ 

وصٜز اهٌمٗ  ٚ طوٖك ٕوزاراد اهٌظزضٌزَٛ اهعبئ خ ثا ززاض صجبد اه ٖاًن الأختزٗ، ًلُٖتخ ثتذه  

رؤٛخ ًظز جوٜخ ًؾزٌوخ ٕ ق رطتي ثٜتبُٚ ًزؾ تق طتبثق ٛتإ ٙ اهت٘ رت ٜتن وتمرح روت٘ اراتبذ وتزار اكضتز 

اهتلزٛتخ ٕالاؽزٌبهٜتخ هلتن  وجٖلا اطزضٌبرٛبً ٕاون ظجبثٜخ  ٚ ظتن رتمى اه تمرح روت٘ ثٜتبٍ عٌٜتم الأٌُتبغ

 اهٌظزضٌزَٛ  ٚ اه بهي هلٍٖ ٓذّ الأطٖار ًِتزؾخ رو٘ كن اهٌظزضٌزَٛ  ٚ ثوم كبٍ.

اهزؾوٜن الأطبطٚ، اهزؾوٜن اهتِٚ، طٖر اهزمإم اهزوٌٚ، طٖر اهتٖركض، اهزؾوٜن اهز ِٚ  ٚ  انكهًاث انًفتاحيت:

 .اهزمإم

 8انًقذيت

( Foreign Exchange Tradingٕاهٌعتزح ٕأطٖار اهتٖركض )أٍ اهزمإم  ٚ اه ٌ د اهزوٌٜخ 

ِٛطٖٙ رو٘ ًظزٖٛبد ًابغزح ربهٜخ، هذا كبٍ ًَ الأعمٗ  ٔي أطبهٜت ا ارح رأص اهٌبم هلٍٖ اهغبٛخ 

الأطبطٜخ ًَ أٙ اطزضٌبر ًبهٚ إٔ  ٜز ًبهٚ ٖٓ اهٖ ٖم اه٘ أرو٘ ًظزٖٛبد اه بئم ثأون ًظزٖٛبد 

اهٌبهٜخ اهٌازصخ ثزمإم اه ٌ د اهزوٌٜخ اهٌعتزح ٕأطٖار ا ٖركض  هوٌابغزح، روٌب أٍ ٓذّ الأطٖار

رظٔز ثبهصٖرح اهت وٜخ أؽغبى ًٕجبهغ ًبهٜخ هلِٔب رِطٖٙ رو٘ ًعبرز رلِٖٜٛخ هجِب  اه زارا 

الاطزضٌبرٙ هلأ زا  ًلُٖخ ًب ٛ زف ثزٌضٜن ؽغي اهزؾزكبد اهظ زٛخ ٕرؤٜب ٛ زٌم اهٌؾووٍٖ اهٌبهَٜٜ 

الاطزضٌبرٛخ اهزمإهٜخ ًلُٖخ ًب ٛ زف ثبهٌِػ اهظ زٙ ٕاهزٚ رظبرم  ٚ اهزِجإ  ٚ ارابذ اه زاراد 

( رزلٍٖ ًَ رتب ٜن Candle Priceثبلارغبّ وصٜز اهٌمٗ هوظ ز، ٕذه  هلٍٖ كن شٌ خ ط زٛخ )

ط زٛخ ًٕمٗ سًِٚ ٕؽغي روٌٚ ٕكٌٜخ ًبهٜخ، ٕروْٜ  اٍ أطزاماى اهزؾوٜن اهز ِٚ ثصٖرح طوٌٜخ 

٘ رؾظَٜ الأ ا   ٚ اهزمإم  ٚ أطٖار اه ٌ د اهٌعتزح ٕرمإم اه ٌ د اهمٕهٜخ ٛإ ٙ اه٘ اه مرح رو

  اهٌ زٕف ثأطي اهتٖركض.

 انًبحج الأول: يُهجيت انبحج وانذراساث انسابقت

ًَ اهزمإم  ٛلزظت اهجؾش آٌٜزْ اهٌ ز ٜخ ثاٛعبػ كٜتٜخ الأطزتب حأهًيت انبحج:  .1

اهزوٌٚ  ٚ اهٌإشز اه بى هوزمإم  ٚ أطٖار اه ٌ د اهزوٌٜخ ٕأطٖار اه ٌ د الاعِجٜخ 

اهتٖركض ثأطزاماى اهزؾوٜن اهز ِٚ اهذٙ ٖٛظؼ أطوٖة وزا ح اهعٌ خ اهزمإهٜخ  ٚ أٙ طٖر 
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ًبهٚ روٌٚ ٕاهزٚ رٌضن ُزبط رٌوٜبد اهجٜم ٕاهعزا  ثلٌٜخ ًؾم ح ٕثظ ز  ت خ ً َٜ هظ ز 

ز ربى ٕأٌٛٔب أكضز ظٌَ  ززح سًِٜخ ًؾم ح هوٖ ٖم اه٘ أرو٘ ًظزٖٛبد اه بئم ًإش

 اهٌزؾ ق ثأون ًظزٖٗ ًابغزح  ٚ كٜتٜخ ئ ارح ًابغز رأص اهٌبم.

رزعٌَ ًعلوخ اهجؾش الأعبثخ رَ رظبؤم، طجت ٕوٖغ أ وت اهٌظزضٌزَٛ يشكهت انبحج:  .2

ٜق رؤٛخ اطزضٌبرٛخ ٕاظؾخ،  ٚ رمى ومررٔي رو٘ وزا ح اهٌظزٖٛبد اهظٖوٜخ اهٌبهٜخ ٕرؾ 

ٕطجت ظجبثٜخ اه زار ٕاُاتبض اهٌ وًٖخ اهزؾوٜوٜخ اهٌزٖ زح، ٕرمى ٕعٖ  خجزاد كب ٜخ  ٚ 

 ٔي رٖرٜخ اهٌظزضٌزَٛ ثبهزؾوٜن اهز ِٚ  ٚ رؾظَٜ الا ا  اهزمإم ه  زا   ٚ الأطٖار 

 اهزوٌٜخ ٕاهتٖركض.

ر ٖى  زظٜخ اهجؾش ثبطزاماى اهزؾوٜن اهز ِٚ  ٚ وزا ح اهزغٜز اهظ زٙ  فزضيت انبحج: .3

هٌب ٛ زف ثغظي اهظ ز إٔ الأ ر ٖٓ اهعٌ خ اهزمإهٜخ طٜؾم  أرغبّ اهعٌ خ اهزمإهٜخ اهزٚ 

رؤٜب رو٘ أطبص أٍ اهٌ وًٖخ اهزبرٛاٜخ رؾ ق اهزؤٛخ اهزِجإٛخ اهٌظز جوٜخ اهٌؾزٌوخ ٕ ق 

هخ كبًوخ ثؾٜش ٛلٍٖ اهزؾوٜن ًٖظٖرٚ ٕرم ٙ ر زٛجٚ وبئي أ ززاض أٍ اهٌ وًٖبد اهٌزمإ

ثارغبّ ًظزٖٛبد اهظ ز ٕارغبٓبرْ اهص ٖ ٛخ ٕالاُاتبظٜخ رو٘ ًظزٖٗ اهزِجإ  ٚ اهزمإم 

 اهزوٌٚ.

أٍ ٓمف اهجؾش ٛ ٖى رو٘ رؾ ٜق رؤٛخ سًِٜخ وصٜزح هٜٔلن اه ظ ز  هذف انبحج: .4

مإهٜخ اه بئٌخ رو٘ كزن اه زض ٕاهطوت اهٌزٖوم ٕ ق اهتزا بد اهظ زٛخ اهٌلُٖخ هوعٌ خ اهز

ٕؽغي اهظٜٖهخ اهٌزم  خ  ٚ رو  اهوؾظخ ٕ رعخ ر وخ اهظٜٖهخ ثبهٜٔلن اهظ زٙ ٕ ق ًب 

ٛ زف ثاٖارسًٜخ اهظ ز اهزٚ ٛزي اخذٓب ثأطوٖة اهزؾوٜن اهز ِٚ ًَ أعن رؾ ق شزٕغ 

ًَ اعن اهمخٖم ٕاهازٕط  ٚ اهصت خ اهٌِتز ح هٌظزضٌز إٔ ًظزضٌزَٛ  ٚ ُتض اهٖوذ 

 رؾ ق الأطبص لأٙ رٌوٜخ رغبرٛخ ٕٓٚ أرو٘ ربئم ثأون ًابغزح ًزٖو خ.

ٛ زٌم ًِٔظ اهجؾش رو٘ اهٌِٔظ الاطز زائٚ ثبطزاماى اهزؾوٜن اهٖ تٚ  يُهج انبحج: .5

ٕاهجٜبُٚ لأ ٕاد اهزؾوٜن اهز ِٚ  ٚ اهز بًن  ٚ الأطٖار اهزوٌٜخ ٕأطٖار اهتٖركض 

  ٌوٜخ الأطزضٌبرٛخ ٕاهصت خ اهزغبرٛخ.ٕاه بهٌٜخ ٕر وزٔب  ٚ رلَٖٛ أطبص اه

رزٌضن ثبهؾمٕ  اهٌلبُٜخ اه بئٌخ رو٘ الأطٖار الأ ززاظٜخ اهزوٌٜخ ٕاهزٚ  حذود انبحج: .6

رزٌضن ثبهظٖر اه بهٌٜخ هلأطٔي ٕاهظِماد، أطٖار اه ٌ د اهزوٌٜخ اهٌعتزح، أطٖار رجمام 

ٖار اهزوٌٜخ ثأٙ هؾظخ اه ٌ د اهٌ زٕ خ ثبهتٖركض ٕٛ جز رَ اهؾمٕ  اهشًبُٜخ  ٚ الأط

سًِٜخ ًٌلِخ رٌضن اهعٌ خ اهزمإهٜخ ٕاهزٚ رجمأ ًَ )صبُٜخ ٕاؽمح( ٕ ٖلاً اه٘ ًظزٖٗ طِٖٙ 

ٕاهذٙ ري ارزٌب ّ  ٚ ٓذا اهجؾش اهعٌ خ اهزمإهٜخ الأ ززاظٜخ ثظجت ر م  الأُٖاغ ٕالأشلبم 

 اهٌزؾلٌخ ثبلارغبٓبد اهظ زٛخ.

رثم ًجبؽش، ؽٜش ٛزعٌَ اهٌجؾش الإٔم ر ٖى ٜٓلوٜخ اهجؾش رو٘ أ هيكهيت انبحج: .7

ًِٔغٜخ اهجؾش ٕاهمراطبد اهظبث خ، ٕاهٌجؾش اهضبُٚ ًجِٚ رو٘ الأ ٕاد اهٜٔلوٜخ هوجِٜخ 

اهظ زٛخ  ٚ اهزطي اهجٜبُٚ، ٕاهٌجؾش اهضبهش وبئي رو٘ اه زا ح اهجٜبُٜخ هوزطي اهجٜبُٚ هوعٌ خ 

ٛاٜخ هجٜبٍ اهظوٖك اهظ زٙ، اًب اهزمإهٜخ  ٚ اهٖوذ اهؾبهٚ ٕالارزٌب  رو٘ اهجٜبُبد اهزبر

 اهٌجؾش اهزاثم  ٜؾزٖٙ رو٘ الاطزِزبعبد ٕاهزٖ ٜبد.

رازوف ٓذّ اهمراطخ رَ طبث زٔب اختلاف هذِ انذراست ػٍ انذراساث انسابقت:  .8

ثلُٖٔب رؾٖم اهجٜبُبد اهزوٌٜخ اهٌٌضوخ ثبهزتبر د ثَٜ اهعزا  ٕاهجٜم  ٚ اه  ٖ  اهؾبهٜخ 

اهزغٜزاد الاوزصب ٛخ ٕاهظٜبطٜخ ٕالاعزٌبرٜخ اهٌٌضوخ ثزصز بد ٕاه  ٖ  اهٌظز جوٜخ ٕآصبر 

الأ زا  اهٌِطٜخ اهٌزصوخ ٕ ٜز اهٌزصوخ ٕاهظبٓزح ثصٖرح ثٜبُٜخ اه٘ الاطزتب ح ًِٔب  ٚ 

الاُ لبص اهزؾوٜوٚ اهز ِٚ اهزطًٖٚ اهٌؾم  ثبهِظت اهزوٌٜخ اهذٓجٜخ هتبثُٜٖبرعٚ ٕاهٌ ٜمح 

ٜخ رؾذ ًب ٛ زف )ثبهِٔمطٜخ اهجٜبُٜخ الاُ لبطٜخ( ثٌٖعبد أهٜٖد ٕاهٌمًغخ ثأشلبم ِٓمط
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 ٚ ثٜبٍ اهزِجإ الأكضز  بروٜخ ٕاهمائي الاؽزٌبهٜخ ٕاهؾصٖم  ٚ اهٌظز جن اه زٛت ٕاهج ٜم ٕ ق 

اهجٜبُبد الاوزصب ٛخ اهٌزلزرح ٕ رعخ اهزعبثْ ٕالاخز ف ثِٜٔب ٕثَٜ الاؽماس اهتِٜخ اهظبث خ 

 هخ الاُؾمار اهاطٚ اهٌز م  اه ب ٛخ  ٚ ثٜبٍ ُظجخ اٙ ٖٓ ٛ زٌم رو٘ ً ب، هِتض اهٌزغٜزاد

 .اهٌتظز اه٘ اهغٜز ًتظز ٕ ق ًظزٖٛبد اهزعبثْ ثَٜ الاؽماس اهظبث خ ٕاهؾبهٜخ ٕاهٌظز جوٜخ

 انذراساث انسابقت: .9
ٛزِبٕم : Forecasting Financial Markets (2016)انتُبإ بالأسىاق انًانيت  - أ

اهؾمٛضخ اهزٚ رغٌم ثَٜ اهزؾوٜن الأطبطٚ  اهلبرت ) ُٕٜض ٕآخزٍٕ( أٍ اهظززارٜغٜبد

ٕاهزؾوٜن اهتِٚ ٕاهٌِٔغٜبد اهلٌٜخ هزؾظَٜ  وخ اهزِجإ ثبهزؾزكبد اهظ زٛخ، ؽٜش ٛإكمٍٕ 

اهزٜبر اهصبرم ًَ اهلزبة رو٘ أٌٜٓخ اهذكب  الا طِبرٚ ٕاهز وي اٝهٚ  ٚ رطٖٛز اُظٌخ 

 .Dunis, C وجبد اه بهٜخ.رمإم آهٜخ   بهخ، خب خ  ٚ أطٖار اهتٖركض ٕالأطٔي ذاد اهز 

L., et al. (2016)) 

( فؼانيت انتحهيم انفُي في انتُبإ بأسؼار انؼًلاث انًشفزة: 2118دراست اوكهارث ) - ب

رتؾص ٓذّ اهمراطخ ومرح اهزؾوٜن اهتِٚ رو٘ اهزِجإ ثأط بر ؽزكبد الاٛضٜزٖٛى ٕاهجزلَٖٛ، 

( MAاه ٖح اهِظجٜخ )( ًٕإشز RSIثبطزاماى ًغٌٖرخ ًَ ارزٌم اهجؾش رو٘ ثٜبُبد )

ٕاهزٚ ر زجز ًَ اهٌإشزاد اهعبئ خ، ًضن اهٌزٖططبد اهٌزؾزكخ اهزبرٛاٜخ ًٕٖعبد اهٜٖد 

ُٕظت  بثُٜٖبرعٚ اهذٓجٜخ، هز ٜٜي  وخ ٓذّ اهٌإشزاد اهتِٜخ  ٚ ظن اهظزٕف الأطٖار 

اهٌبهٜخ اهٌازوتخ، ٕراوص اهمراطخ اه٘ أٍ كوٌب أس ا ٍ ُظت اهزؾوٜن اهتِٚ ًم اهزؾوٜن 

 )لأطبطٚ ؽ  ذ ُظت سٛب ح  ٚ  وخ اهِزبئظ اهزؾوٜوٜخ اهظ زٛخ هلأطٖار اهٌبهٜخ اه بهٌٜخ.ا

Urquhart, A. (pp. 148-156), (2018)) 

رِبٕهذ فؼانيت انتحهيم انتقُي في تذاول انبتكىيٍ:   ( بؼُىا2121ٌدراست ػبذ انزحًٍ ) - ث

اهجزلَٖٛ، ًم اهززكٜش رو٘  ٓذّ اهمراطخ ر ٜٜي ٕرؾوٜن ا ا  اهز ٜٜي اهز ِٚ  ٚ رمإم رٌوخ

اهٌإشزاد الأطبطٜخ ًضن اهجٜبُبد اهزبرٛاٜخ ًَ  ززاد ًازوتخ هشٛب ح  وخ اه ٜبص ٕاطزاماى 

( هوزِجإاد، ٕرٖ وذ اهمراطخ اه٘ اٍ اهزؾوٜن MACDًزٖططبد ًزؾزكخ ًٕإشز ًبكم )

َٛ، خب خ اهز ِٚ ٌٛلَ اٍ ٛلٍٖ ا اح ًظبرمح  بروخ  ٚ رؾوٜن اهزغٜز اهظ زٙ ه ٌوخ اهجزلٖ

رِم  ًغْ ًم أ ارح اهٌابغز ٕرٖ ٚ اهمراطخ ثعزٕرح رطٖٛز اهٌِبذط اهٔغِٜخ هوزؾوٜن 

 (.42-23، ص0202اهز ِٚ ٕاهزؾوٜن الأطبطٚ.)رجماهؾٌَ، 

انًبحج انخاَي ادواث انتحهيم انتقُي وػلاقتها بانتُبإ في اسىاق انفىركس وانؼًلاث 

 انًشفزة

 احيت الاقتصاديت وانسىقيتاولاً: يفهىو انتحهيم انتقُي يٍ انُ
ٛزظي اهزؾوٜن اهز ِٚ كزظٌٜخ ثأكضز ًَ ًتٖٔى ًَ ٕعٔخ ُظز الاوزصب  اهغشئٚ اهظٖوٚ  

ًٕمرطخ اهزٌٖٛن اهظوٖكٚ ٕاهٌ زٕ خ  ٚ الا ثٜبد الاوزصب ٛخ اهؾمٛضخ ثأكضز ًَ عبُت ٕرتظٜز ؽٜش 

ٛ جز رَ اهزؾوٜن اهز ِٚ اٛعب ثصتخ )آهٜخ اهؾظي اهظ زٙ اهعبًن( ٕاهزٚ ر زجز ؽغز اهشإٛخ  ٚ 

ٖى اهزؾوٜن اهز ِٚ ٕٛ ززة ٓذا اهٌتٖٔى ًِبم ًمرطخ اهل طٜلٜخ اهؾمٛضخ ؽٜش ٛزغْ اهٌعٌٍٖ ًتٔ

الاوزصب ٙ ثا ززاض اٍ ط ز اهصزف اهؾبهٚ ٖٓ اهِزٜغخ ٕاهٌؾصوخ اهِٔبئٜخ ُٕ طخ اهزٖاسٍ اهوؾظٜخ 

عٔخ اهزٚ اطزٖرجذ ٕخصٌذ عٌم اه ٖاًن  ٚ رؾمٛم وٌٜزٔب لاُْ ِٛظز اهٜٔب كٖرب  ً وًٖبد، اًب ٕ

اهِظز اهضبُٜخ  ٔٚ اهذاكزح اهظٖوٜخ ٕالاٌُبغ اهٌزلزرح ٕرٌٜن اهزؤٛخ الاوزصب ٛخ اه٘ اٍ الأطٖار لا 

رزؾزك ث عٖائٜخ ًطو خ ثن رٌزو  ذاكزح ٌُطٜخ رلزر ر ٕ  ا  بهٔب ثِب  رو٘ ًزغٜزاد رؾٌن ُتض 

بثزخ، ِٕٓبه  اٛعب ًب اهظزٕف اهجٜبُٜخ  ٚ ًظزٖٛبرٔب اهِظجٜخ ٕٖٓ ًب ٛظٌ٘ ثظبٛلٖهٖعٜب اهجعزٛخ اهض

 ٛ زف ثبهِجإح اهٌؾ  خ هذارٔب ٕ ٜزٓب ًَ اهِظزٛبد ٕالا ثٜبد اهزٚ رجَٜ ًتٖٔى اهزؾوٜن اهز ِٚ.
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حاَياً: أدواث انتحهيم انتقُي انًستخذيت في انتحهيم انبياَي لأسىاق انفىركس 

 وانؼًلاث انًشفزة
)طٔي، رٌوخ، طو خ( رجز ٖٓ ًِٔغٜخ هز ٜٜي اه ٌٜخ اهغٖٓزٛخ هلأ ن  انتحهيم الأساسي: .1

رؾوٜن اه ٖاًن الاوزصب ٛخ ٕاهٌبهٜخ ٕاهِتظٜخ اهٌإصزح روْٜ ًضن8 اهجٜبُبد اهٌبهٜخ، ٕاه ٖاًن 

 (Graham & Dodd, 1934) الاوزصب ٛخ اهلوٜخ ٕاه ٖاًن اهغٜٖطٜبطٜخ.

ٕٖٓ أطوٖة ٛ زٌم رو٘ رؾوٜن اهزطٖى اهجٜبُٜخ هلأط بر ٕثٜبُبد ؽغي انتحهيم انفُي:  .2

هزٖوم الأرغبّ اهٌظز جوٚ هوظٖر ثأطزاماى اهٌِبذط اهظ زٛخ ٕاهٌإشزاد اهتِٜخ  اهزمإم

 (Murphy, 1999) ُٕظزٛخ اهمإ عُٖش.

ٕٖٓ ٌٛضن عٌٜم الأطٖار اهزٚ رز بًن إٔ رزغبٕم اه ٌ د اهزوٌٜخ  سىق انتذاول انزقًي: .3

ٌٜخ ثصٖرح ًجبشزح إٔ  ٜز ًجبشزح ٕٓٚ رِعٖٙ رؾذ اه ٌ د اهزوٌٜخ ٕالأطٔي اهزو

 (Vigna & Casey, 2015) ٕاهظوم اهزوٌٜخ ًٕب ٛزصن ثٔب ًَ ًزبعزح اهلززُٕٜخ.

ٕٖٓ طٖر ا ززاظٚ ٛظزامى اهعجلخ اه بهٌٜخ الأُززُٜذ هوزمإم ًَ خ م سىق انفىركس:  .4

أسٕاط اه ٌ د أٙ ثٌ ِ٘ اهمٕلار الأًزٛلٚ ً بثن رٌوخ أخزٗ ٕٓلذا ثصٜغخ أسٕاط 

اهزمإم اه بهٌٚ ثَٜ اهٌظزضٌزَٛ ٕرظٌ٘ ًِط خ اهزمإم اه ٌ د ٕر زجز ًَ أكجز اُٖاغ 

 (Dolan, 2020) ثٌِصخ اهزمإم هو ٌ د.

ٖٓ  راطخ ؽزكخ الاط بر ٕاٌُبغ اهزطٖى اهجٜبُٜخ ثبطزاماى انتحهيم انتقُي في انتذاول:  .5

اهجٜبُبد اهزبرٛاٜخ ٕالارزٌب  رو٘ اهتزظٜخ الأطبطٜخ ٕاهضبُٖٛخ  ٚ رؾمٛم ارغبٓبد اهٌٜ ٍ 

 (Edwards & Magee, 2018) ظ زٙ هزؾمٛم الارثبػ اهٌزؾ  خ.اه

ٕٓٚ أ ٖم روٌٜخ لا ًزكشٛخ رظزامى اهزعتٜز ٕر ِٜخ انؼًلاث انزقًيت انًشفزة:  .6

اهجوٖكزعَٜ هزظغٜن اهٌ بً د اهزوٌٜخ هزت ٜن أطوٖة اهزغبرح اهزوٌٜخ اهزمإهٜخ ٕر زٌم رو٘ 

 (Nakamoto, 2008) ًب ٛ زف ثبه  ٖ  اهذكٜخ ًٕعز برٔب.

رصٖٛز ًزئٚ روٌٚ هؾزكخ الاط بر  ٚ  (:Candlestick Patternانشًؼت انتذاونيت )  .7

( ثعلن ًظزطٜن ًزغٜز Body Candleاهزمإم اه بهٌٚ ٛزلٍٖ ًٌب ٛظٌ٘ )عظي اهعٌ خ 

)ٛؾزٖٙ رو٘ ط ز ا ززبػ ٕا  ر( اظب خ اه٘ ًب ٛ زف ثبهذٖٛم ٕرٌضن كٌٜبد ًزظبٕٛخ 

َ ؽٜش اهؾغي ثاخز ف اهظ ز ٕرظبٕٙ وٌٜخ اهصت خ ٕرٌضن  تزٛخ ثَٜ اهجٜم ٕاهعزا  ً

 (Nison, 1991, p. 32) اشبرح )وٌي ٕوٜ بٍ( رظزامى هزؾمٛم ارغبٓبد اهظٖر اهظ زٛخ.

رعلٜ د ًزئٜخ ًزلزرح  ٚ اهزطٖى اهجٜبُٜخ )ًضن  (:Chart Patternانًُط انبياَي ) .8

ٌُٖذط اهزأص ٕاهلزتَٜ ٕاهٌضوضبد( رعٜز اه٘ اطزٌزار ٕاُ لبص ارغبٓبد الاط بر  ٚ 

 (Murphy, 1999, p. 147) الأطٖار اهزوٌٜخ اهزمإهٜخ.

أشلبم ثٜبُٜخ وبثوخ هوزؾمٛم  (:Graphical Price patternsالأًَاط انسؼزيت انبياَيت ) .9

هزطٖى اهجٜبُٜخ اهٌبهٜخ ر لض طوٖك اهٌظزضٌزَٛ اهغٌبرٚ ٕرزِجأ ثؾزكبد الأط بر  ٚ ا

 (Kirkpatrick & Dahlquist, 2010, pp. 89-91)اهٌظز جوٜخ.

(8 ًٌبرطخ اهزِجإ ثؾزكبد أط بر Short-term Forecastingانتُبإ قصيز انًذي ) .11

زاماى اهٌإشزاد الأ ٖم خ م  ززاد سًِٜخ وصٜزح )ًَ اهموبئق اه٘ الأٛبى( ثاط

 (Marshall, 1890)اهتِٜخ.

ر ٜٜي اطز زاظٚ  (:Probabilistic Future Outlookانزؤيت انًستقبهيت الأحتًانيت ) .11

ٕاطزعزا ٚ ٛ طٚ اؽزٌبلاد هظِٜبرٖٛٓبد اهظٖر اهٌؾزٌوخ ثِب  رو٘ رؾوٜن اهجٜبُبد 

 (Taleb, 2007, p. 56)اهزبرٛاٜخ.

رمى اهٜ َٜ  ٚ اهاٜبراد الاطزضٌبرٛخ اهِبرغخ  (:Decision Ambiguityضبابيت انقزار ) .12

 (Knight, 1921, p. 232)رَ ً وًٖبد  ٜز كبًوخ إٔ اشبراد طٖوٜخ ًزعبرثخ.

 



Journal of Business Economics for Applied Research, Vol. (7), No. (2), Part (2): 1596-1607 

Doi: https://dx.doi.org/10.37940/BEJAR.2025.7.3.79 

6426 

 حانخاً: ػلاقت انتحهيم الأساسي وانتحهيم انفُي:
ٌٛضن اهزؾوٜن الاطبطٚ ٕاهزؾوٜن اهتِٚ ًِٔغَٜ ًزلبًوَٜ  ٚ  ٔي الأطٖار اهٌبهٜخ، هلٌِٔب ٛ زٌماٍ رو٘ 

ٕاد ٕأطوٜت ٕطززارٜغٜبد ًازوتخ، كٍٖ اهزؾوٜن الأطبطٚ ٛ زٌم رو٘ ر ٜٜي اه ٌٜخ اهغٖٜٓزٛخ أ 

هلأ ن ًَ خ م  راطخ اه ٖاًن الأوزصب ٛخ ًضن )اهِبرظ اهٌؾوٚ الأعٌبهٚ، أط بر اهتبئمح( ٕاهٌبهٜخ 

ٕأٌُبغ ًضن )أرثبػ اهعزكبد(، ثٌِٜب اهزؾوٜن اهتِٚ ٛ زٌم رو٘ رؾوٜن ؽزكخ الأط بر اهزبرٛاٜخ 

، ٕأٍ إعْ اهزلبًن ثٌِٜٔب إٔ (Graham & Dodd, 1934)اهزطٖى اهجٜبُٜخ هزؾمٛم ارغبّ الأط بر 

ثصٖرح أ ر ُٖغ اه  وخ رو٘ ص صخ إٔعْ الإٔه٘ اهزأصٜز اهٌزجب م ٕٖٓ ُزبئظ اهزؾوٜن الأطبطٚ اهزٚ 

بًٕخ إٔ اهمري( رإ ٙ اه٘ رؾزكبد ط زٛخ رظٔز أٌُبغبً  ِٜخ ٕاظؾخ )ًضن أخززار ًظزٖٛبد اهٌ 

ٕاهزٚ رلٍٖ رو٘ شلن أٍ ٛ ٖى اهجِ  اهٌزكشٙ ه ٌوخ أطبطٜخ ثزاتٜط أط بر اهتبئمح ًٌب ٖٛهم رٌوٜبد 

رلظٜخ  ٚ أررتبغ وٌٜخ اه ٌ د ذاد الأررجبغ اهٌجبشز ثِتض ٓذّ اه ٌوخ ثبلإرغبّ اهٌ بكض ٕاهذٙ 

بُٚ  ٜظٌ٘ اهزٖوٜذ اهشًِٚ ٕٓٚ أٍ ٖٛهم رطٌبً ثٜبُٜبً ً زٕف ثأطي )اهزأص ٕاهلزتَٜ(، أًب اهٖعْ اهض

اهزؾوٜن الأطبطٚ ٛ زٌم روْٜ  ٚ اهجٜبُبد ٕالأطزضٌبراد غٖٛوخ الأعن ثٌِٜب اهزؾوٜن اهتِٚ ٛلٍٖ أكضز 

 وخ رو٘ ًظزٖٗ الأعن اه صٜز ٕ ٚ ث ط الأؽٜبٍ ًزٖطػ الأعن هذه   اٍ اهغٌم ثَٜ اهٌِٔغَٜ 

ٚ اهزؤٛخ اهزِجإٛخ، ٕاهٖعْ الأخٜز ٕاهضبهش  ٖٔ ٛؾ ق أرو٘ ًظزٖٛبد اهموخ ٕامٌ ًظزٖٛبد الإُؾزاف  

اهزؾ ق ًَ اهصؾخ ٕٖٓ أرزٌب  رؤٛخ اهزؾوٜن الأطبطٚ ئذا ًب غبث ذ اهزؾوٜن اهتِٚ لأٙ وٌٜخ ط زٛخ 

 (Murphy, 1999)هظٔي إٔ رٌوخ إٔ ًإشز ٕثبهزبهٚ رؾمٛم ُ بغ اهمخٖم ثصٜغخ ر م ثٜم إٔ شزا .

 ػلاقت انتحهيم انتقُي بانتُبإ:
اهزؾوٜن اهز ِٚ ٖٓ أ ح رئٜظٜخ هوزِجإ ثؾزكخ الأط بر، هلِْ لا ٛ مى رؤٛخ ًطو خ ٕأٌُب ُظجٜخ ثا ززاض 

اه برمح الإوزصب ٛخ الأطبطٜخ أٍ ث ٜخ اه ٖاًن ذاد اه  وخ صبثزخ ٕهذه  رلٍٖ رؤٛخ ذاد أؽزٌبلاد 

ِجإٛخ ثِب  رو٘ ص س ثٜبُٜخ ارزٌب اً رو٘ رؤٛخ ربرٛاٜخ، ٕٛظبٓي اهزؾوٜن اهز ِٚ  ٚ رؾ ٜق ُظت ر

( ٕٓٚ ارزٌب  ٌُبذط Chart Patternsرِب ز أطبطٜخ ًغزٌ خ، الإٔم ٛمر٘ الأٌُبغ اهظ زٛخ )

ثٜبُٜخ رٌضن كن ُ طخ ًِٔب عشئٜخ ط زٛخ وبئٌخ رو٘ رِتٜذ ر م ثٜم إٔ شزا  ٕ ق ط ز ربهٌٚ ٕ ق ًب 

ٕاهزٚ ر طٚ ٕ ق اهمراطبد ٛ زف ثٔبًش اهظ زٙ هزِتٜذ اه  م الأطبص رو٘ ًِصخ اهزمإم اه بهٌٜخ 

اهزبرٛاٜخ ٕاهٌِػ اهظ زٙ اهظبثق أٍ اهظ ز طٜزغْ   ٖ اً إٔ ُشٕلاً ٕٛ ٖ  اهتعن  ٚ ذه  اه٘ اه مٛم 

( ربى Bulkowski( هولبرت )Encyclopedia of Chart Patternsًَ اهمراطبد أثزسٓب )
(0264) ، (Bulkowski, 2016)، ( ٕاهضبُٚ اهٌإشزاد اهتِٜخIndicators)  ٕرظزامى هوزِجإ

ثبلإساؽخ اهٌبهٜخ هوشخي اهزمإهٚ ثٌِٜب اهٌزٖططبد اهٌزؾزكخ رظبرم  ٚ رؾمٛم الأرغبٓبد ٕ ق ًإشز 
( ٕر زٌم اهٌإشزاد اهتِٜخ  ٚ  وزٔب رو٘  رعخ  ًظ ًإشزَٛ إٔ أكضز  ٚ رؾمٛم ُ بغ MACDًبكم )

ٕاهزٚ  (Pring, 2014)( ، Dow Theoryاهمخٖم هوعزا   إٔ اهجٜم، أًب اهضبهش  ٖٔ ُظزٛخ اهمإ )
ٕٖٓ ًب ٛاوق كن  )رإكم أٍ الأط بر رزؾزك ٕ ق ص س ٌُبذط ثٜبُٜخ ؽزٌٜخ ) برمح، رزظٜخ، ُبسهخ

أُٖاغ الأٌُبغ اهجٜبُٜخ اهزٚ ر زٌم رؤٜب اهمراطبد اهٌجبشزح إٔ  ٜز اهٌجبشزح، روٌبً أٍ ؽمٕ  اهزِجإ 
رمى كتب ح الأطٖار  ٚ ظن الأسًبد  هوزؾوٜن اهز ِٚ وبئٌخ رو٘ كتب ح اهظٖر ثٌ ِ٘ آخز أٍ

الاوزصب ٛخ ٕالأسًبد اهٌبهٜخ ٕ ٚ ظن أؽماس  ٜز ًزٖو خ ٛإ ٙ ئه٘  عن اهٌِبذط اهتِٜخ ًضن ًب 
ٛ زف )اهزؾٜش اهزأكٜم( ؽٜش ٛ ز م اهٌزمإهٍٖ إٔ اه بئٌٍٖ رو٘ الأطزضٌبرثأٍ رتظٜزارٔي لاثم ٕأٍ 

رؤٛزٔي اهزِجإٛخ ٕٛ  ٍٖ ثٌب ٛ زف رؾٜش اهزمإم  رمري هزٖو برٔي اهظبث خ ًٌب ٖٛهم  غٖح ؽ ٜ خ  ٚ
(Biases.) (Fama & French, 1988) 

 رابؼاً: يقارَت انتحهيم انتقُي بيٍ أسىاق انفىركس وانؼًلاث انًشفزة:
اٍ ارزٌب  اهزؾوٜن اهز ِٚ رو٘ اهٌِبذط اهجٜبُٜخ ٕاهمًظ ثَٜ اهزؾوٜن الأطبطٚ ٕاهزؾوٜن اهتِٚ ٖٓ  

رٖاًن أطبطٜخ  ٚ رؾ ق أٓماف اهزمإم هلَ ِٓبه   زٕوبد ٕاظؾخ ثَٜ أطٖار اه ٌ د اهٌ زٕ خ 

 م  اه ٖاًن ثبهتٖركض ٕأطٖار اه ٌ د اهٌعتزح ٕاهزٚ ر م رو٘ راطٔب اهجزلَٖٛ ٕالإٛضٜزٖٛى ٕر ي ر

اهماخوٜخ إٔ اهابرعٜخ ٕاهٌجبشزح ٕ ٜز اهٌجبشزح ئلا أٍ الأكضز رأصٜزاً وبئي رو٘ رِصز )اهظٜٖهخ ٕؽغي 
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اهزمإم( هلٍٖ الأطٖار اهزٚ رزٌٜش ثبهلضز طٜٖهخ رلٍٖ الأكضز ًٖصٖوٜخ ًَ ؽٜش اهزطٖى اهجٜبُٜخ ذاد 

 ٌ د وٜبطبً ثبهجزلَٖٛ ٕالإٛضٜزٖٛى ؽٜش اهٌٖصٖوٜخ الأرو٘ ٕٓذا ًب ٛزٌٜش ثْ طٖر اهتٖركض هوزمإم اه

أٍ اه ٌ د اهٌعتزح رزٌٜش ثظٜٖهخ أون ًزكشٛخ ًٌب وم ٛظجت ر وجبد ؽب ح  ٚ الأط بر ٕٛع ف ًَ 

رٖاًن اهٌإشزاد اهٌبهٜخ اهٌظزامًخ  ٚ رؾمٛم اهزؤٛخ اهجٜبُٜخ ذاد اه بئمٛخ الأرو٘ وٜبطبً ثبهٌابغز 

، ٕرِصز اه ٖاًن الأوزصب ٛخ اهٌإصزح ؽٜش أٍ (Vo, 2018)اهٌؾٜطخ ٕ ق ُظبى ئ ارح اهٌابغز، 

أطٖار اهتٖركض رزأصز ثبهجٜبُبد الاوزصب ٛخ رو٘ طجٜن اهٌضبم لا اهؾصز )ثٜبُبد اهجطبهخ( الأطجٖرٜخ 

إٔ اهعٔزٛخ إٔ أكضز هذا ٛزي الارزٌب  رو٘ اهزؾوٜن الأطبطٚ ٕ ًغْ ًم اهتِٚ هزؾ ٜق أوص٘ ًظزٖٛبد 

أًب اه ٌ د اهٌعتزح  ززؾلي ثٔب الأخجبر اهاب خ ثبهزِظٜي اهؾلًٖٚ ٕأخجبر اهموخ اهٌبهٜخ اهجٜبُٜخ، 

اهٌعبٜٓز الأرو٘ أطزضٌبراً  ٜٔب ًٌب ٛغ ن ئٛوٍٖ ًبط  رو٘ طجٜن اهٌضبم ذٕ رأصٜز ًجبشز  ٚ أوٜبًٔب 

اهظ زٛخ ثغط اهِظز رَ أوٜبًٔب الأطبطٜخ ًٌب ٛغ ن اهزؾوٜن اهتِٚ ٕالأطبطٚ  ٜز كب ٚ  ٚ رؾمٛم 

ُغمّ اصز  (Cambridge University, 2021)اهجٜبُٚ اهٌزٖوم، ٕرِصز اهٌإشزاد،  اهٌِػ

ًٖظٖرٜخ ٕرأصٜزاً  ٚ أطٖار اهتٖركض ًَ طٖر اه ٌ د اهٌعتزح ٕٛ ٖ  ذه  لأطجبة ًز م ح آٌٔب 

أٍ طززارٜغٜبد  بثُٜٖبرعٚ ًٕٖعبد أهٜٖد ُٕظزٛخ اهمإ رزؾ ق  ٚ أطٖار اهتٖركض هلٍٖ الأط بر 

ٕرٛخ رلبًوٜخ غجٜ خ لارزٌب ٓب رو٘ ثٜبُزب اوزصب ٛخ ؽ ٜ ٜخ وبئٌخ رو٘ اهزؾوٜن الأطبطٚ ر ٌن ٕ ق  

إلاً ٕاهزؾوٜن اهتِٚ اه بئي رو٘ ثٜبُبد ربرٛاٜخ رؾ  ذ    ً أًب اه ٌ د اهٌعتزح رو٘ اهز ي ًَ 

وٜبطبً كُٖٔب  ٚ الأطبص رو٘ أ ٖم ًبهٜخ ؽ ٜ خ هلِٔب رزأصز ثبلإطزغبثخ اهت وٜخ هٔذّ اهجِٜٜبد 

 ثبهزؾزكبد الإ ارٛخ ٕاهزِظٌٜٜخ اهؾلًٖٜخ اهزارٜخ هٔذّ اه ٌ د.

ُظزِزظ ًٌب طجق أٍ اهزلبًن ثَٜ اهزؾوٜن الأطبطٚ ٕاهتِٚ  ٚ آٍ ٕاؽم الإٔم ٛؾم  اه ٌٜخ اهغٖٓزٛخ 

هلأ ن ثٌِٜب اهضبُٚ ٛؾم  اهزٖوٜزبد الأ عن هوزمإم، ٕٛ زٌم اهزؾوٜن اهتِٚ رو٘ أٌُبغ الأط بر 

خ هز مٛي رِجإاد اؽزٌبهٜخ أكضز  وخ، هلِْ هٜض ً صًٖبً، ؽٜش رازوف   بهٜخ اهزؾوٜن اهز ِٚ ثَٜ اهزبرٛاٜ

إٍار اهتٖركض ٕأه ٌ د اهٌعتزح، هلٍٖ أطٖار اهتٖركض رزٌٜش ثلُٖٔب أرو٘ طٜٖهخ ؽٜش ٛلٍٖ 

ٖاًن  ٜز أكضز ًٖصٖوٜخ ٕأرو٘ رِجإٛخ ثبلارزٌب  رو٘ اهزؾوٜن اهز ِٚ أًب اه ٌ د اهٌعتزح رزأصز ث 

ر وٜمٛخ ًضن الأخجبر اهٌتبعئخ ٕرأصٜز اهعاصٜبد اهجبرسح  ٕهٜبً، هلَ ٛج ٘ اهغٌم ثَٜ اهٌِٔغَٜ ٕ ق 

 اطوٖة اهزؾوٜن اهز ِٚ ٖٓ الأ عن لإرابذ اه زاراد الاطزضٌبرٛخ اهزمإهٜخ اهٌمرٕطخ.

انًبحج انخانج: أسهىب انتحهيم انتقُي في الاحتًال انتُبإي نهتذاول في أسىاق 

 فىركس وانؼًلاث انًشفزةان
أٍ أطوٖة اهزؾوٜن اهز ِٚ اه بئي رو٘ ثٜبُبد ربرٛاٜخ ٕرؾوٜن  ِٚ ثبطزاماى ًإشزاد ًازوتخ  

هزؾ ٜق أ ر رؤٛخ رِجإٛخ هزؾ ٜق ُ بغ اهمخٖم ٕاهازٕط  ٚ ر ٖ  اهجٜم ٕاهعزا  هٌِصخ اهزمإم طٖا  

ٓذا الأطوٖة ًَ خ م الأرزٌب  رو٘ كبُذ  ٚ أطٖار اهزمإم اه ٌ د إٔ اه ٌ د اهٌعتزح، ٕٛزؾ ق 

اهزطٖى اهجٜبُٜخ اهزٚ رلُٖذ ًَ اه  ٖ  اهظبث خ هوؾظخ رؾمٛم ُ طخ اهمخٖم إٔ اهازٕط ًَ اهزمإم 

ٕاهزٚ ر زجز ٓٚ اهٌصمر الأطبص هلن اهزؾوٜ د الاطزضٌبرٛخ ٕاهزمإهٜخ ثغط اهِظز رَ اهطجٜ ٜخ 

زضٌز رِصت ثارغبّ ًمح أٛبى إٔ طبربد ثبهزبهٚ ٛزي اهشًِٜخ، ثٌ ِ٘ اذا كبُذ اهزؤٛخ اهزمإهٜخ هوٌظ

اهزٖعْ ه زا ح الأٌُبغ اهجٜبُٜخ اهشًِٜخ الأون ًَ ٓذّ اهتززح أًب ئذا كبُذ ًمح سًِٜخ أكضز ًَ شٔز إٔ 

 طِٖٛخ رأخذ اهزؤٛخ الأث م ٕذاد اهٌ ملاد الأرو٘ ٕٓلذا.

ِخ، ثٌ ِ٘ ًز٘ ًب رؾ ق ٛزي الأرزٌب  رو٘ أشلبم ثٜبُٜخ ًؾم ح هزؾ ق رؤٛخ خٖاسًٜخ ً ٜ 

رأص ٕكزتَٜ  ٚ الأشلبم اهجٜبُٜخ ًز٘ ًب رٖعْ ثبلإرغبّ اهٌ زر هْ ٕاه لض ٖٓ أٍ ٛلٍٖ اهعلن ً وٖثبً 

هْ ٕثبهزبهٚ رأخذ الأشلبم اهجٜبُٜخ اهِبرغخ رَ اهزمإلاد ئرغبّ ًؾم  ثا ززاض صٖاثذ اه ٖاًن ذاد 

اثػ اهزوٌٚ ثَٜ ُظت اهاٖارسًٜخ اهٌزؾ  خ اه  وخ، ٕاهظجت اهزئٜظٚ هٔذا اهت ن ٛ ٖ  اه٘ اهزز

ٕالاؽغبى اهزمإهٜخ اهٌِتذح  ٚ ر بغم اهِ بغ اهزئٜظٚ هوِظت اهذٓجٜخ إٔ ًب ٛ زف ثِظت  بثُٜٖبرعٚ 

اهزئٜظٜخ، رظٔز اهعٌٖغ اهزمإهٜخ رو  اهٌعبرز ًَ خ م رٌضٜن ؽغي رؾزكبد الاط بر ثعلن ًزئٚ 
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راد الاطزضٌبرٛخ ثِب  رو٘ الأٌُبغ اهزٚ رؾمس ثاُزظبى ٕاهزٚ ، ٕٛ زٌم اهٌزمإهٍٖ رؤٜب لإرابذ اه زا

 رظبرم  ٚ اهزِجإ ثبلإرغبّ وصٜز اهٌمٗ هوظ ز.

 
 ((Hung et al., 2024)( تفاصيم شًؼت انتذاول)1انشكم انبياَي رقى )

( هلٍٖ كن شٌ خ رمإم رؾزٖٙ رو٘ ط ز اهتزؼ ٕط ز الأ  ر 6كٌب  ٚ اهعلن اهجٜبُٚ روي )

ٕرزعٌَ أرو٘ ط ز رؾ ق  ٜٔب ٕأون ط ز هتززح سًِٜخ ًؾم ح، أٙ ٓٚ ًغٌٖغ  ت بد ري رِتٜذٓب 

ثصٜغخ شزا  ٕ ٜغخ ثٜم هٌمح سًِٜخ ري رؾمٛمٓب، ٕر ظي اه٘ اهغظي ٌٕٛضن ًمٗ اهتزؼ ٕالأ  ر 

إٔ اهظن ٕٛمم رو٘ أرو٘ أررتبغ ٕأ ُ٘ أُاتبض ٕاهوٍٖ اهذٙ ٛؾم  غجٜ خ اهصت بد الأرو٘ ٕاهذٛن 

 وٜبطب ثِظٜزٓب ؽظت  ت بد اهعزا  ٕاهجٜم.
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 (Hung et al., 2024)( أًَاط انشًىع الأكخز شيىػاً 2انشكم رقى )

( أٍ ِٓبه  رٖعْ  ٚ كٜتٜخ وزا ح اهعٌ خ ٕثِب ٓب ٕأطوٖثٔب كُٖٔب 0ٛزعؼ ًَ اهلن اهجٜبُٚ ) 

ر طٚ اُطجم ًبهٚ ًَ عٔخ ٕرطوٖك اطزضٌبرٙ ًؾزٌن هزؤٛخ ذاد ًمٗ وزٛت ًَ عٔخ أخزٗ، ؽٜش 

رجَٜ اهزطٖى اهغشئٜخ اٍ كن رطي ثٜبُٚ ٛازص ثزٖظٜؼ ارغبّ هٌب ٌٛلَ ؽمٕصْ ًَ اهصت بد  ٚ ؽبهخ 

ٜم إٔ اهعزا  ك  ٖ  ًظز جوٜخ هِٖغ ً َٜ ًَ الاخزٜبراد الاطزضٌبرٛخ ه  زا   ٚ ظن رٖا ق ط زٙ اهج

رِم الاررتبغ إ الاُاتبض رو٘  زض أٍ اه ٖاًن الاخزٗ اهٌإصزح ٓٚ صبثزخ ٕر ظي اه٘ ص صخ أُٖاغ، 

اٍ ( ٕٓٚ شلن ثٜبُٚ ٌٛضن ر بغم شزائٚ ثٜ ٚ ًز برة الإٔسDOJIؽٜش الإٔه٘ رظٌ٘ ) ٕعٚ 

ٕاهلٌٜبد ثؾٜش ٛغ ن اهعلن اهجٜبُٚ ٕكأُْ رًش هجٜبٍ اُ  ثٚ ًإوذ هٌب ٛوْٜ ثٌ ِ٘ اذ كبٍ اررتبربً 

طٜؾمس ث مّ اُاتبض ٕاه لض ثبه لض ٕأثزس الأشلبم ٖٓ  ٕعٚ اهصوٜت ٕ ٕعٚ اهٜ ظٖة كٌب 

( ٕٛلٍٖ MARUBOZU(، أًب اهِٖغ اهضبُٚ  ٜ زف ثأطي )ًبرٕثٖسٕ 0ٕاظؼ  ٚ اهعلن اهجٜبُٚ )

ثٖظم اهعٌ خ اهٌٌزوئخ اهلبًوخ ذاد رؤٛخ ٕاظؾخ هزغوت اهجٜم رو٘ اهعزا  إٔ ثبه لض  ٚ اهلٌٜبد 

ٕاهصت بد ًٕب ٛزي رزظْ إٔ غوجْ ؽظت ُٖغ اهعٌ خ هذا ٛطزػ رؾذ شٌ بد رجَٜ ًب ٛ زف 

ثبلإ ززبػ اهزصبرمٙ إٔ اهزِبسهٚ إٔ ئ  ر ٓجٖغٚ إٔ ئ  ر رصبرمٙ كٌب ٕاظؼ ثبهعلن اهجٜبُٚ 

( إٔ )اهزعن SHOOTING STAR(، ٕاهِٖغ الأخٜز ٖٓ ٛ م رؾذ ًظٌ٘ شٌ خ )اهعٔبة 0روي )

( ٕاهذٙ ٌٛضن اهؾبهخ اهٖططٜخ ثَٜ ًب طجق ًَ ئرغبٓبد ذاد ًٜٖم  HANGING MANاهٌ وق 

ر جز رَ رٖاعم ُظت لإرغبّ ً َٜ رو٘ أُٔب  ٜز ًإكمح إٔ ٕاظؾخ الإرغبّ ثٌ ِ٘ أٍ اهظٖر  ٜز 

إٔ اهٜ َٜ ٕثبهزبهٚ ظزٕرح اهززٛش هٌب ٛوْٜ هٜلٍٖ أًب رأكٜم هوِشٕم إٔ رأكٜم  ٕاظؼ ٕلا ٛزظي ثبهزأكم

 هوص ٖ  هلأرزٌب  روْٜ  ٚ ً طٜبد وزار الأطزضٌبر اهٌز ٖة  ْٜ ثصٖرح ربهٜخ اهٖظٖػ.



Journal of Business Economics for Applied Research, Vol. (7), No. (2), Part (2): 1596-1607 

Doi: https://dx.doi.org/10.37940/BEJAR.2025.7.3.79 

6423 

 
 ((Hung et al., 2024)( أًَاط انشًىع انصاػذة وانهابطت )3انشكم رقى )

( أٌُبغ اهعٌٖغ اهصبرمح ٕاهٔبثطخ إٔ اهٌِاتعخ ٕاهزٚ ر جز  ٚ 1ٛزعؼ ًَ اهعلن روي ) 

(، ؽٜش رأصٜز اهجٜبُبد اهاب خ ثبهزًٖس اهٌزؾ  خ 0طٜبؤب اهجٜبُٚ رو٘ ًب ري اٛعبؽْ  ٚ اهعلن روي )

ٕاهذٙ رو٘ وٌٜخ ًٕظبر اهزمإم اهٌجبشز ثؾظت اه  ٖ  الاطزضٌبرٛخ اهٌِتذح  ٚ أ ن اهعٌ خ كأعٌبهٚ 

ٛظٔز ثبهمٕعٚ ٕاهٌبرثٖرٕسٕ ٕاهعٔبة ٕاهزعن اهٌ وق ٕاهزٚ رؾم  رؤٛخ ًظز جوٜخ هِظت اهزٖوم 

الارغبٜٓخ  ٚ اهزؾوٜن اهز ِٚ الأطبطٚ ٕاهتِٚ، ؽٜش ٛزعؼ ًَ الأشلبم اهض صخ اهٌ برُخ اهٖاظؾخ ثَٜ 

زا  ٕأٌٛٔب أكضز وجٖلاً الأٌُبغ اهصبرمح ٕاهٔبثطخ  ٚ رؾ ٜق الارغبّ الاطزضٌبرٙ  ٚ ؽبلاد اهجٜم ٕاهع

 ٚ رؾ ق اهزؤٛخ اهتِٜخ ًَ عبُت ٕ ق أرزجبراد أشبراد اهزؾوٜن الأطبص ثٌب ٛغ ن اهزؾوٜن اهز ِٚ 

 أكضز ً جٖهٜخ هوٌظزضٌزَٛ  ٚ اهمخٖم كِ بغ ه  م  ت بد شزائٜخ إٔ ثٜ ٚ ثؾظت الأرغبّ اهؾبهٚ.

اهطجٜ ٜخ هوز وجبد  ٚ ط ز ُظزِزظ ًَ اهمراطخ أٍ ٕ ف أٌُبغ اهزطٖى اهجٜبُٜخ ثبهظبٓزح  

الأ ن اهٌبهٚ اهزٚ رظججٔب رمح رٖاًن ًَ ظٌِٔب اهظوٖك اهجعزٙ، ٕرب ح رظزامى  ٚ اهزطٖى 

اهجٜبُٜخ كٌ مم  ٚ أٛغب  الارغبٓبد  ٚ ؽزكخ ط ز الأ ن ٕهٜض وٌٜزْ ٕٖٓ ًَ خ م اهزثػ ثَٜ 

رابذ اه زار ٕ رعخ اهٜ َٜ اهٌ ز خ ٕ رعخ اهٌ وًٖبد اهٌزٖ زح ٕاه مرح رو٘ رٖظٜف اهٌ وًٖخ  ٚ ا

ٕاهٖظٖػ  ٚ اه ٖاًن ذاد اه  وخ ثبهزأصٜز اه بى  ٚ ط ز الأ ن، ٕذه  هلٍٖ أٌُبغ اهزطٖى اهجٜبُٜخ 

ثبهعلن اه بى هٜظذ ًوشًخ ثأٙ ًجمأ روٌٚ إ وبٍُٖ  ٜشٛبئٚ ٕاٌُب   بهٜزٔب ر زٌم ثعلن كجٜز رو٘ رم  

ٕاهتزر اهظ زٙ ًٕظزٖٗ ً جٖهٜزٔب رِم الأ زا   اهٌعبركَٜ   ٚ اهظٖر اهذَٛ ٛٔزٌٍٖ ثأطبص اه ٌٜخ

اهٌظزضٌزَٛ، ًٕضبم رو٘ ذه  اٌُبغ الاط بر اهزٖا  ٜخ اهزٚ رأخذ الأشلبم اهِٔمطٜخ اه٘ ًظزٖٗ آخز 

ثزثطٔب ثأروبى ٕاهِظت اهذٓجٜخ  بثُٜٖبرعٚ هزؾمٛم ُظت اهزؾٖم إ ًب ٛ زف ثبهزصؾٜؼ اهجٜبُٚ هِظت 

ٕط ز اه ِصز اهٌ صٖ  ثبهزمإم ٕاهذٙ ٛؾ ق اهزمإم اهزٖا  ٚ الاط بر اهشًبُٜخ رو٘ ا ن وٌٜخ 

 ٕ ق اهزغزكبد اهٌظز جوٜخ ٌٕٛلَ ر ظٌٜٔب اه٘ ًٖعبد  غٜزح إٔ كجٜزح رزِجأ ثارغبّ اهظ ز.

 انًبحج انزابغ: الاستُتاجاث وانتىصياث

 أولاً: الاستُتاجاث
ن اهعٌ خ اهزمإهٜخ )عظي أكمد اهمراطخ أٍ رؾوٜفؼانيت انتحهيم انتقُي نهشًؼت انتذاونيت:  .6

اهظ ز( كأ اح ًَ أ ٕاد اهزؾوٜن اهز ِٚ ُٛ م ٕطٜوخ   بهخ هزتظٜز اهٌ وًٖبد اهزبرٛاٜخ هوظٖر 
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ٕرعلٜن رؤٛخ رِجإٛخ وصٜزح اهٌمٗ هؾزكخ اهظ ز اهزبهٜخ، ًٌب ٛظٔي  ٚ ر وٜن ظجبثٜخ ارابذ 

 .اه زار

كخ الأطٖار اهٌبهٜخ رٖ ن اهجؾش ئه٘ أٍ ؽزالأساس انزياضي نلاتجاهاث انسؼزيت:  .0

اهزوٌٜخ ٕأطٖار اهتٖركض، ر  ٜمٓب اهظبٓزٙ، راعم لأٌُبغ روٌٜخ ِٕٓمطٜخ ًزلزرح )ًضن 

ًظزٖٛبد  ٜجُٖبرعٚ( ٌٛلَ  ٌٔٔب ٕرؾوٜؤب كٌٜبً، ًٌب ٖٛ ز أطبطًب ًٖظٖرٜبً هزؾمٛم 

 .ًظزٖٛبد اهمري ٕاهٌ بًٕخ ٕالارغبٓبد اه بًخ

ظٔزد اهِزبئظ ٕعٖ  ر وخ غز ٛخ ٕاظؾخ ثَٜ أانؼلاقت بيٍ انسيىنت وانهيكم انسؼزي:  .1

ؽغي اهظٜٖهخ اهٌزم  خ  ٚ هؾظخ سًِٜخ ًؾم ح ٕرعلٜن اهتزا بد اهظ زٛخ ٕٜٓلن اهعٌ خ 

اهزمإهٜخ )عظي اهظن ٕاهتزؼ ٕالإ  ر(، ؽٜش ٛ لض ؽغي اهغظي ٕغٖم اهظ م شمح 

 .اهصزاغ ثَٜ وٖٗ اه زض ٕاهطوت

هٌِٔغٜخ اهٌزج خ أٍ اهمخٖم  ٚ اهصت بد ثِبً  رو٘ أصجزذ ائدارة انًخاطز وتؼظيى انؼائذ:  .2

وزا ح ًٖظٖرٜخ هوعٌ خ اهزمإهٜخ ظٌَ ئغبر سًِٚ ًؾم ، ًم ٕظم ُ بغ  خٖم ٕخزٕط 

ٕاظؾخ، ٖٓ ؽغز الأطبص هزؾ ٜق أرو٘ ربئم ًؾزٌن ً بثن أون ًظزٖٗ ًَ اهٌابغزح 

 .رو٘ رأص اهٌبم

شلبم اهعٌٖغ اهزمإهٜخ، خوص اهجؾش أٍ ر م  أُٖاغ ٕأانطبيؼت انؼانًيت لأًَاط انشًىع:  .3

ئه٘ أٍ الإشبراد اهزٚ ر مًٔب )ًضن اهعٌٖغ اهٔبثطخ إٔ اهصبرمح، اهٌطزوخ، اهزعن 

اهٌعِٖر( رزظي ثطجٜ خ ربهٌٜخ ٌٛلَ رطجٜ ٔب رو٘ ًازوف الأطٖار اهٌبهٜخ اهزوٌٜخ )الأطٔي، 

 .ظِٖاداه ٌ د اهٌعتزح، اهتٖركض( ًٕازوف الأغز اهشًِٜخ ًَ اهضٖاُٚ ئه٘ اه

 حاَياً: انتىصياث
ٖٛ ٘ اهجؾش اهٌظزضٌزَٛ ثبلارزٌب  رو٘ اهزؾوٜن اهز ِٚ اه بئي تىصيت نهًستخًزيٍ الأفزاد:  .6

رو٘ وزا ح اهعٌ خ اهزمإهٜخ كأ اح أطبطٜخ هزلَٖٛ رؤٛخ اطزضٌبرٛخ ٕاظؾخ، ًم ظزٕرح 

 (RSI) اهغٌم ثَٜ ٌُػ شٌ خ ٕاؽم رو٘ الأون ًٕإشز  ِٚ آخز ًضن ًزٖطػ ًزؾزك إٔ

 .هزأكٜم ئشبرح اهمخٖم ٕر وٜن الإشبراد اهلبذثخ

رٖ ٚ اهمراطخ اهٌطٖرَٛ ٕاهٌجزًغَٜ ثبلاطزتب ح ًَ تىصيت بتطىيز أَظًت تذاول آنيت:  .0

ر زٌم رو٘  (Expert Advisors) اهِزبئظ  ٚ رصٌٜي ٕرطٖٛز أُظٌخ رمإم آهٜخ

ٜخ ٕر وزٔب ثؾغي اهظٜٖهخ، اهاٖارسًٜبد اهزوٌٜخ اهزٚ رؾبكٚ رٌوٜخ وزا ح اهعٌ خ اهزمإه

 .لأرٌزخ رٌوٜخ ارابذ اه زار ٕظٌبٍ اهٌٖظٖرٜخ

رعم  اهزٖ ٜبد رو٘ ظزٕرح وٜبى اهٌظزضٌزَٛ ثبهز وي تىصيت بأهًيت انتؼهيى انًستًز:  .1

اهٌظزٌز ٕاهزٌزَٛ رو٘ وزا ح الأطٖار  ٚ إٔوبد ًازوتخ، هتٔي طٜبر رعلن الأٌُبغ 

 اهظ زٛخ ٕرمى الارزٌب  رو٘ 

2. There are no sources in the current document. اه زا ح اهؾز ٜخ

 .ٕاهٌ شٕهخ هوعٌ خ، ٕذه  ثظجت اهطجٜ خ اهزلزارٛخ ٕاهزصبرمٛخ ٕاهزِبسهٜخ اهٌزع جخ هوظٖر

ثِبً  رو٘ اطزِزبط ئ ارح اهٌابغز، ٖٛ ٘ ٕثعمح ثٖظم خطخ تىصيت لإدارة رأس انًال:  .3

-6 ارح رأص اهٌبم رؾم   ٜٔب ُظجخ اهٌابغزح  ٚ كن  ت خ )لا رشٛم رب ح رَ ًؾلٌخ لإ

-Take) ٕعِٚ الأرثبػ (Stop-Loss) % ًَ رأص اهٌبم( ٕٕظم إٔاًز ٕوف اهاظبرح0

Profit) ثِبً  رو٘ ًظزٖٛبد  ٜجُٖبرعٚ ٕٜٓلن اهعٌ خ اهزمإهٜخ اهظبث خ. 

لاؽ خ رزٌؾٖر ؽٖم رطٖٛز  ر ززػ اهمراطخ ئعزا  أثؾبس :تىصيت لأبحاث يستقبهيت .4

"خٖارسًٜخ ط ز" ًز مًخ رغٌم ثَٜ رؾوٜن اهعٌ خ اهزمإهٜخ ثغٌٜم أث ب ٓب )اهظ ز، اهٖوذ، 

اهؾغي( ًٕإشزاد  ِٜخ أخزٗ ثبطزاماى اهذكب  الا طِبرٚ ٕاهز وي اٝهٚ هشٛب ح  وخ اهزِجإ 

 ٚ(.ثؾزكخ اهظ ز  ٚ اهٌمٗ اه صٜز عمًا )اهظ طن اهشًِٜخ ذاد اهزز   اه به
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 :انًصادر

ًغوخ اه وٖى (.  بروٜخ اهزؾوٜن اهز ِٚ  ٚ رمإم اه ٌ د اهٌعتزح، 0202رجم اهزؽٌَ، ؿ. ) .6
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