
Journal of Business Economics for Applied Research, Vol. (7), No. (2), Part (2):1295-1319 

Doi: https://dx.doi.org/10.37940/BEJAR.2025.7.3.63 

1295 

Journal of Business Economics for Applied Research 

 مجلة اقتصاديات الاعمال للبحوث التطبيقية

ISSN 2709-6475 - E-ISSN 3079-8167 

The Impact of Influencers Marketing on Social Media in Brand 

Enhancement 

An Analytical Study of the Opinions of a Sample of Mobile 

Communications Users in the Northern Region/Iraq
*
 

Salah Hassan Hussein Fattah Baban
(1)

, Pirshing Salih Mohamed Al-

Askari
(2) 

University of Sulaimani - College of Administration and Economics
(1),(2) 

(1) Salahbaban783@yahoo.com (2) pirshing.mohammad@univsul.edu.iq 

Key words: Abstract: 

Influencer Marketing, Social 

Media, Brand, Telecom 

Companies. 

The research aims to identify the impact of influencer 
marketing through social media, with its dimensions 

(influencers' word of mouth, trust and credibility, digital 

content appeal, influencer experience, influencer 
characteristics, and desire for imitation), on the brand with 

its dimensions (brand loyalty, brand image, brand quality, 

and brand awareness). The research problem was defined in 
the main question, which is (to what extent does influencer 

marketing through social media contribute to brand 

enhancement) from the perspective of university students in 
the northern region/Iraq. The research relied on the 

descriptive analytical approach to describe the variables and 

analyze their hypotheses using the statistical package 
program (SPSS-V.26). The questionnaire form was prepared 

to collect data related to the study variables. The (five-point 

Likert) method was used to measure the respondents’ 
response. It included (57) statements, including (7) 

statements related to the personal data of the respondents, 
and (50) statements related to the study variables and their 

dimensions. (670) questionnaires were distributed directly to 

the members of the community, although the minimum 
sample size suitable for this study is (407) questionnaires. 

However, to obtain the required accuracy in the results of the 

structural equation modeling applied through the program 
(AMOS-V.24), the researchers distributed a larger number of 

questionnaires, and the number of those valid for analysis 

reached (647). The study reached several conclusions, 
including a direct and significant effect of influencer 

marketing on social media on branding, including an 

individual effect for each dimension of influencer marketing 
on each dimension of branding, as indicated by correlation 

coefficients, all of which were positive. The study 

recommended that telecommunications companies adopt 
influencer marketing on social media as a strategic tool to 

enhance their brands and promote their services, by focusing 

on the key dimensions of this type of marketing and by 
carefully selecting influencers to achieve the company's 

goals and marketing message. 
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 اٌّغرخٍض

رفىو ثُىر اٌٌطى٠ٛك مىثٌّنُر٠ٓ منىر ِٛالىا اٌٌٛاطىً ا،ٌّٓىثمٟه م م ىث ٖ ٠ٙدف اٌنَ٘ إٌىٝ ِ 

)اٌىٍّىىو إٌّقٛلىىو ٌٍّىىنُر٠ٓه ٚاٌِمىىو ٚاٌّظىىدال١وه ٚٓثوم١ىىو اٌٌّ٘ىىٜٛ اٌرلّىىٟه ٚ نىىره اٌّىىنُر٠ٓه 

ٚضّثى اٌّنُر٠ٓه ٚاٌرغنىو فىٟ اٌٌم١ٍىدعه مٍىٝ اٌ اِىو أٌٌثأ٠ىو م م ث ٘ىث )اٌىٛ،  ٌٍ اِىو أٌٌثأ٠ىوه 

ٌٍ اِو أٌٌثأ٠وه ٓىٛ ه اٌ اِىو أٌٌثأ٠ىوه ٚاٌىٛمٟ مثٌ اِىو أٌٌثأ٠ىوع. ًٚىُ ً٘د٠ىد  اٌظٛأه اٌذ١ٕ٘و

ِشىىىٍو اٌن٘ىىَ فىىٟ اٌطىىناي اٌىىرا١ص ٚ٘ىىٛ )ِىىث ِىىدٜ اضىىٙثَ اٌٌطىى٠ٛك مىىثٌّنُر٠ٓ منىىر ِٛالىىا اٌٌٛاطىىً 

ا،ٌّٓثمٟ فٟ ً س٠س اٌ اِو أٌٌثأ٠وع ِٓ ٚٓٙو ٔظر ؽٍنو أٌثِ ثى فٟ إٌّقمو اٌشّث١ٌو/ اٌ راق. 

مٌّد اٌنَ٘ مٍٝ إٌّْٙ اٌٛطفٟ ا١ٌٌٍٍٟ٘ ٌٛطف اٌٌّغ١راى ١ًًٍ٘ٚ فرػ١ثًٙث مثضىٌدداَ مرٔىثِْ ٚا

ع . ًُٚ امدا  اضٌّثأه ا،ضٌنثٔو ٌّٔا اٌن١ثٔثى اٌٌّ ٍمىو مٌّغ١ىراى SPSS-V.26اٌ٘سِو الإٗظثا١و )

ٕٙىث ع منىثأهه 57ِاٌنَ٘ ٚاضٌددَ ثضٍٛب )١ٌىرى اٌدّثضىٟع ٌم١ىثش اضىٌٔثمو اٌّن٘ى١ُٛٓ ًٚؼىّٕي )

ع منىثأه ًٌ ٍىك مٌّغ١ىراى اٌدأاضىو ٚثم ث ٘ىثه 50ع منثأه ًٌ ٍك مثٌن١ثٔثى اٌشدظ١و ٌٍّن٘ى١ُٛٓه ٚ)7)

ع اضٌنثٔو مظٛأه ِنثشىره مٍىٝ ثفىرا  أٌٌّّىاه أغىُ اْ اٌ٘ىد اح ٔىٝ ٌ٘ٔىُ اٌ ١ٕىو 670ًُٚ ًٛز٠ا ) 

ٌىىثاْ ّٔذٓىىو ع اضىىٌّثأهو ٌٚىىىٓ ٌٍ٘ظىىٛي مٍىىٝ اٌدلىىو اٌّقٍٛمىىو فىىٟ 407ٔإٌّثضىىل ٌٙىىذٖ اٌدأاضىىو ٘ىىٛ )

ع لىثَ اٌنثِٗىثْ مٌٛز٠ىا مىد  ثوِىر ِىٓ AMOS-V.24اٌّ ث ،ى ا١ٌٙى١ٍو اٌّقنمو ِٓ  اي مرٔثِْ )

ع. ًٚٛطىً اٌن٘ىىَ إٌىٝ مىىده اضىٌٌٕثٓثىه ِٕٙىىث 647ا،ضىٌّثأاىه ٚمٍىىد مىد  اٌظىىثٌ٘و ِٕٙىث ١ٌٌٍٍ٘ىىً )

 اِىىو ٚٓىىٛ  ًىى ١ُر ؽىىر ٞ ِٚ ٕىىٛٞ ٌٌٍطىى٠ٛك مىىثٌّنُر٠ٓ منىىر ِٛالىىا اٌٌٛاطىىً ا،ٌّٓىىثمٟ فىىٟ اٌ

ا فر ٠وث ٌىً مُ د ِٓ ثم ث  اٌٌط٠ٛك مىثٌّنُر٠ٓ فىٟ وىً مُ ىد ِىٓ ثم ىث  اٌ اِىو  أٌٌثأ٠وه مّث ٠شًّ ً ١ُرو

أٌٌثأ٠ىىوه مد،ٌىىو ِ ىىثِاى ا،أًنىىثؽ اٌٌىىٟ وثٔىىي ١ّٓ ٙىىث ِٛٓنىىو. ٚثٚطىىٝ اٌن٘ىىَ مؼىىرٚأه ًنٕ ىىٟ 

را١ٔ١ًو ٌٌ س٠ىىس شىىروثى ا،ًظىىثي ٌٌٍطىى٠ٛك مىىثٌّنُر٠ٓ منىىر ِٛالىىا اٌٌٛاطىىً ا،ٌّٓىىثمٟ وىى  اه اضىىٌ

ماِثًٙىىث أٌٌثأ٠ىىو ٚاٌٌىىر٠ْٚ ٌدىىدِثًٙثه ِىىٓ  ىىاي اٌٌرو١ىىس مٍىىٝ احم ىىث  اٌرا١طىىو ٌٙىىذا إٌىىٛ  ِىىٓ 

 اٌٌط٠ٛكه ٚػرٚأه أٌمث  اٌّنُر٠ٓ م ٕث٠و فثامو مّث ٠٘مك ث٘داف اٌشروو ٚأضثٌٌٙث اٌٌط٠ٛم١و.

 .اٌ اِو أٌٌثأ٠وه شروثى ا،ًظثياٌٌط٠ٛك مثٌّنُر٠ٓه ِٛالا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟه  اٌىٍّاخ اٌّفراد١ح:

 :اٌّمذِح

مثًىىي اٌ اِىىثى أٌٌثأ٠ىىو ًٛآىىٗ ً٘ىىد٠ثى ِدٌٍفىىو ٌِٚ ىىد ه مىىثٌٌسآِ ِىىا اٌٌقىىٛأ اٌطىىر٠ا اٌىىذٞ 

٠شٙدٖ مثٌّٕث اٌٍّٟ  مثٌٌغ١راى اٌّطٌّره ،ض١ّث ف١ّىث ٠ٌ ٍىك مثٌٌطى٠ٛك ٌٌٍّٕٔىثىه ِّىث  فىا اٌشىروثى إٌىٝ 

ً س٠ىس ماٌِٙىث اٌنَ٘ مٓ اضٌرا١ٔ١ًثى ًط٠ٛم١و ِنٌىره ٚٗد٠ِىو ًٌّىثز مثٌّرٚٔىو ٌٌٍ ثِىً ِ ٙىث ِىٓ ثٓىً 

أٌٌثأ٠و ٚز٠ث ه أٌشثأ٘ثه إو اْ ا،ٌٗفثظ مثٌسمثآ ٚٓذمُٙ ٚوطل ٚ،اُٙ ٚاِىٌان لىدأه اٌنمىث  فىٟ ضىٛق 

إٌٌثفص ِٓ احِٛأ اٌظ نو ٌٍغث٠و مثٌٕطنو ٌٍشروثىه فؼا مٓ ًمىد٠ُ ثفىىثأ ٗد٠ِىو ٚٓد٠ىده ًٍنىٟ أغنىثًُٙ 

  طٛأه و١ٕ٘و إ٠ٔثم١و ٌدٜ اٌسمثآه ً د  ِٓ ثمرز مثلإػثفو إٌٝ اٌ٘فثظ مٍٝ ٓٛ ه إٌٌّٔثى اٌّمدِوه ٚمٕث

اٌّشثوً اٌٌٟ ًٛآىٗ اٌ اِىثى أٌٌثأ٠ىو فىٟ مظىرٔث اٌ٘ىثٌٟه ٌىذٌه مىثى اٌٌطى٠ٛك مىثٌّنُر٠ٓ منىر ِٛالىا 

اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ ِٓ ثوِر اح ٚاى اٌٌط٠ٛم١و ف ث١ٌو اٌٌٟ ًطىٌددِٙث اٌ اِىو أٌٌثأ٠ىو ٚمٕشىثؽ ١ٗىٛٞه 

دثطىىو مّٛالىىا اٌٌٛاطىىً ا،ٌّٓىىثمٟه ١ٗىىَ ٠طىىثمد اٌ اِىىو أٌٌثأ٠ىىو فىىٟ ِٚىىا اضىىٌّراأ اٌٌقىىٛأاى اٌ
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اٌٛطىىٛي ٌٍسمىىْٛ اٌّطىىٌٙدف مىى  ٚاى ِنٌىىىره ٚمظىىر٠و ٚثوِىىر فثم١ٍىىوه إو ًىىٌُ م١ٍّىىو اٌٌطىى٠ٛك ِىىٓ  ىىاي 

ِنُر٠ٓ ١ٌِّٙٓ مّٛاػ١ا ِ٘ىد ه ثٚ مثِىو ٌٚىد٠ُٙ  نىره فىٟ ٘ىذا أٌّىثيه ِّىث ٠ٌٛىد ٌىد٠ُٙ ِظىدال١و ٌىدٜ 

٠ٔ ىىً اٌ د٠ىىد ِىىٓ اٌشىىروثى ً ٌّىىد مٍىى١ُٙ فىىٟ ً س٠ىىس ماٌِٙىىث أٌٌثأ٠ىىو ٌىٛٔىىٗ ٠ٌّىىثز  ٌِىىثم ١ُٙه ٚمثٌٌىىثٌٟ

مثٌٌى١ ف ِا اٌٌ٘ٛ،ى أٌد٠ده. مثلإػثفو إٌٝ ثْ أٌشثأ ًٕٚىثِٟ اضىٌدداَ ِٛالىا اٌٌٛاطىً ا،ٌّٓىثمٟ ِىٓ 

ٟ لنىىً ِدٌٍىىف فوىىثى ٚشىىرااٖ أٌٌّّىىا ًٕٚىىٛ  ِٔىىث،ى اضىىٌدداِٙث ٚاٌّسا٠ىىث اٌٌىىٟ ًٛفر٘ىىث ٘ىىذٖ اٌّٛالىىا فىى

ا،ًظىىثي ٚاٌٌفثمىىً مىى١ٓ احفىىرا  فىىٟ اٌ ظىىر اٌ٘ىىد٠َه ٚاٌٌطىى٠ٛك ٚاٌٌفثمىىً ِىىا اٌسمىىثآ ٚاٌٌىىر٠ْٚ ٌٍ اِىىو 

أٌٌثأ٠وه ٚأًٙي اٌى١ِىر ِىٓ اٌشىروثى إٌىٝ اضىٌدداَ ِٛالىا اٌٌٛاطىً ا،ٌّٓىثمٟ فىٟ ً٘م١ىك اٌ د٠ىد ِىٓ 

ثاً ثمرز٘ىىث اضىىٌدداَ ث٘ىىدافٙث اٌٌطىى٠ٛم١و ِٕٚٙىىث مٕىىث  ًٚ س٠ىىس ل١ّىىو ماٌِٙىىث أٌٌثأ٠ىىو ِىىٓ  ىىاي مىىده ٚضىى

احشدثص اٌّنُر٠ٓ فٟ ضٍٛن ٚأًث٘ثى اٌسمثآ ٚلراأًُٙ اٌشراا١و مٍٝ ِٛالا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ فىٟ 

ث مٍٝ اٌ اِثى أٌٌثأ٠و ِٛاونو اٌٌى١ىف مثضىٌّراأ ِىا  وِ مٕث  ًٚ س٠س ل١ّو اٌ اِو أٌٌثأ٠و. ٌذٌه مثى ٌسا

٠ٓ منر ِٛالا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ ِٓ ثٓىً ا،ٌٗفىثظ اضٌرا١ٔ١ًثى اٌٌط٠ٛك اٌ٘د٠ِو ًِِ اٌٌط٠ٛك مثٌّنُر

مثٌسمثآ ٚوطل ٚ،اُٙ ٚز٠ث ه ضرمو ا،ٌٔشثأ ٌٌّٕٔثًٙث ِٓ  اي ً س٠س ماٌِٙث أٌٌثأ٠وه او ثْ ًقن١ىك 

 وٌه ٠ ٕٟ ً٘م١ك إٌٔثٕ ٚاٌ٘فثظ مٍٝ ا،ضٌّراأ٠و فٟ ضٛق اٌ ًّ ٚإٌٌثفص.

 ثذثاٌّثذث الأٚي: ِٕٙج١ح اٌ

 ٚذغاؤلاذٗ ثذثِشىٍح اٌأٚلاً: 
مى١ف١و ا،ٌٗفثظ مثٌسمثآ ٚوطل ٚ،اُٙ ِٓ  اي  كًُٛآٗ اٌ اِثى أٌٌثأ٠و ِشثوً ًٚ٘د٠ثى ون١ره ًٌ ٍ    

د٠ُ ٌِٕٔثى مٔٛ ه مث١ٌو ِٓ ثًٓ ا،ٌٗفثظ مظٛأه و١ٕ٘و إ٠ٔثم١و ٌدٜ مًٍن١و أغنثًُٙه فؼا مٓ ً

ٚاضٌرا١ٔ١ًثى ًط٠ٛم١و ٗد٠ِو ًٌٛافك ِا ًٍه اضٌدداَ ثضث١ٌل ًٚم١ٕثى زمثإٙثه ٚوً وٌه مثى ٠ٌ٘ثّ إٌٝ 

ًِِ ١ٍد٠و م١و اٌٌماٌٌط٠ٛ قِٓ اٌقره م١ٍٗ مرزى ثضث١ٌل ث رٜ ثوِر ًفثماو اٌطر٠ و فٟ مثٌّٕث اٌٌقٛأاى

)اٌٌط٠ٛك مثٌّنُر٠ٓ منر ِٛالا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟع ٚ٘ٛ ثٗد اضٌرا١ٔ١ًثى اٌٌط٠ٛك اٌ٘د٠ِو اٌٌٟ 

فرػي ٔفطٙث فٟ ٘ذا أٌّثي ِٓ  اي اٌّنُر٠ٓ اٌذ٠ٓ ٌد٠ُٙ آ،ف اٌٌّثم ١ٓ ٚاٌّ ٔن١ٓ ا،فٌراػ١١ٓ فٟ 

اٌٌط٠ٛك  ٠طُٙٞ ِدٜ م١ٍٗ ًٌّ٘ٛأ ِشىٍو اٌدأاضو اٌ٘ث١ٌو فٟ اٌٝ ثٚٗطثمثًُٙ اٌشدظ١و ٚاٌ ثِوه 

مثٌّنُر٠ٓ منر ِٛالا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ فٟ ً س٠س اٌ اِو أٌٌثأ٠و ِٓ ٚٓٙو ٔظر ؽٍنو أٌثِ ثى فٟ 

إٌّقمو اٌشّث١ٌو/ اٌ راق ٚاٌٌّ ث١ٍِٓ ِا شروثى ا،ًظث،ى؟ ٠ٕٚدأّ ػّٓ ٘ذا اٌٌطثؤي اٌرا١ص 

 :ًِّٟٔٛمو ِٓ احضوٍو اٌفرم١و ٟٚ٘ وث٢

 ٠س اٌ اِو أٌٌثأ٠و م م ث ٘ث ِٓ لنً اٌ ١ٕو اٌّنُ٘ٛو؟ِث ِطٌٜٛ امٌّث  ً س .1

ِث ؽن١ و اٌ الو م١ٓ اٌٌّغ١ر اٌّطٌمً )اٌٌط٠ٛك مثٌّنُر٠ٓ منر ِٛالا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟع  .2

 ثم ث ٘ث. ٚٚاٌٌّغ١ر اٌٌثما )اٌ اِو أٌٌثأ٠وع  هثم ث ٖٚ

الا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟع ِث ؽن١ و اٌٌ ١ُر م١ٓ اٌٌّغ١ر اٌّطٌمً )اٌٌط٠ٛك مثٌّنُر٠ٓ منر ِٛ  .3

 .ثم ث ٘ثٚٚاٌٌّغ١ر اٌٌثما )اٌ اِو أٌٌثأ٠وع  هثم ث ٖٚ

ث حم ث  اٌٌط٠ٛك مثٌّنُر٠ٓ منر  .4 ً٘ ًٌنث٠ٓ اٌشروثى اٌّنُ٘ٛو فٟ ً س٠س اٌ اِو أٌٌثأ٠و ًن و

 ِٛالا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ ِٓ ٚٓٙو ٔظر اٌ ١ٕو اٌّنُ٘ٛو؟

 ثذثثا١ٔاً: أ١ّ٘ح اٌ
فٟ لقث  ُِٙ ١ٗٚٛٞ ٚ٘ٛ شروثى ا،ًظث،ى إٌٌّمٍو  اٌنَ٘ ًُ آرا م١ح: الأ١ّ٘ح اٌرطث١ -1

فٟ إٌّقمو اٌشّث١ٌو ٌٍ راق ح١ٌّ٘ٙث فٟ ًق٠ٛر ا١ٌ٘ثه فٟ وً أٌّث،ى ًٚمد٠ُ  دِثًٙث 

اٌؼرٚأ٠و ٚاٌٌٟ ثطن٘ي ِٓ ثضثض١ثى ا١ٌ٘ثه. ١َٗ ًُ ا ١ٌثأ فوو اٌٌّثم ١ٓ ٌّٛالا اٌٌٛاطً 

ثى مثمٌنثأُ٘ اٌفوو احوِر ث١ّ٘و ِٓ ١َٗ ثُٔٙ ٠ٌّثزْٚ مٕطنو ا،ٌّٓثمٟ ِٓ ؽٍنو أٌثِ 

ث ،ضٌدداُِٙ اٌٛاضا ٌّٛالا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ ٌِٚثم و  ٚمٟ ثمٍٝ ٚثونر ِٓ غ١رُ٘. ٚث٠ؼو

اٌّنُر٠ٓ ٚاٌٌ ُر مُٙ. وّث إْ ٌٔثاْ اٌدأاضو ًٚٛط١ثًٙث ِٚمٌرٗثًٙث ٠ّىٓ ثْ ًطثمد اٌمثا١ّٓ 

ثلطثَ اٌٌط٠ٛك فٟ شروثى ا،ًظث،ى إٌٌّمٍو فٟ اٌ راق مٍٝ مٍٝ إ اأه ثٚ ِطنٚي ثٚ إ اأه 
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ً٘د٠د  ظثاض ٚلٛه اٌّنُر٠ٓ اٌذ٠ٓ ٠ٌُ اضٌدداُِٙ ٌٌٍر٠ْٚ ٌٍ اِو أٌٌثأ٠و ٚاٌٌٟ ًنُر 

 .مشىً إ٠ٔثمٟ مٍٝ ز٠ث ه ٚ،  اٌسمثآ

ِو م غ اٌّفث١ُ٘ اٌ٘د٠ِو ٚا٠ٛ١ٌ٘و فٟ ث م١ثى اٌٌط٠ٛك ٚاٌ ا اٌنَ٘ ًٕثٚيالأ١ّ٘ح اٌؼ١ٍّح:  -2

أٌٌثأ٠وه ٚاٌٌٟ ثطن٘ي ِٓ اٌّٛاػ١ا اٌٌٟ ٠ٔل اٌٌرو١س م١ٍٙث فٟ اٌٛػا اٌرا٘ٓ 

ٚاٌّطٌمنٍٟ  ٌٕٔثٕ اٌشروثى فٟ م١وو احمّثي ا١ٌَٛ ث، ٟٚ٘ اٌٌط٠ٛك مثٌّنُر٠ٓ منر ِٛالا 

اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ ٚاٌ اِو أٌٌثأ٠وه ٚ ثطو فٟ ظً ٔدأه اٌدأاضثى اٌ رال١و مٍٝ ِطٌٜٛ 

ور ضٌثْ اٌٌّ ٍمو مثٌٌط٠ٛك مثٌّنُر٠ٓ ٚثُرٖ فٟ ً س٠س ًٚم٠ٛو اٌ اِو أٌٌثأ٠و  اٌ راق ٚإل١ٍُ

ٌٌرض١خ ٘ذٖ اٌّفث١ُ٘ ِٚ رفو و١ف١و ا،ضٌفث ه ِٕٙث  ١ٓٚمثٌٌثٌٟ ًًِّ ِ٘ثٌٚو ٌِٛاػ و ِٓ اٌنثِٗ

 .ِطٌمناو 

 ثذثثاٌثاً: أ٘ذاف اٌ
ِٓ  اي ١ًًٍ٘ ًٚٛػ١ٖ ِدٜ ِطثّ٘و اٌٌط٠ٛك مثٌّنُر٠ٓ منر ِٛالا  اٌنَ٘ثُ٘ ث٘داف  ٠ىّٓ          

ًٕدأّ ث٘داف فرم١و ث رٜ ٚاٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ فٟ ً س٠س اٌ اِو أٌٌثأ٠و ٚز٠ث ه ُمو اٌسمثآ مٙثه 

 مٍٝ إٌ٘ٛ اٌٌثٌٟ: ٌٍنَ٘

اٌ اِو أٌٌثأ٠و ً٘د٠د ؽن١ و اٌ الو م١ٓ اٌٌط٠ٛك مثٌّنُر٠ٓ منر ِٛالا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ ًٚ س٠س  -

 فٟ اٌشروثى اٌّنُ٘ٛو.

ا ٌنثأ مالو اٌٌ ١ُر م١ٓ اٌٌط٠ٛك مثٌّنُر٠ٓ منر ِٛالا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ ًٚ س٠س اٌ اِو أٌٌثأ٠و  -

 فٟ اٌشروثى اٌّنُ٘ٛو.

ِ رفو ف١ّث إوا وثْ ٕ٘ثن ًنث٠ٓ ٌٍشروثى اٌّنُ٘ٛو فٟ إٌّقمو اٌشّث١ٌو / اٌ راق فٟ ً س٠س٘ث ٌٍ اِو  -

 ٔثأ٠و ِٓ لنً اٌ ١ٕو اٌّنُ٘ٛو. اٌٌ

اٌٌ رف مٍٝ اٌفرٚلثى اٌّ ٠ٕٛو م١ٓ آأا  اٌّط١ٌٔن١ٓ فٟ اٌشروثى اٌّنُ٘ٛو ًٔثٖ ٌِغ١راى اٌدأاضو  -

 ًن ث ، ٌاف اٌدظثاض اٌشدظ١و حفرا  اٌ ١ٕو.

 ثذثساتؼًا: اٌّخطط الافرشاضٟ ٌٍ
فٟ إؽثأٖ اٌ ٍّٟ ٚاٌ ٍّٟ ٚفٟ ػٛ  ِث ًُ  نَِ٘ٓ ثًٓ اضٌىّثي ٌِقٍنثى ٚػرٚأ٠ثى اٌ           

لو اٌمثاّو م١ٓ اٌٌط٠ٛك مثٌّنُر٠ٓ ؽرٗٙث فٟ إشىث١ٌثى ٚث٘داف ٚفرػ١ثى اٌدأاضو ٚا ٌنثأ ؽن١ و اٌ ا

منر ِٛالا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ ٚثم ث ٖ )وٌّغ١ر ِطٌمًع ٚاٌ اِو أٌٌثأ٠و )وٌّغ١ر ًثماعه فإٔٗ ٠ٌقٍل 

٠ٛػٖ ٗدٚ  اٌٌّغ١راى ٚؽن١ ٌٙث ٚاٌ الو اٌمثاّو م١ٓ  نَ٘وّع ٌٍوً وٌه ٚػا ِدقؾ افٌراػٟ )ثّٔٛ

 ع. 1اٌٌّغ١ر٠ٓه ٚاٌذٞ ٠ٌُ مرػٗ ِٓ  اي اٌشىً ألُ ) 

 
 ضٟ ٌٍذساعحاشرفاٌّخطط الا( 1اٌشىً )

 ِٓ امدا  اٌنث١ِٗٓ.اٌّظذس: 
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 ثذثخاِغًا: فشض١اخ اٌ
مٍٝ إٌ٘ٛ  نًَ٘٘د٠د فرػ١ثى اٌ ٚثضوٌٍٗ ٚث٘دافٗ ٚث١ٌّ٘ٗه ٠ُّىٓاٌنَ٘  فٟ ػٛ  ِشىٍو           

 اٌٌثٌٟ:

ٚثم ث ٖ  نٌَِ٘غ١راى اٌاح١ّ٘و إٌطن١و ٢أا  اٌّط١ٌٔن١ٓ ًٔثٖ  ًٌنث٠ٓ :ٌٚٝاٌفشض١ح اٌشئ١غح الا

 :ث،ًٟٚو

اٌٌط٠ٛك مثٌّنُر٠ٓ منر ِٛالا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ ٚثم ث ٖ  ٌٌّغ١ر ٕطن١وًٌنث٠ٓ اح١ّ٘و اٌ -1

)اٌىٍّو إٌّقٛلو ٌٍّنُر٠ٓه اٌِمو ٚاٌّظدال١وه ٓثوم١و اٌٌّٜ٘ٛ اٌرلّٟه  نره اٌّنُر٠ٓه 

 ِٓ ٚٓٙو ٔظر اٌ ١ٕو اٌّنُ٘ٛو.   رغنو فٟ اٌٌم١ٍدعاٌضّثى اٌّنُر٠ٓه 

 ٔظر م١ٕو اٌنَ٘. اح١ّ٘و إٌطن١و ٌٌّغ١ر اٌ اِو أٌٌثأ٠و ِٓ ٚٓٙو ٌنث٠ًٓ -2

اٌٌٛاطً  المنر ِٛا ٠ٓثٌّنُرم٠ٛٓد ً ١ُر وٚ  ،ٌو إٗظثا١و ٌٌٍط٠ٛك  :ثا١ٔحاٌفشض١ح اٌشئ١غح اٌ

)اٌىٍّو إٌّقٛلو ٌٍّنُر٠ٓه ٚاٌِمو ٚاٌّظدال١وه ٚٓثوم١و اٌٌّٜ٘ٛ ا،ٌّٓثمٟه ِٓ ١َٗ ثم ث ٖ 

اٌ اِو أٌٌثأ٠و ِٓ ٚٓٙو  مٍٝرغنو فٟ اٌٌم١ٍدع اٌاٌرلّٟه ٚ نره اٌّنُر٠ٓه ٚضّثى اٌّنُر٠ٓه ٚ

 ه ٚوث،ًٟ:ٔظر م١ٕو اٌنَ٘

اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟه ِٓ  المنر ِٛا ٠ٓثٌّنُرم٠ٛٓد ً ١ُر وٚ  ،ٌو إٗظثا١و ٌٌٍط٠ٛك  .1

)اٌىٍّو إٌّقٛلو ٌٍّنُر٠ٓه ٚاٌِمو ٚاٌّظدال١وه ٚٓثوم١و اٌٌّٜ٘ٛ اٌرلّٟه ١َٗ ثم ث ٖ 

ٌِّٔ ووه مٍٝ اٌ اِو أٌٌثأ٠وه م١ٍدع رغنو فٟ اٌٌاٌٚ نره اٌّنُر٠ٓه ٚضّثى اٌّنُر٠ٓه ٚ

 ِٓ ٚٓٙو ٔظر م١ٕو اٌنَ٘.

ه ٌٍط٠ٛك مثٌّنُر٠ٓ منر ِٛالا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمًٌٟٛٓد مالو ً ١ُر واى  ،ٌو اٗظثا١و  .2

)اٌىٍّو إٌّقٛلو ٌٍّنُر٠ٓه ٚاٌِمو ٚاٌّظدال١وه ٚٓثوم١و اٌٌّٜ٘ٛ اٌرلّٟه  ِٓ ١َٗ ثم ث ٖ

ِٓ ه اٌ اِو أٌٌثأ٠وفٟ ِٕفشدج رغنو فٟ اٌٌم١ٍدع آٌه ٚٚ نره اٌّنُر٠ٓه ٚضّثى اٌّنُر٠

 م١ٕو اٌنَ٘.ٚٓٙو ٔظر 

 ثذثعادعًا: دذٚد اٌ
ًُٚ ًقن١مٗ ف١ٗه ٚاٌفٌره اٌس١ِٕو اٌٌٟ  نَ٘اٌّىثْ اٌذٞ ثٓرٞ ف١ٗ اٌ نَ٘ٔمظد مـ٘دٚ  اٌ          

 ِث ٠ٍٟ: نَ٘ه ًٌٚؼّٓ ٗدٚ  اٌنَِ٘ٛػٛ  اٌ مَ٘اضٌغرلٙث 

فٟ ٌِغ١رٞ اٌدأاضو ّٚ٘ث اٌٌط٠ٛك مثٌّنُر٠ٓ  نًٍَِّ٘ي اٌ٘دٚ  اٌ ١ٍّو ٌٍاٌذذٚد اٌؼ١ٍّح:  -1

 منر ِٛالا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ ٚاٌ اِو أٌٌثأ٠و

مو اٌشّث١ٌو ٟٚ٘ ًٚشًّ ثأما ٓثِ ثى فٟ ثأما ِ٘ثفظثى ِٓ إٌّق اٌذذٚد اٌّىا١ٔح: -2

لد ٚ أٌثِ ثى.ع ٌٌٕٛ  أٌٌّّ ثى اٌقام١و فٟ ٘ذٖ )١ٕٜٔٛه اٌط١ٍّث١ٔوه وروٛنه ثأم١ً

ِّ٘د )ِٕٙث  أاضو فٟ ً٘د٠د ِ٘ثفظثى إٌّقمو اٌشّث١ٌو مٍٝ مد ه ِظث أ  ثْامٌّد اٌنثِٗ

 ع.2017عه ٚ أاضو )اٌدسأٟٓه2022ِّٚ٘ٛ ه

 .15/06/2025إٌٝ  15/03/2025ِٓ  ٍنًَ٘٘د ى اٌّده اٌس١ِٕو ٌاٌذذٚد اٌضِا١ٔح:  -3

ا لطّٟ )الإ اأه ٚا،ٟٚ٘ طثَ لٚثو١ٍثى شٍّي ؽٍنو ثأما  اٌذذٚد اٌثشش٠ح: -4 لٌظث  ًٚ٘د٠دو

إ اأه احمّثي ٚاٌٌط٠ٛكه ٚالإماَه ٚمٍَٛ اٌ٘ثضنثىه ٕٚ٘دضو ا،ًظث،ىع فٟ ثأما 

 ٟٚ٘ ١ٕٜٔٛ ٚاٌط١ٍّث١ٔو ٚوروٛن ٚطإ اٌد٠ٓ )ثأم١ًع. ٓثِ ثى مرال١و

 ثذث: ِٕٙج اٌعاتؼًا
ث ٠طثمد إٌّْٙ اٌٛطفٟ ا١ٌٌٍٍٟ٘ وٛٔٗ ِٓ ثٔطل إٌّثْ٘ اٌ ١ٍّو ٌٍ نَ٘اًنا اٌ            نَ٘ه ٚث٠ؼو

ٚوثٔي م١ٕو  فٟ اٌٛطٛي إٌٝ إٌٌثاْ اٌٌٟ ٠رغل اٌنَ٘ فٟ اوٌشثفٙث ِٚ رفٌٙث ٚاٌٛطٛي إ١ٌٙث.

منثأه مٓ اضٌقا  آأا  م١ٕو ِٓ أٌٌّّا اٌّطٌٙدف ِٓ  اي الإؽثأ إٌظرٞ ١ًًٍ٘ٚ  نَ٘اٌ

ضٌنثٔو مٛطفٙث اح ا  اٌرا١ط١و ٌٍ٘ظٛي مٍٝ اٌن١ثٔثى ٚاٌّ ٍِٛثىه ٚٗد  ثضٍٛب ٌٔثاْ اضٌّثأه ا،
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ع 7ع ضنا،وه ِٕٙث )57م١ثش اضٌٔثمو اٌّن١ُٛ٘ٓ. ًٌٚىْٛ اضٌّثأه ا،ضٌنثٔو ِٓ ))١ٌىثأى اٌدّثضٟع ٌ

ًُٚ  ٚثم ث ٖه نَ٘ع ضنا،و ٠ٌ ٍك مٌّغ١راى ا50ٌثضوٍو  ثطو مثٌن١ثٔثى اٌشدظ١و ٌٍّن١ُٛ٘ٓه ٚ)

 ِٓ  اي ِ رفو  ٚأ ٌنَ٘ٚوٌه ٌٌٍ٘مك ِٓ فرػ١ثى ا ٠ ٙث مٍٝ م١ٕو اٌنَ٘ مشىً ِنثشرًٛز

اٌٌط٠ٛك مثٌّنُر٠ٓ منر ِٛالا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ فٟ ً س٠س اٌ اِو أٌٌثأ٠و ِٓ ٚٓٙو ٔظر ؽٍنو 

ا اٌٌٛاطً له مثلإػثفو إٌٝ اٌٌ ود ِٓ ِدٜ ٌِثم و م١ٕو اٌنَ٘ ٌٍّنُر٠ٓ منر ِٛاأٌثِ ثى

 ٟ ٌٌ س٠س أٌثٔل إٌظرٞ ٌٍنَ٘.ا،ٌّٓثم

 ا: ٚطف اٌؼًّ الادظائٟثإًِ 
ًٚشد١ظٙث فٟ ػٛ  ١ًًٍ٘  نَ٘طف ٌِغ١راى اٌمرع ٍِدض ٚ ًؼّٓ اٌ ًّ ا،ٗظثاٟ مٍٝ

آثمثى اٌّن١ُٛ٘ٓ ا١ٌٌٍِّّٓ م ١ٕو ِٓ ؽٍنو أٌثِ ثى فٟ إٌّقمو اٌشّث١ٌو/ اٌ راق ٚاٌٌّ ث١ٍِٓ ِا 

وِر ث١ّ٘و ِٓ ١َٗ ثُٔٙ ٠ٌّثزْٚ مثمٌنثأُ٘ اٌفوو احٚ وشنثبحُٔٙ  إٌٌّمٍوشروثى ا،ًظث،ى 

ث ،ضٌدداُِٙ اٌٛاضا ٌّٛا لا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ ٌِٚثم و مٕطنو ٚمٟ ثمٍٝ ٚثونر ِٓ غ١رُ٘. ٚث٠ؼو

 SPSS)ه مثمٌّث  اٌنرٔثِْ الإٗظثاٟ مثٌّنُر٠ٓ كٚاٌّ٘ثُِٙ مّٔثي اٌٌط٠ٛ اٌّنُر٠ٓ ٚاٌٌ ُر مُٙ

V26ٌاضٌد،ي مٍٝ إٌطل اٌّو٠ٛو ٚاحٚضثؽ اٌ٘طثم١و ٚا،ٔ٘رافثى اٌّ ١ثأ٠و ٚاح١ّ٘و إٌطن١وه  ع

ٌىٛٔٗ ٠ قٟ  اٌٌ ١ُرع لإٓرا  ١ًًٍ٘ مالو AMOS V24وّث ًُ اضٌدداَ اٌنرٔثِْ ا،ٗظثاٟ )

  .ولٌٔثاْ ثوِر  

عه AMOSمنر مرٔثِْ )ٌٍ٘ظٛي مٍٝ اٌدلو اٌّقٍٛمو فٟ ٌٔثاْ ّٔذٓو اٌّ ث ٌو اٌنٕثا١و اٌّقنمو ٚ

مثضٌدداَ ثضٍٛب اٌٌٛز٠ا إٌٌّثضل ٚاٌذٞ ٠ د ثٗد ثضث١ٌل  ع اضٌّثأه670مٌٛز٠ا ) ثْثَ اٌنثِٗل

ا مٍٝ مد  اٌقٍنو فٟ وً ٓثِ و فٟ اٌ٘رَ أٌثِ ٟ ٌس٠ث ه ٔطنو  اٌّ ث٠ٕو اٌ شٛاا١و اٌقنم١و امٌّث و

ع 651،ضٌّثأاى اضٌرٓ ي )ه ِٚٓ ٘ذٖ ا١و إٌٌثاْ اٌّطٌدٍظولو ُِٚٛٛلا،ضٌٔثمو ٌٚؼّثْ  

ع 647اضٌّثأه ٚم د ف٘ض ا،ضٌّثأاى اٌّطٌرٓ و ًن١ٓ اْ مد  ا،ضٌّثأاى اٌظثٌ٘و ١ًٌٌٍٍ٘ ٟ٘ )

 ع.2اضٌّثأهه ٚوّث ٘ٛ ِٛػٖ فٟ أٌدٚي )

( ػذد ٚٔغثح الاعرّاساخ اٌّٛصػح ٚاٌّغرشدج ػٍٝ ػ١ٕح اٌذساعح 1اٌجذٚي )

 ِٛصػح دغة اٌجاِؼاخ اٌّثذٛثح

 اعُ اٌجاِؼح
ػذد أفشاد 

 اٌّجرّغ

ػذد الاعرّاساخ 

اٌّٛصػح فٟ وً 

 جاِؼح

ػذد 

الاعرّاساخ  

 اٌّغرشجؼح

ػذد 

الاعرّاساخ 

 اٌظاٌذح

ػذد 

الاعرّاساخ 

 اٌراٌفح

ػذد 

الاعرّاساخ 

 اٌّفمٛدج

جاِؼح 

 اٌّٛطً
4113 281 270 270 0 11 

جاِؼح 

 اٌغ١ٍّا١ٔح
1646 113 110 109 1 3 

جاِؼح 

 وشوٛن
2419 165 163 160 3 2 

جاِؼح طلاح 

 اٌذ٠ٓ)است١ً(
1618 111 108 108 0 3 

 19 4 647 651 670 9796 اٌّجّٛع

 .مث،مٌّث  مٍٝ اٌن١ثٔثى اٌّ  ٛوه ِٓ أٌثِ و اٌّنُ٘ٛو ٓ  ِٓ امدا  اٌنث١ِٗاٌّظذس: 
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 فٟ جاِؼح اٌّٛطً ( ػذد الاعرّاساخ اٌّٛصػح ٚاٌّغرشدج ػٍٝ ػ١ٕح اٌذساعح ِٛصػح2اٌجذٚي )

و 
 ِ

ٓث
ً
ط

ّٛ
اٌ

 

اعُ اٌى١ٍح 

 أٚ اٌمغُ

ػذد 

أفشاد 

 اٌّجرّغ

ػذد 

الاعرّاساخ 

اٌّطٍٛتح 

 ٌٍرٛص٠غ

ػذد 

الاعرّاسا

خ 

 اٌّٛصػح

ػذد 

الاعرّاساخ  

 اٌّغرشجؼح

ػذد 

الاعرّاساخ 

 اٌراٌفح

ػذد 

الاعرّاساخ 

 اٌّفمٛدج

ػذد 

الاعرّاساخ 

 اٌظاٌذح

 31 0 0 31 31 7 141 ا،ماَ

الإ اأه 

 ٚا،لٌظث 
1796 92 105 100 0 5 100 

مٍَٛ 

 اٌ٘ثضنثى
1846 95 110 105 0 5 105 

ٕ٘دضو 

 ا،ًظث،ى
330 17 35 34 0 1 34 

 270 11 0 270 281 211 4113 اٌّجّٛع

 .مث،مٌّث  مٍٝ اٌن١ثٔثى اٌّ  ٛوه ِٓ أٌثِ و اٌّنُ٘ٛو ٓ  ِٓ امدا  اٌنث١ِٗاٌّظذس: 

 فٟ جاِؼح وشوٛن ػ١ٕح اٌذساعح ِٛصػح( ػذد الاعرّاساخ اٌّٛصػح ٚاٌّغرشدج ػٍٝ 3اٌجذٚي )

ن
وٛ

ر
 و
 و
ثِ
ٓ

 

اعُ 

اٌى١ٍح أٚ 

 اٌمغُ

ػذد 

أفشاد 

 اٌّجرّغ

ػذد 

الاعرّاسا

خ 

اٌّطٍٛتح 

 ٌٍرٛص٠غ

ػذد 

الاعرّاسا

خ 

 اٌّٛصػح

ػذد 

الاعرّاساخ 

 اٌّغرشجؼح

ػذد 

الاعرّاسا

 خ اٌراٌفح

ػذد 

الاعرّاساخ 

 اٌّفمٛدج

ػذد 

الاعرّاساخ 

 اٌظاٌذح

 19 0 1 20 20 4 70 ا،ماَ

الإ اأه 

 ٚا،لٌظث 
1431 73 85 84 1 1 83 

مٍَٛ 

 اٌ٘ثضنثى
918 47 60 59 1 1 58 

ٕ٘دضو 

ا،ًظث،

 ى

 0 0 0 0 0 0 ، ٠ٛٓد

 160 2 3 163 165 124 2419 اٌّجّٛع

 .مث،مٌّث  مٍٝ اٌن١ثٔثى اٌّ  ٛوه ِٓ أٌثِ و اٌّنُ٘ٛو ِٓٓ امدا  اٌنث١ِٗاٌّظذس: 

فٟ جاِؼح  الاعرّاساخ اٌّٛصػح ٚاٌّغرشدج ػٍٝ ػ١ٕح اٌذساعح ِٛصػح( ػذد 4اٌجذٚي )

 اٌغ١ٍّا١ٔح

١و
ثٔ
ّ١
طٍ
 اٌ
 و
ثِ
ٓ

 

اٌى١ٍح اعُ 

 غُمأٚ اٌ

ػذد 

أفشاد 

اٌّجرّ

 ع

ػذد 

الاعرّاساخ 

طٍٛتح اٌّ

 ٌٍرٛص٠غ

ػذد 

الاعرّاسا

خ 

 اٌّٛصػح

ػذد 

الاعرّاساخ  

 اٌّغرشجؼح

ػذد 

الاعرّاسا

 راٌفحخ اٌ

ػذد 

الاعرّاساخ 

 ٌّفمٛدجا

ػذد 

الاعرّاساخ 

 ظاٌذحاٌ

 25 0 0 25 25 19 369 ا،ماَ

الإ اأه 

 ٌظث لٚا،
967 49 65 62 1 3 61 

مٍَٛ 

 اٌ٘ثضنثى
310 16 23 23 0 0 23 

ٕ٘دضو 

 ا،ًظث،ى
 0 0 0 0 0 0 ، ٠ٛٓد

 109 3 1 110 113 84 1646 أٌّّٛ 

 .اٌّ  ٛوه ِٓ أٌثِ و اٌّنُ٘ٛومث،مٌّث  مٍٝ اٌن١ثٔثى  ِٓ امدا  اٌنثِٗثْاٌّظذس: 
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فٟ جاِؼح طلاح  ( ػذد الاعرّاساخ اٌّٛصػح ٚاٌّغرشدج ػٍٝ ػ١ٕح اٌذساعح ِٛصػح5اٌجذٚي )

 اٌذ٠ٓ )أست١ً(

ًع
م١
أ
)ث
 ٓ
د٠
 اٌ
ٕ
ا
ط

و 
 ِ

ٓث
 

اعُ 

اٌى١ٍح أٚ 

 غُماٌ

ػذد 

أفشاد 

 اٌّجرّغ

ػذد 

الاعرّاسا

خ 

طٍٛتح اٌّ

 ٌٍرٛص٠غ

ػذد 

الاعرّاساخ 

 اٌّٛصػح

ػذد 

الاعرّاساخ  

 اٌّغرشجؼح

ػذد 

الاعرّا

ساخ 

 راٌفحاٌ

ػذد 

الاعرّاساخ 

 ٌّفمٛدجا

ػذد 

الاعرّاساخ 

 ظاٌذحاٌ

 25 0 0 25 25 17 328 ا،ماَ

الإ اأه 

 ٌظث لٚا،
788 40 50 50 0 0 50 

مٍَٛ 

 اٌ٘ثضنثى
465 24 31 31 0 0 31 

ٕ٘دضو 

ا،ًظث،

 ى

37 2 5 2 0 3 2 

 108 3 0 108 111 83 1618 اٌّجّٛع

 .مث،مٌّث  مٍٝ اٌن١ثٔثى اٌّ  ٛوه ِٓ أٌثِ و اٌّنُ٘ٛو ِٓٓ امدا  اٌنث١ِٗاٌّظذس: 

   ٌذساعحالإطاس إٌظشٞ اٌّثذث اٌثأٟ: 

 :لغ اٌرٛاطً الاجرّاػٟػثش ِٛا اٌرغ٠ٛك تاٌّإثش٠ٓأٚلاً: 
ٚاٌٛلي اٌٙثاً اٌذٞ اضٌّراأ ًٕثِٟ ِٛالا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ ِٓ ١َٗ ا،ضٌدداَ ٚاٌٌ ١ُر ِا       

٠مؼ١ٗ اٌٌّثم ١ٓ مٍٝ ِٛالا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ ثطنٖ ٌدٜ اٌّ ١ٍٕٓ فٟ اٌشروثى اٌدافا ٌٍنَ٘ مٓ 

اضٌرا١ٔ١ًثى اما١ٔو ًٚط٠ٛم١و ف ثٌو ِٚنٌىره ٌاضٌفث ه ِٓ ِٛالا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ ٌٌ٘م١ك مٛااد 

٠وه ٚاٗدٜ ثُ٘ ا،ضٌرا١ٔ١ًثى اٌٌٟ أم١٘و ٚاضٌِّثأ٠و ون١ره ِٓ  اي اٌٌر٠ْٚ ٌ اِثًُٙ أٌٌثأ

عه اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ ظٙرى  اي اٌطٕٛاى اٌم١ٍٍو اٌّثػ١و ٟ٘ )اٌٌط٠ٛك مثٌّنُر٠ٓ منر ِٛالا

ٚ٘ٛ اضٌرا١ٔ١ًو ًط٠ٛم١و أل١ّو ً ٌّد مٍٝ اٌٌٛاطً ِا ثشدثص ِ ١ٕ١ٓ ِّٓ ٌُٙ ٗؼٛأ فٟ ثٚضثؽ 

ٞ مدا٠و ،مد ِٓ اٌٌقرق إٌٝ ِٛػٛ  ٚفك وٌه ٠رٜ اٌنثَٗ أٗ ِٓ اٌؼرٚأ اٌشنىثى ا،ٌّٓثم١و.

ِٛالا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ وّفث١ُ٘ ثضثض١و لنً الإشثأه اٌٝ اٌفمراى اٌّّٙو ٚاٌّفث١ّ١٘و )ٌٌٍط٠ٛك 

مثٌّنُر٠ٓع مثمٌنثأ أٗ ٠ّٔا م١ٓ ٔٛم١ٓ ١ِّٙٓ ِٓ اٌٌط٠ٛك ّٚ٘ث اٌٌط٠ٛك مثضٌدداَ ِٛالا اٌٌٛاطً 

نُر مٍٝ ٔشر ٌِ٘ٛاٖ ِٓ  اي ٗطثمثًٗ اٌشدظ١و ا،ٌّٓثمٟ ٚاٌٌط٠ٛك مثٌٌّٜ٘ٛ ١َٗ ٠ ٌّد اٌّ

ًىساى إٌظر٠و ا١ً٢و مٍٝ ِٛالا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ. ٌذٌه ض١روس ٘ذا اٌّنَ٘ مٍٝ ًٛػ١ٖ اٌّر

 ٚوّث ٠ثًٟ:

ا ٗموث إ، ِا ظٙٛأ الإٌٔرٔي  :ِٛالغ اٌرٛاطً الاجرّاػٟ -1 ا ٓد٠دو ٌُ ٠د ً ا،ًظثي اٌ ثٌّٟ مظرو

ثٗدٍ الإٌٔرٔي ُٛأه فٟ ؽر٠مو ٔشر اٌّ ٍِٛثىه ِّث ضّٖ فٟ ثٚا ر اٌمرْ اٌ شر٠ٓه فمد 

مث،ًظثي ٚاٌٌفثمً اٌفٛأٞ م١ٓ احفرا  ٚأٌٌّّ ثى فٟ ١ّٓا ثٔ٘ث  اٌ ثٌُه ٌٚمد ث ٜ ط ٛ  

ِٛالا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ فٟ ثٚااً اٌمرْ اٌ٘ث ٞ ٚاٌ شر٠ٓ إٌٝ ًطر٠ا ٘ذا ا،ًٔثٖه ٌمد ثمث ى 

ه 2004فٟ مثَ  Facebookٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟه ًِِ إؽاق اٌّ ثٌُ اٌنثأزه فٟ ًق٠ٛر ِٛالا اٌ

ٚInstagram  َٚغ١رّ٘ثه ًشى١ً ِشٙد ا،ًظثي اٌ ثٌّٟه ٚثطن٘ي ٘ذٖ اٌّٛالا  2010فٟ مث

ث ٚاى ٌِىثٍِو ٌٌ س٠س اٌ٘ٛاأ م١ٓ اٌِمثفثىه ًٚ س٠س إٌشثؽ ا،ٌّٓثمٟه ٚمٕث  ٌِّٔ ثى منر 

 ي اٌّ ٍِٛثىه ٌٚمد مسز ًق٠ٛر ِٛالا الإٌٔرٔيه ِٓ  اي ًط١ًٙ ا،ًظثي اٌفٛأٞ ًٚنث

اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ ا،ًظثي اٌ ثٌّٟ ِٓ  اي ًس٠ٚد اٌّطٌدد١ِٓ مفرص غ١ر ِطنٛلو 

 .  Fazil El) 4202 (14 :ٌٌٍٛاطً ٚاٌٌ ثْٚ منر اٌ٘دٚ  أٌغراف١و ٚاٌِمثف١و ٚاٌٍغ٠ٛو
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ِٚٛالا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ ٟ٘ ِٕظثى منر الإٌٔرٔي ًٙدف إٌٝ ًط١ًٙ اٌٌٛاطً ٚاٌٌفثمً        

م١ٓ احشدثص ٚأٌٌّّ ثى منر اٌشنىو اٌ ث١ٌّوه ١ًٌٖٚ ٘ذٖ إٌّظثى ٌٍّطٌدد١ِٓ إٔشث  ٍِفثى 

شدظ١و ِٚشثأوو اٌٌّٜ٘ٛ مّدٌٍف ثشىثٌٗ ًِِ إٌظٛص ٚاٌظٛأ ٚاٌف١د٠ٛ٘ثى ٚاٌرٚامؾه 

ٛاطً ا،ٌّٓثمٟ ِّٔٛمو ٌِٕٛمو ِٓ اٌددِثى ًِِ اٌدأ شو ٚاٌٌ ١ٍك ًٌٚؼّٓ ِٛالا اٌٌ

ٚالإمٔثب ٚاٌّشثأوو ٌِٚثم و ثٚ ًٌنا ثٔشقو ا٢ ر٠ٓ. ًٚشًّ م غ ثمرز ِٛالا اٌٌٛاطً 

ع. وّث 13ه ص2019ه ٚغ١ر٘ث )لثضّٟ TikTokا،ٌّٓثمٟ ًِِ ف١طنٛنه إٔطٌغراَه ضٕثب شثىه 

ٟ ِٕظو ثٚ ِطثٗو منر الإٌٔرٔي ًّىٓ احفرا  ثٚ ٘ ثٔٙث ع ,Ohara El al ٠314:4202رٜ ) 

أٌّّٛمثى ثٚ إٌّظّثى ِٓ اٌٌفثمً ِٚشثأوو اٌّ ٍِٛثى ٚاٌّشثأوو مٕشثؽ فٟ إٔشث  اٌٌّٜ٘ٛه 

١ًٌٖٚ ٌٍّطٌدد١ِٓ إٔشث  اٌّ ٍِٛثى ٚاٌظٛأ ِٚمثؽا اٌف١د٠ٛ ١ًٍّ٘ٚٙث ًٚنث ٌٙث مطٌٙٛوه ِّث ٠طًٙ 

ا أٌشثأ٘ث اٌ ثٌّٟه ثطن٘ي ث اه اًظثي ل٠ٛو ٚف ثٌوه ِّث ا،ًظثي اٌد٠ٕث١ِىٟ ُٕثاٟ ا،ًٔثٖه ِٚ

٠طر  ِٓ ٔشر اٌّ ٍِٛثى ٠ٚطًٙ ِشثأوو اٌّطٌدد١ِٓ إٌشق١ٓ فٟ ِٛاػ١ا ٚلؼث٠ث ِدٌٍفو. فٟٙ 

اٌدنره اٌنشر٠و ِٓ ل١ٛ  اٌسِثْ ٚاٌّىثْ  ع325: 4202)اٌٍُّ٘ ٚث رْٚه  ً٘رأ م٘طل  أاضو

ٗ اٌنثب ٔ٘ٛ مثٌُ أٗل فط١ٖ لث أ مٍٝ اٌٗٛا  وً اٌّظث٘ر ٚاٌِمثفو ٚاٌ٘دٚ  أٌغراف١وه ًٚفٌٖ ثِثِ

ٚثطن٘ي  اٌنشر٠و ٚاٌدنراى الإٔطث١ٔوه ٟٚ٘ ًًِّ مٙذا اٌشىً ثمظُ ُٛأه اًظث١ٌو ِٕذ فٔر اٌٌثأ٠خ.

ِٛالا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ ٚض١ٍو إضٌرا١ٔ١ًو ٚف ثٌو ٌٕشر اٌّ ٍِٛثى ٌٍّٔٙٛأ مقر٠مو ضر٠ و 

ع ِٛالا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ م ٔٙث اٌٌم١ٕو اٌٌٟ ًطًٙ 85: 4202ٚٚاض و إٌقثق. وّث مرف )،مده

ًنث ي احفىثأ ٚاٌّ ٍِٛثى م١ٓ أٌٌّّ ثى ا،فٌراػ١و ٚاٌٌٟ ً ٌّد مشىً أا١ص مٍٝ ٚٓٛ  ا،ٌٔرٔي 

اٌٌّظً م ٓٙسه اٌ٘ثضٛبه ثٚ احٓٙسه ا١ٌٍٗٛو ثٚ اٌٙٛاًف ًّٚىٓ اٌّطٌدد١ِٓ ِٓ اٌٛطٛي مطرمو 

 ْٛ ِ ٍِٛثى شدظ١و اٚ ِطٌٕداى ثٚ ِمثؽا ف١د٠ٛ. اٌٝ اٌٌّٜ٘ٛ اٌذٞ لد ٠ى

 :: أ١ّ٘ح ِٛالغ اٌرٛاطً الاجرّاػ1-2ٟ
ِٛالا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ ٌٌٍط٠ٛك ع إٌٝ ث١ّ٘و 185: 4202)ِقشرهثشثأى  أاضو              

 ًىْٛ فٟ إٌمثؽ اٌٌث١ٌو:

اٌرش٠ٚج ٌؼلاِح  اعرخذاَ ِٛالغ اٌرٛاطً الاجرّاػٟ ف٠ٟغاػذ  اٌٌر٠ْٚ ٌٍ اِو أٌٌثأ٠و:  -1

ذجاس٠ح، ٠ٚغاُ٘ فٟ أشاء ِذرٜٛ ِٚشاسورٗ لإششان اٌجّٙٛس اٌّغرٙذف ٚجزتٗ، ٚص٠ادج 

 جزب اٌضتائٓ اٌّذر١ٍّٓ.
أدذثد ِٛالغ اٌرٛاطً الاجرّاػٟ ثٛسج فٟ طش٠مح ذٛاطً الأشخاص  ث اه ِِث١ٌو ٌٌٍط٠ٛك: -2

ك، ٚذر١خ ِٛالغ اٌرٛاطً ٚذفاػٍُٙ ػثش الإٔرشٔد، ٌٚٙا ذأث١ش وث١ش ػٍٝ اعرشاذ١ج١اخ اٌرغ٠ٛ

الاجرّاػٟ ِٕظح ٌٍششواخ تاٌٛطٛي ئٌٝ جّٙٛس وث١ش ِٚرٕٛع، ِّا ٠جؼٍٙا أداج ِثا١ٌح 

 ٌرغ٠ٛك إٌّرجاخ.
ذٛفش ِٛالغ اٌرٛاطً الاجرّاػٟ فشطح ٌٍششواخ ٌثٕاء اٌٛػٟ  فٟ مٕث  اٌ اِو أٌٌثأ٠و: ضٙثَالإ -3

ف. ٠ٚغاػذ رٌه فٟ تٕاء اٌثمح ٚذؼض٠ض تاٌؼلاِح اٌرجاس٠ح ٚاٌرفاػً ِثاشش ِغ جّٙٛس٘ا اٌّغرٙذ

 اٌؼلالاخ ت١ٓ اٌطشف١ٓ.

 :: أتشص أٔٛاع ِٛالغ اٌرٛاطً الاجرّاػ1-3ٟ

ٓ  اٌنثَٗ ٠ٌفك ِا  أاضو       ا ٌٍف اٌنثِْٗٛ ٗٛي ً٘د٠د ثمرز ثٔٛا  ِٛالا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟه ٌى

   El al,(Hill (2024:2 ع 396ٚ-539: 4202ع ٚ )اٌف١ٍٟه17-16: 4202وً ِٓ )لثضّٟ ٚٓداٞه

ع ٟٚ٘ ًٕدأّ TikTok ,,Snapchat Instagram ,facebookمإ ١ٌثأ اٌّٛالا احأم و ا١ً٢و )

ػّٓ احٔٛا  اٌرا١ط١و فٟ شنىثى اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ و مرز ثٔٛا  ِٛالا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ 

ٌٚىٛٔٙث  اٌّنٍ٘ٛ لنً ٌِّٔا اٌدأاضوٌٍدأاضو اٌ٘ث١ٌو مطنل ش ن١ٌٙث اٌ ث١ٌو ٚاضٌدداِٙث اٌٛاضا ِٓ 

ِٓ ثوِر اٌّٛالا اٌٌٟ ٠ظٙر م١ٍٙث اٌّنُرْٚه مثلإػثفو إٌٝ ثْ ٘ذٖ اٌّٛالا ضٍٙو ِٚفِٙٛو ًٌٚطُ 

ث مٍٝ ِطٌٜٛ اٌ ثٌُه ٟٚ٘: وِ  مثٌّرٚٔو ِّث ٠ٔ ٍٙث ثوِر اضٌددا
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ع: ٘ٛ ثٗد ِٛالا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ اٌذٞ أغُ ثْ مّرٖ ِثزاي فٟ facebook) ف١غثٛن -1

ا مٍٝ ِطٌٜٛ اٌ ثٌُ. اٌ مد اٌِثٟٔ إ، ث ًٚ ١ُرو وِ  ثٔٗ ثطنٖ احشٙر ٚاحوِر اضٌددا

٠ ٌنر شنىو ٘ٛاه اٌٌظ٠ٛر مٔداأهه ٚ٘ٛ ِٛلا ِٓ اٌّٛالا  ع: instagram) أغرغشاَ -2

ا،ٌّٓثم١و اٌٌٟ اضٌددِي ٗد٠ِوثه ٚ٘ٛ منثأه مٓ ًقن١ك فٟ اٌٙٛاًف اٌذو١و ٠قٍك م١ٍٗ اضُ 

ٟ ٚاٌدث١ٌو ِٓ إٌظٛص اٌىٌثم١و ٚلد اضٌ٘ٛوى م١ٍٗ ا١ًٌٔ أٌد٠د ٌّٛالا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثم

ث م د  1شروو ف١طنٛن ِمثمً  وِ ١ٍِثأ  ٚ،أه ٚثطن٘ي ش ن١و ا،ٔطٌغراَ فٟ ًسا٠د ٚأٌشثأ ٠ٛ

ا٢ ر ٚلد ثًثٕ ٘ذا اٌٌقن١ك ٌّطٌدد١ِٗ إِىث١ٔو ِشثأوو اٌظٛأ ِٚمثؽا اٌف١د٠ٛ اٌمظ١رهه فٙذا 

َ ه ٠2010ٓ ٚلد ثؽٍك ٘ذا اٌّٛلا فٟ ثوٌٛمر مثَ اٌّٛلا ِطٌٕد فٟ احضثش مٍٝ ٘ذ٠ٓ اٌ ٕظر

ًُ ًق٠ٛر ٘ذا  2013ٚوثْ منثأه مٓ ِٛلا ١ٌ٠ٖ ٌّطٌدد١ِٗ اٌٌمثؽ اٌظٛأ فمؾ ٚفٟ مثَ 

 .١ٍِ2013ْٛ ِطٌددَ فٟ اٌ ثَ  300اٌٌقن١ك ًٚٔثٚز مد  ِطٌدد١ِٗ 

3-  Snapchat :ٚ ١ِساًٗ ٠ د ثٗد ثشٙر ًقن١مثى اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ ١ٌّ٠ٚس مفىرًٗ اٌّنٌىره

اٌفر٠ده ًِِ ا ٌفث  اٌظٛأ ٚاٌف١د٠ٛ٘ثى م د ل١ًٍ ِٓ ِشث٘دًٙث. ٠ٚطٌددَ ،أضثي اٌظٛأ 

ِٚمثؽا اٌف١د٠ٛ٘ثى ًٌ٘ٛٞ مٍٝ ً ١ٍمثى ١ٌ٘ثه اٌّطٌدد١ِٓ ٚضٍٛوُٙ ا١ٌِٟٛ ًٚٛٓٙثًُٙ 

ٚثفىثأُ٘ ٠ٌُٚ ًمد٠ُ اٌّ ٍِٛثى ٌٍّطٌدد١ِٓ اٌذ٠ٓ ٠مِْٛٛ مٌّثم ٌُٙ ٌّشثأوٌُٙ اٌّ٘ثِثًُٙ 

 ع.13: 2022ًه)اٌد ١

4- TikTok َا ِٓ ثوِر اٌٌقن١مثى ًٕس٠او فٟ 2016: أقٍك فٟ اٌظ١ٓ فٟ مث ه ٚثطنٖ ٚاٗدو

 15اٌ ثٌُه فٙٛ ٠طّٖ ٌّطٌدد١ِٗ مإٔشث  ِٚشث٘ده ِمثؽا ف١د٠ٛ لظ١رهه ٚاٌٌٟ ٠نٍد ؽٌٛٙث مث هو 

ث مث١ٌّوث  TikTokُث١ٔو. ١ٌّ٠ٚس مٌفثمٍٗ اٌ ثٌٟ ِا اٌّطٌدد١ِٓه ٚٗمك  وٗ  El al,(Hill ٔٔث

2024:2). 

 :: ِفَٙٛ اٌرغ٠ٛك تاٌّإثش2ٓ٠
ه ًقٛأاى ِٕذ مثَ ٌ  )ه إو ٓث  ثٚي ً ر٠ف ٌٗ ِٓ لنً 2008مد ِر  ً ر٠ف اٌٌط٠ٛك مثٌّنُر٠ٓ م د 

Hayes and Brown)   ١َٗ لث، ثٔٗ اٌشدض اٌِثٌَ اٌذٞ ٠نُر مٍٝ لراأ اٌشرا  ٌدٜ اٌّطٌٍٙهه

 2012ع مثَ  Kapfererٚاضٌُٙ ٘ذا اٌٌ ر٠ف مٕٛ  ِٓ اٌغّٛع إٌٝ ثْ ٓث  م د وٌه ً ر٠ف )

ٚاٌذٞ ٚػ٘ٗ ثوِر ٚمرفٗ م ٔٗ ثضٍٛب ًط٠ٛمٟ ٠طٌددَ لث ه اٌرثٞ ٌنٕث  ٚمٟ اٌّطٌٍٙه مثٌ اِثى 

ٚ٘ٛ ِظقٍٖ ٓد٠د ٔطن١وثه ١َٗ مدثى احم٘ثٍ ٌٗٛٗ فٟ مثَ  ع.3150: 2020أٌٌثأ٠و )ِّ٘ده

ٚ٘ٛ منثأه مٓ اضٌرا١ٔ١ًو ًدفا ِٓ  اٌٙث اٌ اِو أٌٌثأ٠و ٌٍّنُر٠ٓ ٌلإماْ مٓ ضٍ ٙث  2017

ٚ دِثًٙث مٍٝ ِٛالا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ ِمثمً اٌ٘ظٛي مٍٝ فٛااد ِٓ اٌ اِو أٌٌثأ٠و )ض١ٍٙو 

٠مَٛ اٌّنُر٠ٓ مٍٝ ِٛالا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ مإٔشث  ٌِٜ٘ٛ ٠رّٚ ع. ١َٗ 6-5: 2023ٚم١طٝه 

ٌ اِو ًٔثأ٠و ِ ١ٕو مٙدف اوٌطثب اٌٌّثم ١ٓ ٚاٌٌ رف مٍٝ اٌ اِو أٌٌثأ٠وه ٠ٚ د ٔٔثٕ اٌّنُر٠ٓ 

 ع. 2022مٍٝ ِٛالا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ وا ث١ّ٘و ون١ره مثٌٕطنو ٌٍ اِو أٌٌثأ٠و )إ٠ّثْ ٚآ رْٚه 

م ٔٗ م١ٍّو اٌٌ ثْٚ م١ٓ  ٠ٓاٌٌط٠ٛك مثٌّنُر  (Radita and Latifah,2025:3)ٓ لد مرفٙث وً ِٚ

مثمده ّٓث١٘ر٠و ٚاض و مٍٝ شنىو ا،ٌٔرٔي ِا ؽرف ُثْ ٚ٘ٛ ؽرف١ٓه ثٗدّ٘ث ٠ىْٛ ؽرف ٠ٌٌّا م

اٌشرووه ١َٗ ٠ٌؼّٓ ٘ذا اٌٌ ثْٚ ل١ثَ اٌقرف احٚي مثٌٌر٠ْٚ ٌددِثى اٌقرف اٌِثٟٔه ٠ٚٛظف 

 Garrido)  2024 (27-26 :٠ٚظف وً ِٓ ِٚظدال١و اٌقرف احٚي ٌظثٌ٘ٗ. اٌقرف اٌِثٟٔ ُمو 

and Bernal ,  ْاٌٌط٠ٛك مثٌّنُر٠ٓ م ٔٗ ِٔثي ضر٠ا إٌّٛ ٌِٚ د  احٚٓٗ ثٗدٍ ُٛأه فٟ الإما

اٌٌم١ٍدٞه ١َٗ ٠ ٌّد اٌّطٌٍٙىْٛ مشىً ٌِسا٠د مٍٝ اٌّنُر٠ٓ مٍٝ ِٛالا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ 

ىه ٠ٚظٙر اٌّنُرْٚ مدٚأُ٘ وٛضقث  ِ٘ٛأ١٠ٓ فٟ ًفثماى اٌ اِو ٌٌٍر٠ْٚ ٌٍطٍا ٚاٌددِث

أٌٌثأ٠و ِا اٌّطٌٍٙهه ِّث ث ٜ إٌٝ ز٠ث ه ون١ره فٟ ث١ّ٘و اٌٌط٠ٛك مثٌّنُر٠ٓه ًٚ ٌّد ً ثٚٔثى 

اٌّنُر٠ٓ إٌثٓ٘و مٍٝ احطثٌو ٚاٌّظدال١و ِٚٛا ِو ل١ُ اٌ اِو أٌٌثأ٠و ِا ل١ُ اٌّنُر٠ٓ 

ٓ ً٘د٠ثًٗه ٠ظً اٌٌط٠ٛك مثٌّنُر٠ٓ لٛه مث١ًوه ١َٗ ٠ ًّ اٌّنُرْٚ اٌّدٌثأ٠ٓه ٚمٍٝ اٌرغُ ِ

 Nurmala   et) ؤطٛأ ٠ٛ١ٗو م١ٓ اٌ اِو أٌٌثأ٠و ٚاٌسمثآ ثٚ أٌّٙٛأ وّث ٚ مرفٗ
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al,2025:4)  ٓث ٌٌ٘ط١ م ٔٗ اضٌرا١ٔ١ًو ًط٠ٛم١و ٌٍددِثىه ً ٌّد مٍٝ  مٛه اٌّنُر٠ٓ ٌٍ ًّ ِ و

 ٌّن١ ثى.ماِو اٌشروو أٌٌثأ٠و ٚز٠ث ه ا

  ٓ:أ١ّ٘ح اٌرغ٠ٛك تاٌّإثش٠ :2-2
 فإْ ث١ّ٘و اٌٌط٠ٛك مثٌّنُر٠ٓ ًًٌِّ مثٌٕمثؽ ا،١ًو: ع3: 2026)ض ٛ ه م٘طل 

  ٠ٌٍّه اٌمدأه مٍٝ اٌٛطٛي إٌٝ ثونر مد  ِٓ اٌسمثآ  ْٚ اٌٌم١١د م٘ثٓس اٌسِٓ ٚاٌّىثْ ِمثأٔو

 مثٌٛضثاً اٌٌم١ٍد٠و اح رٜ. 

  ٚ ثف ثي اٌٌّثم ١ٓ ِٚٛالفُٙ ٚآأااُٙ ِٓ  اي امٌىثأ  ِّىٓ ِ رفو ٚأطد اضٌٔثمثى ٚأ

 اٌٌّٜ٘ٛ اٌذٞ ٠مدِٗ اٌّنُرْٚ.

 .ث اه أمؾ ًٚٛاطً غ١ر ًم١ٍد٠و م١ٓ ا١ٌٗثٓثى وا اٌقرف١ٓ ِٓ اٌسمثآ ٚاٌ اِو أٌٌثأ٠و 

  ْٚ٠طثُ٘ فٟ ز٠ث ه ثمدا  اٌسمثآ ٚٚ،اُٙ ٌٍ اِو أٌٌثأ٠و ِٓ  اي اٌٛمٟ اٌذٞ ٠مدِٗ اٌّنُر

 اِو أٌٌثأ٠و.ٗٛي اٌ 

 :اٌرغ٠ٛك تاٌّإثش٠ٓ: أتؼاد 2-3
ه ا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟلمنر ِٛا ًنث٠ٕي آأا  اٌنث١ِٗٓ ٗٛي ً٘د٠د ثم ث  اٌٌط٠ٛك مثٌّنُر٠ٓ            

إ، ثْ اٌنث١ِٗٓ امٌّدا فٟ ا ١ٌثأ ثم ث   حضنثب ًٌ ٍك مّا ِو ِٔثي اٌدأاضو ثٚ ٌِغ١راى اٌدأاضوه

) ا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ مٍٝ ثم ث  ٚأ ى فٟ  أاضو وً ِٓ لمنر ِٛا اٌٌط٠ٛك مثٌّنُر٠ٓ

Belhdiand Arrib,2025)ٚ (Hshim et al,2025  ( ع هBonus et al,2022ٚوٌه مطنل  ع

ا ٌاف ؽن١ و ٚٔٛم١و اٌدأاضو اٌ٘ث١ٌوه ٌٚىْٛ احم ث  اٌّدٌثأه ًٕطُٔ ِا ث٘داف اٌدأاضو اٌ٘ث١ٌوه 

 مٍٝ إٌ٘ٛ اٌٌثٌٟ:ٚ

ٕ٘ثن ِٓ ٠رٜ ثٔٙث ِٕٙٔث ف ث،و ،ضٌرا١ٔ١ًو ًط٠ٛم١و ٗد٠ِو ِٛٓٙو اٌىٍّح إٌّطٛلح ٌٍّإثش٠ٓ: .1

ا فٟ اٌٛلي ٔفطٗ م ٔٗ ًٛٓٗ  ٌظثٌٖ اٌسمْٛه فٟٙ ِظقٍٖ ُِٙ فٟ ِٔثي اٌٌط٠ٛك اٌذٞ ٠ رف ١ٓدو

ه ٕٚ٘ثن ِٓ ٠ظفٙث م ٔٙث منثأه مٓ شرووِطٌمنٍٟ ٠ّىٓ اضٌغاٌٗ مقر٠مو ثٚ م  رٜ ٌظثٌٖ اٌ

ًط٠ٛك شفٟٙ  ثٌط٠ٛك مثٌفُ ٚاٌن غ ا٢ ر ثؽٍك م١ٍٙث اٌٌر٠ْٚ أٌّثٟٔه ف١ّث ثشثأ آ رْٚ م ٔٙاٌ

ه   ٛ ٟٚ٘ وذٌه م  اه اًظثي ١ٗو ًفثم١ٍٗ لد ًىْٛ ٌفظ١و ثٚ غ١ر ٌفظ١و واى ِظدال١و مث١ٌو ً ٌّد مٍٝ ل

ًٚنث ي ا٢أا   اٌّنُر ٚش ن١ٌٗ ٌدٜ اٌٌّثم ١ٓ مثٌدأٓو احضثشه ١ّٓٚ ٙث ً ٕٟ ا،ًظثي م١ٓ اٌسمثآ

ه ٚاٌغرع ِٓ ٘ذٖ ا،ًظث،ى ٘ٛ اٌ٘د ِٓ مدَ ا١ٌم١ٓ ًٔثٖ ًٍه شروثىٗٛي إٌٌّٔثى ثٚ اٌ

 ع.73-66: 2021إٌٌّٔثى )اٌم١طٟه

إْ اٌّمظٛ  مثٌّظدال١و ٘ٛ ثْ ًىْٛ اٌّ ٍِٛثى اٌّمدِو ٌٍسمْٛ ط١٘٘و  اٌّظذال١ح:اٌثمح ٚ.2

 شروثىفٟ ً٘د٠د ل١ّو ا،ًظث،ى م١ٓ اٌُِٚٛٛلو ١ِٔٚنو مٍٝ وً اٌٌطثؤ،ىه ٟٚ٘ مثًِ ُِٙ 

ٚاٌسمْٛ حٔٙث ًنُر مٍٝ أًث٘ثًٗ ِّث ٠ سز ُمٌٗ فٟ اٌ اِو أٌٌثأ٠و ٠ٚطثمدٖ فٟ اٌٌفثمً ِ ٙث 

ٚثِث اٌِمو فٙٝ ًرًنؾ مّدٜ اٌّظدال١و ٌدٜ اٌّنُر فٟ  ع. 11-2024:10مشىً ثفؼً )ز٠ٕل ٚ ٚ ا ه

ٌطُ مث،ًظثي مثٌظدق ٚالإ اص ٚاحِثٔو ٠وً ثلٛاٌٗ ٚثف ثٌٗه ٚ٘ٛ ِث ٠رًنؾ مٍٝ ٔ٘ٛ  ل١ك م ْ 

ا ِ٘ٛأ٠وث فٟ  ع.153: 2019اهف)ٔث ًٚ د إ٠ّثٔوث مُّٛٛل١و اٌّنُر٠ٓ ٚوفث ًُٙ ٚٗطٓ ١ٌُٔٙه ًٍٚ ل  ٚأو

نُر مٍٝ ِشثأوو احفرا  فٟ اٌٌفثماى ا،ٌّٓثم١و ًٚٛل ثًُٙ ٌٍّٕثفا اٌٌفثمً ا،ٌّٓثمٟه ١َٗ ً

اٌّطٌمن١ٍو. ًنود ٔظر٠و اٌٌنث ي ا،ٌّٓثمٟ مٍٝ اٌدٚأ اٌُّٙ ٌٍِمو فٟ اٌٌفثمً منر ٚضثاً اٌٌٛاطً 

ا،ٌّٓثمٟ. وّث ًطثُ٘  اٌِمو فٟ ً س٠س اٌ اِو أٌٌثأ٠و ًٚنُر إ٠ٔثموث مٍٝ ٔٛا٠ث اٌشرا  فٟ اٌٌط٠ٛك 

 . ):571Abdulaziz and El, 2024ّنُر٠ٓ منر ِٛالا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ )مثٌ

ا فر٠دا ِٓ ٔٛمٗ ٚمثٌٟ أٌٛ ه ٌٍٛطٛي  جارت١ح اٌّذرٜٛ اٌشلّٟ:.3 ٠ ٕٟ ثْ ٠ىْٛ اٌٌّٜ٘ٛ ِنُرو

قٍك ٓثوم١و اٌٌّٜ٘ٛ اٌرلّٟ مٍٝ م١ٍّو إٔشث  ٚٔشر ِٛا  إما١ِو إٌٝ اٌسمثآ اٌّطٌٙدف١ٓ. ًٚ

اه مٙدف ٓذب ّٓٙٛأ ِ٘د  ٚا،ٌٗفثظ مٗه ٚفٟ ٔٙث٠و اٌّقثفه ً س٠س ضٍٛن ِٕثضنو ِٕٚظّو ١ٓدو 

ا ِٓ شرا  ضٍا ٚ دِثى ِثه ٚطٛ،و إٌٝ اٌٌفثمً ِا  اٌّطٌٍٙه اٌّرمٖه لد ٠شًّ ٘ذا ثٞ شٟ ه مد و

مٍٝ ِٛالا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟه مثضٌدداَ ٓثوم١و اٌٌّٜ٘ٛه ١َٗ ً ًِ اٌشروثى فٟ ثْ  شروواٌ
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ٚواى ِظدال١و فٟ ِٔثٌٙثه ِّث ٠س٠د ِٓ اٌٛمٟ مثٌ اِو أٌٌثأ٠و ٚٚ،اٙثه  ًظنٖ ِظث أ ُِٛٛلو

وّث ٠ٚشًّ اٌٌّٜ٘ٛ اٌرلّٟ ٌٍّنُر٠ٓ .  (Dong, 2024:21)مثلإػثفو إٌٝ ً س٠س اٌّن١ ثى 

ًٕط١مثى ِدٌٍفو ًِِ اضٌقامثى اٌرثٞ ٚا، ٌنثأاى اٌمظ١ره ٍٚٓطثى اٌنَ اٌّنثشر ِٚمثؽا 

اٌف١د٠ٛ اٌمظ١ره اٌٌٟ ١ًٌٖ ٌٍّٔٙٛأ اٌٌفثمً ِنثشرهو ِا اٌ اِو أٌٌثأ٠وه ًٚ سز ٓثوم١و اٌٌّ٘ٛأ 

اٌِثميه ١َٗ ٠ش ر اٌّطٌٍٙىْٛ مّس٠د ِٓ  اٌرلّٟ ِ د،ى اٌٌفثمً مشىً ون١ر ِمثأٔوو مثٌٌّٜ٘ٛ

 . )(Azzaakiyyah and El,2025:2اٌّشثأوو فٟ اٌٌٛاطً ُٕثاٟ ا،ًٔثٖ 

ث فٟ ًرض١خ اٌّنُر٠ٓ و فرا  ٠ٌٍّىْٛ خثشج اٌّإثش٠ٓ:  وّ ا ِ٘ٛأ٠وث ِٚٙ ًٍ ل  نره اٌّنُر٠ٓ  ٚأو

ًُٙه ٚ٘ذا مدٚأٖ ٠ن ٞ إٌٝ ِطٌٜٛ مثي  ِٓ اٌّ رفو ٚاٌّٙثأهه ِّث ٠طثُ٘ فٟ إٌٙث٠و فٟ ز٠ث ه وفث 

ز٠ث ه ٍِ٘ٛظو فٟ ِظدال١ٌُٙ م١ٓ ٌِثم ١ُٙه ٚمثٌٌثٌٟ ز٠ث ه اٌّٗث١ٌو ل١ثَ ٌِثم ١ُٙ مإٓرا  م١ٍّثى 

 Supornsinchai, 2025:15)4-(155شرا  مٕث و مٍٝ اٌددِثى اٌٌٟ ٠ن٠دٚٔٙث 

ه ضّثى ِّىٓ امٌنثأ٘ث ِٓ ثمرز ضّثى اٌّنُر٠ٓ٘: عّاخ اٌّإثش٠ٓ.4 : اٌدنرهه ه ًِِٕثن مد 

أٌثوم١وه اٌّىثٔو ا،ٌّٓثم١وه ٓٛ ه اٌّ ٍِٛثى ٚاٌٌفثمًه ش ن١و اٌّنُر٠ٓه ا،أًنثؽ اٌ ثؽفٟ 

ٌٌٍّثم ١ٓه ًٛافك أٌٛأل ا،ٌّٓثم١و ٚاٌِمثف١و ِا اٌٌّثم ١ٓه اٌّظٙر اٌدثأٟٓه ٚاٌٍنثلوه ٚاٌ ف٠ٛوه 

 ّطٌٙدفو ِٓ اٌ اِو أٌٌثأ٠وم١و ا١ٌَٗ ًدٌٍف ًٍه اٌطّثى ٚآ١ٌو ً٘د٠د٘ث ٗطل ٔٛ  اٌن١وو اٌٌط٠ٛ

 ع. 236: 2022)اٌشٛأمٟٔه

ا اضٌٔثموو : ١ٍذماٌرفٟ شغثح اٌ.5 ًظف اٌظث٘ره اٌٌٟ ٠مٍُ د ف١ٙث احفرا  ضٍٛن اضٌٙان ا٢ ر٠ٓ مّدو

ٌرغنٌُٙ فٟ ثْ ٠ندٚا ثٚ ٠ٌظرفٛا ًِِ ِٓ ٠ُ٘ثو١ُٙه فإْ اٌّطٌٍٙى١ٓ ٠س٠دْٚ ِٓ اٌّٗث١ٌو ١ٌُٔٙ 

 Bonus)أٌٌثأ٠و اٌٌٟ ٠ن٠ُد٘ث اٌّنُر٠ٓ ِٓ  اي أغنو اٌّطٌٍٙه فٟ اٌٌم١ٍد.  اٌشراا١و ًٔثٖ اٌ اِو

and El,2022:191)ً ٟا ٌٌٍ٘ف١سه م١ٍد اٌّنُر٠ٓ . ١َٗ ٠ندث اٌّطٌٍٙه ف ا فر٠دو مثمٌنثأُ٘ ِظدأو

ا ١ِ٠ر ا،مٔثب ِٕٚث ٠ٌ ٍ م ضٍٛب ١ٗثًُٙ ثٚ ًفؼ١اًُٙ  ك،ض١ّث مٕدِث ٠ىْٛ ٌد٠ُٙ ٌِٜ٘ٛ ١ٓدو

 .,Allende and El) 2024:36 (اٌشدظ١و 

 ثا١ٔاً: اٌؼلاِح اٌرجاس٠ح
ه ٚاٌٌٟ ً ٕٟ ماِو brandrثطً وٍّو اٌ اِو أٌٌثأ٠و ِٓ اٌىٍّو إٌٛأ ٠و اٌمد٠ّو  ٠رٓا            

ًٔثأ٠و ٌٍّثش١و فٟ اٌٍغو اٌّذوٛأهه ١َٗ ًُ ٚػا ماِو ًٔثأ٠و مٍٝ اٌّثش١و مثٌ٘د٠د ِا أِٛز 

ش  ِفَٙٛ اٌ اِو أٌٌثأ٠و فٟ ثٚااً اٌٌط ١ٕ١ثى. ٚٔ ع.27: 2021اٌم١طٟه(١ًّس ٍِى١و ٘ذٖ اٌّثش١و 

ع ثْ ٕ٘ثن  اف ١ٓ ٌدأاضو اٌ اِو أٌٌثأ٠وه ثٗدّ٘ث ٠رًىس مٍٝ أٌثٔل اٌّثٌٟ  Kellerٚامٌنر ) 

ودافا ٌٌمد٠ر ل١ّو اٌ اِو أٌٌثأ٠و مشىً ثوِر  لو حغراع اٌّ٘ثضنو اٌٌٟ ًف١د فٟ ا١ٌّسا١ٔثى ثٚ 

ا،ٔدِثّ ثٚ ا،ضٌ٘ٛاو ثٚ اٌٌظف١و. ثِث اٌدافا اٌِثٟٔ ف١رًىس مٍٝ ثضنثب اضٌرا١ٔ١ًو ٌٌ٘ط١ٓ لراأاى 

إٌٔث١ٓو اٌٌط٠ٛكه مطنل اأًفث  اٌٌىث١ٌف ٚز٠ث ه إٌّثفطوه ١َٗ ًط ٝ اٌشروثى إٌٝ ز٠ث ه وفث ه 

 ٔفمثًٙث اٌٌط٠ٛم١وه ٕٚ٘ثن ٗثٓو ثونر ٌفُٙ م١ّك ٌطٍٛن اٌّطٌٍٙه و ضثش ،ًدثو اٌمراأاى

 .ع834: 4202ا،ضٌرا١ٔ١ًو )ثّٗده

ًًِّ اٌ اِو أٌٌثأ٠و إٗدٜ اضٌرا١ٔ١ًثى اٌٌط٠ٛم١و اٌّنُره اٌٌٟ ٠ّىٓ ثْ ًطثمد فٟ مٕث  اٌِمو 

ه  ثطو إوا وثْ اٌٌط٠ٛك مثٌّنُر٠ٓ منر ِٛالا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ ثٗد شرووٚز٠ث ه ٚ،  اٌسمثآ ٌٍ

ٌٌٛط١ً ٌِٕٔثًٙث ثٚ  دِثًٙث إٌٝ اٌن١وثى  شرووث اٌاٌ ٕثطر ثٚ اٌ ٛاًِ اٌرا١ط١و اٌٌٟ ً ٌّد م١ٍٙ

ٌِٕٚٔثًٙثه ٚغثٌنوث ِث ًٌشىً ًٔرمو  شرووإٌٌثفط١و. وّث ًًِّ اٌ اِو أٌٌثأ٠و ًٔرمو اٌّطٌٍٙه ِا اٌ

اٌّطٌٍٙه ِا  دِو ِث ِٓ  اي اٌٌ ثًِ ِا اٌدظثاض ا١ٌّّسه ٌٙذٖ اٌددِوه ًٚطثمد اٌ اِو 

)اٌط١د ؽٗ ٚمندٖه ٠ٌٙث فٟ اٌطٛق ٚاٌ٘ظٛي مٍٝ ١ِسه ًٕثفط١و مٍٝ ًرض١خ ٘ٛ شروثىأٌٌثأ٠و اٌ

إػثفو إٌٝ ِث ضنكه لد ، ًىْٛ اٌ اِو أٌٌثأ٠و ِٔر  ش ثأه مً لد ًىْٛ ٚع. 746-848: 2023

٠ٚدي مٍٝ ل١ٌّٙث ٚم١ٍّثًٙثه إ، ثْ ا،ضٌِّثأ ف١ٙث  شرووطٛأه ِث ٠و ثٚ ِ ٠ٕٛو ثٚ شٟ  ً رف مٗ اٌ

ا ثؽٛيه مثلإػثفو إٌٝ ١ِسا١ٔو ِٕثضنو ٚوثف١و ٌٌق٠ٛر اضٌرا١ٔ١ًو ًط٠ٛم١و ٠ٌقٍل ٚلٌوث ؽ٠ٛاو ٚٓٙدو 

ع م٘طل ِث وور فٟ  Keller 1993مرفٙث )ٔثٓ٘و ٌٌ س٠س٘ث ثوِر فٟ اٌطٛق إٌٌثفط١و. ٚلد 
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م ٔٙث اٌٌ ١ُر ا١ٌّّس اٌذٞ ًدٍفٗ ِ رفو اٌّطٌٍٙى١ٓ مثٌ اِو أٌٌثأ٠و مٍٝ  ع338: 2023)مِّثْه

 اٌٌط٠ٛك ٌٍ اِو أٌٌثأ٠و. اضٌٔثمثًُٙ حٔشقو

ٚٓٙو ٔظر اٌسمْٛ مش ْ ضّ و اٌ اِو أٌٌثأ٠و م ٔٙث  Haudia and el), 963 :2022) ٠ُٚ رف

اٌ اِو أٌٌثأ٠و مٕدِث ًٌٌّا ماِو ًٔثأ٠و ِ ١ٕو مطّ و ؽ١نوه فٙذا ٠ ٕٟ ثْ اٌ اِو أٌٌثأ٠و ٌد٠ٙث 

-20: 2024ه ٟ)٠ٛٔطٟ ٚمنثضرفٙث وً ِٓ اٌمدأه مٍٝ اٌِان ل١ّو ماِو ًٔثأ٠و مث١ٌو. م١ّٕث م

ع اٌ اِو أٌٌثأ٠و م ٔٗ ٟ٘ اٌطّو ا١ٌّّسه اٌٌٟ ٠ّٕ٘ٙث إٌٌّْ ٌٍسمثآه ًٚط ٝ إٌٝ ا١١ٌٌّس 21

ٚاٌٌفر٠ك م١ٓ إٌٌّٔثى ثٚ اٌددِثى اٌّدٌٍفوه ٚوٌه ٌٕمً ٠ٛ٘و ٘ذٖ إٌٌّٔثى ٚاٌددِثى مشىً 

ف اٌ اِو  ع ثٔٙث 167: 2024،اٌظغ١ر)أٌٌثأ٠و م٘طل ِدٌٍف مٓ مثلٟ إٌّثفط١ٓ. فٟ ١ٗٓ ًُ ر 

ث ثٚ وً ٘ذٖ احش١ث  ٌِّٔ وه ٚاٌغرع ِٕٙث  وّ ا ثٚ إشثأه ثٚ ًظ١ّ ثٞ اضُ ثٚ ِظقٍٖ ٠ًِّ أِسو

١١ًّس ضٍا ثٚ  دِثى ٌِْٕ ثٚ ِّٔٛمو ِٓ ا١ٌٌّٕٔٓ ثٚ اٌّٛزم١ٓ مٓ ضٍا ثٚ  دِثى ِّثٍُو ث رٜ 

ض١ٍُ )ه فإْ اٌ اِو أٌٌثأ٠و ٚفموث ٌـِ رٚفو ٌدٜ إٌّثفط١ٓ ا٢ ر٠ٓ. ٚمثلإػثفو إٌٝ وٌه

ع إٔٙث ِس٠ْ فر٠د ِٓ اٌدظثاض اٌٛظ١ف١و ٚاٌ ثؽف١و اٌٌٟ ٠دأوٙث اٌّطٌٍٙىْٛ وم١ّو 2024:3،ٚور٠ُ

ِؼثفو ًٚٔرمو فر٠ده ٚٚمد ِ٘مكه ٌٚٙث ل١ّو أِس٠و ِدٌٍفو مٓ ثٞ شٟ  ٌِثٕ فٟ اٌٛالاه ٚاٌمدأه 

اأًنثؽ مثؽفٟ لٛٞ . ٟٚ٘ وذٌه شرووفطٙث ٌٍمٍٝ ١ًًِّ اٌّ٘ثِثى ًٌٔثٚز اٌ اِو أٌٌثأ٠و ٔ

مثٌ اِو أٌٌثأ٠و اٌٌٟ ٠مدأ٘ث اٌسمثآه ٠ٚٔدٚٔٙث واى ِ ٕٝه ٠ٚط ْٛ إٌٝ اٌِاوٙثه ٚ ِٔٙث فٟ 

 ع.2024:452)اٌشٕٙثمٟه ٠ٌُٛ٘ٙه ٚاضٌِّثأ اٌّٛاأ  فٟ اضٌدداَ ٌِٕٔثًٙث ثٚ  دِثًٙث

 :أ١ّ٘ح اٌؼلاِح اٌرجاس٠ح -1
ع ثْ ث١ّ٘و اٌ اِو 2011ع ٔما مٓ )مسلراأٞه 425: 2023وورى  أاضو )٠ٛضف ٚاٌّ٘دأٟه      

 إٌمثؽ اٌٌث١ٌو:أٌٌثأ٠و ًىّٓ فٟ 
 ثٔٙث ث اه ٘ثِو ٚٓٛ٘ر٠و ١ًّس اٌددِثى اٌٌّشثمٙو ِّث ٠ٔ ً ِٓ اٌظ ل مٍٝ إٌّثفط١ٓ ًم١ٍد٘ث. -1

ٌٔذب أٌنثٖ اٌسمْٛ ٌٔٛ ه  دِثًٙث ثٚ  شرووًرًنؾ اٌ اِو أٌٌثأ٠و م فؼً ٓٛ ه ًطٌددِٙث اٌ -2

ٌِٕٔثًٙث م١َ٘ ًظنٖ مِّثمو ٔٛ  ِٓ اٌّ٘ث٠و ٌٍسمْٛ ِٓ ِدثؽر ٌٍددِثى ٚإٌٌّٔثى اٌٌٟ ، ًًّ٘ 

 ماِو ًٔثأ٠و.

ًطًٙ اٌ اِو أٌٌثأ٠و مٍٝ اٌسمْٛ مٕد ا ١ٌثأ إٌٌّْ ثٚ اٌنَ٘ مٓ  دِو فٟ اٌٌّثٓر اٌىن١ره  -3

 ٚاٌددِثى مثلإػثفو إٌٝ ًط١ًٙ ٗظٌٛٗ م١ٍٙث. اٌٌٟ ً رع اٌ د٠د ِٓ إٌٌّٔثى

ً ًّ مٍٝ ّٗث٠و  ظثاض ١ِٚساى إٌٌّٔثى ٚاٌددِثى ِٓ اٌٌم١ٍد مثلإػثفو إٌٝ إِىث١ٔو ًط١ًٔ  -4

اٌ اِو أٌٌثأ٠و لث١ٔٛٔثو مدظثاظٙث ١ِٚساًٙث اٌّ رٚفو م١َ٘ ًىْٛ ١ِّ٘و ِٓ اٌٌم١ٍد ِٓ لنً 

 إٌّثفط١ٓ فٟ اٌطٛق إٌٌثفط١و.

ٌٍسمْٛ ٌّ رفو ِظدأ إٌٌّْ ثٚ اٌددِو اٌّمدِوه ٠ٚطثمدٖ مٍٝ اٌ ٛ ه إ١ٌٗ  ٠ ًّ وّطًٙ -5

لإٓرا  اٌظ١ثٔو مٕد ً رع إٌٌّْ حٞ مقً ثٚ م١له ِٕٚٙث مٍٝ ضن١ً اٌِّثي اٌ٘ظٛي مٍٝ 

  دِثى ِث م د اٌن١ا.

 :أتؼاد اٌؼلاِح اٌرجاس٠ح -2
ه حضنثب ًٌ ٍك مّا ِو ِٔثي أٌٌثأ٠و اِو ًنث٠ٕي آأا  اٌنث١ِٗٓ ٗٛي ً٘د٠د ثم ث  اٌ           

مٍٝ ثم ث  ٚأ ى فٟ   اِو أٌٌثأ٠وإ، ثْ اٌنث١ِٗٓ امٌّدا فٟ ا ١ٌثأ ثم ث  اٌ هٙثاٌدأاضو ثٚ ٌِغ١راً

ٚوٌه مطنل ا ٌاف ؽن١ و rAty and De-(Abdel(az,2022 ع ٚ 2023)ض١ٍّثْه أاضو وً ِٓ

 مٍٝ إٌ٘ٛ اٌٌثٌٟ:ٚٔٛم١و اٌدأاضو اٌ٘ث١ٌوه ٚ

٠ د اٌٛ،  ٌٍ اِو أٌٌثأ٠و ثٗد ِ ث١٠ر اًدثو اٌمراأاى اٌشدظ١و  اٌٛلاء ٌٍؼلاِح اٌرجاس٠ح:.1

اٌّ مدهه إو ًشًّ اٌّ ث١٠ر واو ِٓ اٌ ٛاًِ اٌدثأ١ٓو ٚاٌدا ١ٍو فٟ ضٍٛن اٌشرا  اٌٍّّٛشه ٠طٌف١د 

سمْٛ ثضٍٛب شرااٟ اٌسمثآ ِٓ اٌمدأه مٍٝ أؤ٠و إٌٌّْ ف ١ٍوث لنً إٓرا  م١ٍّو اٌشرا ه ٠ٚ د ٚ،  اٌ

٠طٌٕد مٍٝ أٌٌرمو ٚاٌدنره اٌطثممو ٌٍسمثآ ٔ٘ٛ اٌشروو ٚ دِثًٙث ِّث ٠٘فسُٖ مٍٝ امث ه م١ٍّو 

اٌشرا  ٌددِثًٙث ٚاٌٌر٠ْٚ مٍٝ ٔ٘ٛ إ٠ٔثمٟ ٌٙث ِّث ٠ّىٕٙث ِٓ اوٌطثب زمثآ ٓد  
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(Bisschoff,2020,161 .ف م ٔٗ م١ٍّثى شرا  ٌِىرأه ٌٌّٕٔثى ِ ١ٕو  اي فٌع ره ز١ِٕو ٠ُٚ ر 

ِ٘د هه ٚثشثأى  أاضثى ضثممو إٌٝ ثٔٗ وٍّث زا  ً ٍك اٌّطٌٍٙه م اِو ًٔثأ٠وه زا  ٚ، ٖ ٌٙثه 

ٚم نثأه ث رٜه ٠ُّىٓ ثْ ٠ىْٛ ا،أًنثؽ اٌذاًٟ مثٌ اِو أٌٌثأ٠وه ثٞ ِدٜ أدِثّ اٌ اِو أٌٌثأ٠و 

ا مٍٝ ٚ،  اٌ اِو أٌٌثأ٠و  . ٠ّٚىٓ ثْ (Ali,2025:120)فٟ ِفَٙٛ اٌّطٌٍٙه مٓ واًٗه ِنشرو

ث مٍٝ  ١ثأاى اٌشرا  ٌدٜ اٌسمْٛ  .عAbbas and El,2021: 4) ٠نُر اٌٛ،  ٌٍ اِو أٌٌثأ٠و ث٠ؼو

٠ٚقٛأ اٌّطٌٍٙىْٛ ٚ، اى ثلٜٛ ًٔثٖ اٌ اِثى أٌٌثأ٠و اٌٌٟ ٠رّٚ ٌٙث ِنُرْٚ ٠ّىُٕٙ اٌُٛٛق 

ؾ ٘ذٖ اٌد٠ٕث١ِى١ثى م١ٓ اٌّطٌٍٙى١ٓ مُٙ. ٚأمّث ِٓ  اي ً ١٠د اٌّنُر٠ٓه ًٌرُٓ إٌٝ ُمو ٌِسا٠دهه ًطٍ

ٚاٌّنُر٠ٓ اٌؼٛ  مٍٝ اٌدٚأ اٌمٛٞ ٌٍّنُر٠ٓ ١ٌص فمؾ فٟ ًشى١ً ضٍٛن اٌّطٌٍٙه اٌّنثشر ٌٚىٓ 

ث فٟ ً س٠س اٌٛ،  ؽ٠ًٛ احِد ًٔثٖ ماِو ًٔثأ٠و ِ ١ٕو    .,Pekkanen ) (35 :2024ث٠ؼو

أف ٚأٌٌثأب ٚاٌدنراى اٌٌّراوّو منثأه مٓ ِّٔٛمو اٌّ ثاٌظٛسج اٌز١ٕ٘ح ٌٍؼلاِح اٌرجاس٠ح: .2

اٌٌٟ ًٌشىً فٟ و٘ٓ اٌسمثآ ضٛا  وثٔي ًٔثأمُٙ اٌشدظ١وه ثٚ ًٔثأب ٚآأا  زمثآ آ ر٠ٓه ًٚرضُ 

إٔقنثمثو ِ ١ٕثو ًٔثٖ شروو ثٚ  دِثى ِثه ًٚرًنؾ ٘ذٖ اٌّ ثأف اٌٌّراوّو م ٛاؽف احفرا  

ٌٍف ِٓ فر  ٢ ره فثٌظٛأه اٌذ١ٕ٘و ٚأًث٘ثًُٙ ٚممثادُ٘ ٚمث اًُٙ الإٌّٓثم١و ٚمثٌٌثٌٟ فٟٙ ًد

ٌٍ اِو أٌٌثأ٠و ٟ٘ اٌى١ف١و اٌٌٟ ٠دأن ف١ٙث اٌسمْٛ اٌ اِو أٌٌثأ٠و ِمثأٔو ِا اٌ اِثى أٌٌثأ٠و 

ث لدأه اٌّطٌٍٙه مٍٝ ًذور اٌ اِو أٌٌثأ٠و 43: 2023اح رٜ إٌّثفطو )ا١ٌ٘دأٞه ع. ٟٚ٘ ث٠ؼو

ٓثٔل آ ر ُِٙ فٟ ل١ثش اٌٛمٟ مثٌ اِو أٌٌثأ٠وه فٙٛ  مٕد الإ٠٘ث  ٌٙثه ًٚذور اٌ اِو أٌٌثأ٠و ٘ٛ

٠ش١ر إٌٝ اٌمدأه مٍٝ اضٌ٘ؼثأ اضُ اٌ اِو أٌٌثأ٠و ثٚ ش ثأ٘ث ثٚ  دِثًٙث ِٓ اٌذاوره  ْٚ ٚٓٛ  

ثٞ ِطثمده  ثأ١ٓو ٠ د ا،ضٌدمث   ْٚ ِطثمده ثوِر ً٘د٠ث ٠ٚدي مٍٝ ٚمٟ ثلٜٛ مثٌ اِو أٌٌثأ٠و 

ثمده ِٓ اٌّطٌٍٙى١ٓ اضٌرٓث  اضُ اٌ اِو أٌٌثأ٠و ِٓ واورًُٙ ١َٗ ٠ٌقٍل ا،ضٌدمث   ْٚ ِط

 ْٚ ثٞ إشثأاىه ٟٚ٘ ِّٙو ثوِر ط ٛمو ِٓ اٌٌ رف مٍٝ اٌ اِو أٌٌثأ٠وه ٌذٌه ٠ ىص 

)ز٠ٕل ٚ ا،ضٌدمث   ْٚ ِطثمده ِطٌٜٛ ثمٍٝ ِٓ اٌٛمٟ مثٌ اِو أٌٌثأ٠و ٚمرٚز٘ث 

اٌذ١ٕ٘و اٌ اِو أٌٌثأ٠و ثٗد اٌّفث١ُ٘  فٟ ِٔثي اٌٌط٠ٛكه ًُ د طٛأهٚ ع.11-2024:20ٚ ا ه

ا ٠ٛ١ٗوثه ًٌٚىْٛ ِٓ ًظٛأاى اٌّطٌٍٙه ٚإ٠ّثٔٗ مٙثه ًًِّٚ ِّٔٛمو ِٓ  اٌّّٙوه ًٍٚ ل  ٚأو

ا ٠ٛ١ٗوث فٟ م١ٍّو  اٌٌظٛأاى ٗٛي ماِو ًٔثأ٠و ِ٘د هه ًٍٚ ل ٘ذٖ أٌّّٛمو ِٓ اٌٌظٛأاى  ٚأو

أ٠و مد٠ٍو. ٌٍٚظٛأه اٌذ١ٕ٘و ً ١ُر إ٠ٔثمٟ مٍٝ اًدثو اٌّطٌٍٙه لراأ اٌشرا  مٕد مِ٘ٗ مٓ ماِو ًٔث

ا إ٠ٔثم١وث مٍٝ ٚ،  اٌّشٌرٞه ًٌٚؼّٓ و١ف١و اضٌٔثمو  طٛأه اٌ اِو أٌٌثأ٠وه وّث ثْ ٌٙث ً ١ُرو

اٌّطٌٍٙى١ٓ ٌّسا٠ث ا١ٌّساى اٌّدٌٍفو اٌٌٟ ًمدِٙث اٌ اِو أٌٌثأ٠وه ًدٌٍف طٛأه اٌ اِو أٌٌثأ٠و 

 ع.Abbas and El,2021: 3-4مث ٌاف ًظٛأ اٌّطٌٍٙه )

٘دف وً شروو ِٓ  اي إشنث  ا١ٌٗثٓثى اٌسمثآه ًٍٚن١و اٌٛمٛ   ٟ٘ جٛدج اٌؼلاِح اٌرجاس٠ح :.3

اٌٌٟ لدٌِٙث اٌشروو ِٓ  اي اٌ اِو أٌٌثأ٠وه ًٚش١ر ٓٛ ه اٌ اِو أٌٌثأ٠و إٌٝ ثٞ ِدٜ ٠ٌٛآد 

أٌٌثأ٠و اٌٌٟ ٠شٌر٠ٙث ثٚ  ٌدٜ اٌسمثآ أقنثمثى ًٚٛل ثى إ٠ٔثم١و ٗٛي ٓٛ ه  دِثى اٌ اِو

٠طٌددِٙثه مثلإػثفو إٌٝ ِٛاطفثًٙث ٚشٙرًٙث ِمثأٔو ِا اٌددِثى اح رٜ إٌّثفطوه مّث ٠نُر فٟ 

لراأٖ ٌشرا  ثٚ اضٌدداَ اٌ اِو أٌٌثأ٠وه فٟٙ ًم١ص ٗىُ اٌسمثآ مٍٝ اٌٌفٛق ثٚ ا،١ٌِثز اٌىٍٟ 

فا اٌسمثآ لإمث ه اٌشرا  ثٚ ا،ضٌدداَ ٟ٘ ٌٍ اِو أٌٌثأ٠وه ٚثْ ٓٛ ه اٌ اِو أٌٌثأ٠و اٌٌٟ ًد

اٌرو١سه احضثض١و حٞ شرووه فثٌٔٛ ه ًؼ١ف ل١ّو ٌٍ اِو أٌٌثأ٠وه ثٞ ثْ ٓٛ٘ر أٌٛ ه ٘ٛ ًٍن١و 

ث ًم١١ُ شدظٟ ثٚ ضٍٛوٟه ثٞ ثٔٙث ًم١١ُ مثؽفٟ ِٓ اٌسمثآ ح ا   ا١ٌٗثٓثى اٌسمثآه ٟٚ٘ ث٠ؼو

ٜ إٌّثفطوه ٟٚ٘ اٌطنل اٌمٛٞ ٌشرا  ثٚ اضٌدداَ  دِثى اٌ اِو أٌٌثأ٠و ِمثأٔو مثٌ اِثى اح ر

ِ ١ٕوه ٕٚ٘ثن مالو ٌِنث ٌو م١ٓ اٌ اِو أٌٌثأ٠و ٚأٌٛ هه فإوا أمؾ اٌسمثآ اٌ اِو أٌٌثأ٠و 

مثٌٔٛ هه فّٓ اٌّرٖٓ ثْ ٠ ٛ  إٌٝ شرا  اٌددِثى ثٚ اضٌدداَ اٌددِو اٌٌٟ ًٍِّٙث اٌ اِو أٌٌثأ٠و 

 ع.43: 2023ِره ث رٜ )ا١ٌ٘دأٞه

٠شًّ مده  ظثاض ثٚ ١ِساى  ثطو مثٌ اِو أٌٌثأ٠و ًِِ ٠ٛ٘و اٌٛػٟ تاٌؼلاِح اٌرجاس٠ح:  .4

اٌ اِو أٌٌثأ٠وه ٚأٌٛ هه ٚا،ضُ ثٚ اٌطّ وه ٚاٌرِسه ٚاٌش ثأه ٟٚ٘ مٛاًِ ثضثض١و فٟ  ٍك ١ِسه 
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ًٕثفط١و ِطٌمن١ٍوه ٠ٚنُٕٝ اٌٛمٟ مثٌ اِو أٌٌثأ٠و مٙدف ً٘ط١ٓ اضٌرا١ٔ١ًثى اٌٌط٠ٛك ٌٌٍ ١ُر مٍٝ ضٍٛن 

ث ِث ٠شث٘دٖ اٌسمْٛ ٠ٚطّ ٗ مٓ  ,Dewi and Maradona) (2024:3ٌسمثآ اٌشرا  ٌدٜ ا . ٚ٘ٛ ث٠ؼو

اه ٠ٚطثمد اٌسمْٛ فٟ اٌٛطٛي إٌٝ م١ٍّو  اٌ اِو أٌٌثأ٠وه ٠ّٚىٓ اٌمٛي إٔٗ مٍٝ  أا٠و مٙث ٠ٚ رفٙث ١ٓدو

ذ اٌسمْٛ اًدثو اٌمراأ مش ْ اٌشرا  ِٓ  اي اٌّ رفو ا١ٌٔده مثٌ اِو أٌٌثأ٠و ٚاٌٛمٟ مٙثه ١َٗ ٠ٌد

لراأاى اٌشرا  مطٌٙٛوه ٚمٕدِث ٠ىْٛ اٌسمْٛ مٍٝ  أا٠و مّسا٠ث ٚم١ٛب اٌ اِو أٌٌثأ٠وه فإْ ٘ذا 

ع. ٠ُٚ د  اٌٛمٟ مثٌ ا ِو Abbas and El,2021: 5اٌٛمٟ ٠مًٍ ِٓ اٌّدثؽر فٟ ا ١ٌثأ اٌددِثى )

نر اٌّنُر٠ٓه ٠ٚشًّ وٌه أٌٌثأ٠و ٓثٔنوث ثضثض١وث فٟ ثٞ اضٌرا١ٔ١ًو ًط٠ٛم١وه مّث فٟ وٌه اٌٌط٠ٛك م

ِطٌٜٛ إ أان اٌسمثآ ٌٍ اِو أٌٌثأ٠و ِٚ رفٌُٙ مٙثه ِّث ٠ ىص ٗؼٛأ٘ث فٟ اٌطٛق ٚاٌّ٘ثَ 

ا أا١ط١وث  ّٓٙٛأ٘ث اٌّطٌٙدفه ٚفٟ ض١ثق اٌٌط٠ٛك منر اٌّنُر٠ٓه ٠ُ د  اٌٛمٟ مثٌ اِو أٌٌثأ٠و ِنشرو

,Garrido and Bernal) ُٙ مٍٝ ف ث١ٌو اٌّ٘اى فٟ اٌٛطٛي إٌٝ اٌّطٌٍٙى١ٓ ٚاٌٌفثمً ِ 

2024:29). 

 ثذثاٌّثذث اٌثاٌث: اٌجأة ا١ٌّذأٟ ٌٍ

ٚفمثو ٌٍن١ثٔثى اٌٌٟ لدِٙث ثفرا ٘ث ِٓ  اي  نَ٘اًطّي م١ٕو اٌ :أٚلاً: ٚطف الأفشاد اٌّثذٛث١ٓ

 إٓثمثًُٙ مٓ أٌس  احٚي )م١ثٔثى مثِوع ِٓ اضٌّثأه ا،ضٌنثٔو ٚوّث ٘ٛ ِٛػٖ فٟ ث ٔثٖ:

ثْ  ضٌّثأاى اٌّطٌرٓ و ٚاٌظثٌ٘و ١ًٌٌٍٍ٘ ٠ٌن١ٓمث،ضٌٕث  إٌٝ اٌنَ٘ ١ًًٍ٘ٚ ا، اعُ اٌششوح: .1

ٔطنو اٌّن١ُٛ٘ٓ ِٛزم١ٓ ٗطل شروو ا،ًظث،ى اٌٌٟ ٠طٌددِْٛ شر٠٘و اًظثٌٙثه ١َٗ وثٔي 

ٚفٟ اٌّرًنو  عه52فرا  ًطٌددَ شروو اض١ث ض١ً ٌاًظث،ى ٚمٕطنو لدأ٘ث )%مٍٝ ٔطنو ِٓ احث

لً ثِث ث هع32اٌذ٠ٓ ٠طٌددِْٛ شروو وٛأن ٌاًظث،ى ٚمٕطنو مٍغي )% فرا اٌِث١ٔو ٓث  اح

٠ٚفطر وٌه ثْ . ع16ٔطنو ٌلأفرا  اٌذ٠ٓ ٠طٌددِْٛ شروو ز٠ٓ ٌاًظث،ى ٚمٕطنو لدأ٘ث )%

ا ثمشروو آض١ث ض١ً ٌاًظث،ى إٌٌّ و اٌشّث١ٌوه ١ًٍٚٙث شروو مٜٛ فٟ إٌّقلٍو ًٌٍّه ٗؼٛأو

 وٛأن ُث١ٔوثه ٚز٠ٓ ُثٌِوث.

ثْ ٔطنو  مث،ضٌٕث  إٌٝ اٌنَ٘ ١ًًٍ٘ٚ ا،ضٌّثأاى اٌّطٌرٓ و ٚاٌظثٌ٘و ١ًٌٌٍٍ٘ ٠ٌن١ٓ :اِؼحجاٌ .2

فرا  اٌّن١ُٛ٘ٓ ِٓ ِ٘ثفظو مٍٝ ٔطنو ِٓ احثه ١َٗ وثٔي أٌثِ ثىاٌّن١ُٛ٘ٓ ِٛزم١ٓ ٗطل 

 وروٛنفرا  اٌّن١ُٛ٘ٓ ِٓ ِ٘ثفظو عه ٚفٟ اٌّرًنو اٌِث١ٔو ٓث  اح37ٚمٕطنو مٍغي )%١ٕٜٔٛ 

عه ٚفٟ اٌّرًنو اٌِثٌِو ٓث  ا،فرا  اٌّن١ُٛ٘ٓ اٌذ٠ٓ ٠طىْٕٛ ِ٘ثفظو 24مٍغي )%ٚمٕطنو 

عه اِث اٌّرًنو اٌرام و ٚا، ١ره فىثٔي ِٓ ٔظ١ل ا،فرا  21اٌط١ٍّث١ٔو ٚمٕطنو مٍغي )%

٠ٚ ٛ  ا، ٌاف فٟ ثمدا  . ع18ٚمٕطنو لدأ٘ث )% ثأم١ًاٌّن١ُٛ٘ٓ ٚاٌذ٠ٓ ٠طىْٕٛ ِ٘ثفظو 

إٌٝ ثمدا  اٌقٍنو اٌى١ِره اٌٌٟ ًٌٍّىٙث ٓثِ و اٌّٛطً ٌىٛٔٙث ًؼُ ؽٍنو ِٓ اٌّن١ُٛ٘ٓ ا١ٌّٔن١ٓ 

 ١و.ل١ّٓا اٌّ٘ثفظثى اٌ را

ثْ ٔطنو  مث،ضٌٕث  إٌٝ اٌنَ٘ ١ًًٍ٘ٚ ا،ضٌّثأاى اٌّطٌرٓ و ٚاٌظثٌ٘و ١ًٌٌٍٍ٘ ٠ٌن١ٓ اٌجٕظ: .3

 ع.%49)ع ٟٚ٘ ِمثأمو ِٓ ٔطنو ا،ٔثٍ ٚاٌٌٟ مٍغي 51احفرا  اٌّن١ُٛ٘ٓ ِٓ اٌذوٛأ مٍد )%

ْ اٌذوٛأ ٚا،ٔثٍ ًمر٠نث ٌِطث١٠ٚٓ فٟ اضٌدداُِٙ ٌّٛالا اٌٌٛاطً  ٠ّٚىٓ ًفط١ر وٌه م

 ا،ٌّٓثمٟ.

اْ ثمٍٝ  مث،ضٌٕث  إٌٝ اٌنَ٘ ١ًًٍ٘ٚ ا،ضٌّثأاى اٌّطٌرٓ و ٚاٌظثٌ٘و ١ًٌٌٍٍ٘ ٠ٌن١ٓاٌؼّش:  .4

اٌفوو  ُ٘ ػّٓظٙرى ٌّٓ ٔطنو ِٓ ِطٌددِٟ ا،ًظث،ى إٌٌّمٍو فٟ إٌّقمو اٌشّث١ٌو/ اٌ راق 

ضٕوع مٕطنو  20عه ًٌٍٙث اٌفوو اٌ ّر٠و )ثلً ِٓ 51ضٕوع ١َٗ مٍغي ٔطنٌُٙ )% 25-20اٌ ّر٠و )

ضٕو ف وِرع مٕطنو مٍغي  31عه ٚفٟ اٌّرًنو اٌِثٌِو ٓث  احفرا  وٚٞ اٌفوو اٌ ّر٠و )%19مٍغي )

 .ع14مٍغي )%ع مٕطنو  30-26عه ٚفٟ اٌّرًنو اٌرام و ٚاح ١ره ٓث ى اٌفوو اٌ ّر٠و )16)%

ثْ ثمٍٝ ٔطنو  اٌنَ٘ ١ًًٍ٘ٚ ا،ضٌّثأاى اٌّطٌرٓ و ٚاٌظثٌ٘و ١ًٌٌٍٍ٘ ًنشر ٌٔثاْاٌّشدٍح:  .5

عه ثِث اٌفوو 79ِٓ احفرا  اٌّن١ُٛ٘ٓ ُ٘ ِٓ اٌقٍنو فٟ ِرٍٗو اٌنىثٌٛأ٠ٛش مٕطنو مٍغي )%

 ع.21اٌٌّنم١و فىثٔي ٌلأفرا  فٟ ِرٍٗو اٌدأاضثى اٌ ١ٍث مٕطنو مٍغي )
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 ًن١ٓ ٌٔثاْ اٌنَ٘ ١ًًٍ٘ٚ ا،ضٌّثأاى اٌّطٌرٓ و ٚاٌظثٌ٘و ١ًٌٌٍٍ٘ ً الاجرّاػٟ:ِٛالغ اٌرٛاط .6

عه 41ثْ ثمٍٝ ٔطنو ِٓ احفرا  اٌّن١ُٛ٘ٓ ُ٘ ِٓ اٌذ٠ٓ ٠طٌددِْٛ أطٌغراَ ٚمٕطنو مٍغي )%

عه ٚفٟ اٌّرًنو اٌِثٌِو ٓث  احفرا  اٌذ٠ٓ 26ًٌٍٙث اٌفوو اٌٌٟ ًطٌددَ اٌف١ص مٛن ٚمٕطنو مٍغي )%

عه ٚفٟ اٌّرًنو اٌرام و ٓث ى اٌفوو اٌٌٟ ًطٌددَ ١ًه 15ْ ضٕثب ٓثى ٚمٕطنو مٍغي )%٠طٌددِٛ

ع فىثٔي ٌلأفرا  اٌذ٠ٓ ٠طٌددِْٛ 8عه ثِث إٌطنو اٌٌّنم١و ٚاٌنثٌغو )%10ًٛن ٚمٕطنو مٍغي )%

ا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ ا،ٔطٌغراَ لٚ٘ذا ٠فطر ثْ ِِٛٛلا ث رٜ فٟ ِٔثي اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ. 

دَه ٚوٌه مطنل ١ِساى ا،ٔطٌغراَ اٌٌٟ ً ٌّد لا ف١طنٛن أغُ ثٔٗ احلمٍٝ ِٛ ق٠ٌفٛ اضٌقث  ثْ

رٚ ه وّث فٟ ف١طنٛن. ٚوذٌه ًفطر ٘ذٖ مّٟ ثوِر ِٓ اٌّلمٍٝ أٌثٔل اٌّراٟ فٟ ٌِ٘ٛا٘ث اٌر

و اٌشّث١ٌو ٌٍ راق أغُ م١ٍاو فٟ إٌّقل ٟ ضٕثب ٓثى ١ًٚه ًٛن ِثزاي لإٌٌثاْ ثْ اضٌدداَ ِٛ

د ٠ ٛ  اٌطنل فٟ وٌه إٌٝ ؽن١ و ا ٌاف لٛٞ فٟ مٍداْ ث رٜه ٚمٗؼٛأ٘ث اًٌٛآد٘ث ٚ

ث ؽن١ و ٌِٜ٘ٛ ِٕٚشٛأاى اٌّٛلأٌٌّّا اٌ را  ١ٓ اٌذ٠ٓ ٠روساْ مٕطنو مث١ٌو مٍٝ لٟه ٚث٠ؼو

إٌّشٛأاى اٌٌرف١ٙ١و مٍٝ مىص أطٌغراَ ٚف١طنٛن اٌٍذ٠ٓ ٠ؼّثْ ِٕشٛأاى ٠ٌِٛ٘ٚثى ًٛم٠ٛو 

 و.لثوِر  

ٌٔثاْ اٌنَ٘ ١ًًٍ٘ٚ ا،ضٌّثأاى ثشثأى ذاَ ِٛالغ اٌرٛاطً الاجرّاػٟ: ػذد عٕٛاخ اعرخ .7

ثْ ثمٍٝ ٔطنو ِٓ احفرا  اٌّن١ُٛ٘ٓ ُ٘ ِٓ اٌذ٠ٓ ِؼٝ مٍٝ  اٌّطٌرٓ و ٚاٌظثٌ٘و ١ًٌٌٍٍ٘

عه ًٌٍٙث اٌفوو اٌٌٟ 39ضٕٛاىع ٚمٕطنو مٍغي )% 10-5اضٌدداُِٙ ٌّٛالا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ )

عه ٚفٟ 34ضٕو ف وِرع مٕطنو مٍغي )% 11ٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ )ِؼٝ مٍٝ اضٌدداِٙث ٌّٛالا ا

اٌّرًنو اٌِثٌِو ٚاح ١ره ٓث ى ٔطنو احفرا  اٌذ٠ٓ ِؼٝ مٍٝ اضٌدداُِٙ ٌّٛالا اٌٌٛاطً 

ا اٌٌٛاطً لٚ٘ذا ٠فطر ثْ اضٌدداَ ِٛا ع.27ضٕٛاىع مٕطنو مٍغي )% 5ا،ٌّٓثمٟ )ثلً ِٓ 

 .ٛآد٘ث ِٓ فٌره ؽ٠ٍٛو١ٍا أغُ ًلا،ٌّٓثمٟ فٟ ٌِّٔ ثًٕث ِثزاي 

 ثا١ٔاً: اٌرذمك ِٓ فشض١اخ اٌذساعح
ه ٚاٌٌّؼّٕو ِث وّث ٘ٛ ِنشر فٟ ١ِٕٔٙو اٌدأاضو نَ٘فٟ ٘ذٖ اٌفمره ضٕمَٛ مثٌٌ٘مك ِٓ فرػ١ثى اٌ

 ٠دض وً ِٓ اٌٛطف ٚاٌٌشد١ض ١ًًٍ٘ٚ مالو اٌٌ ١ُر.

 ٚطف ًٚشد١ض ثم ث  رع  اطو لنً اٌند  م ٚطف ٚذشخ١ض ِرغ١شاخ اٌذساعح:  .1

 ،مد ِٓ امقث  طٛأه مٓ اٌّ ١ثأ اٌذٞ ضٕمَٛ ِٓ  اٌٗ مثٌ٘ىُ مٍٝ اح١ّ٘و هنَ٘رٞ اٌٌِغ١

٠ٚ رف ٘ذا اٌّنشر ِٓ ٚٓٙو ٔظر م١ٕو اٌنَ٘  نَ٘مٍٝ ِطٌٜٛ فمراى ٚثم ث  اٌ إٌطن١و

ع او ٠طٌددَ ٘ذا اٌّنشر فٟ ِ رفو Relative importance index (RII)مثح١ّ٘و إٌطن١و )

ث  نضطوإٌطن١و ٌفمراى ٚثم ث  اٌدأاضو ِٓ ٚٓٙو ٔظر م١ٕو اٌنَ٘ فٟ اٌّاح١ّ٘و  وّ اٌّنُ٘ٛوه مٍ

ِط٠ٌٛثى ٗطل   ّطواٌٝ ٗ ٗدٚ ٖ ع ٠ّٚىٓ ًظ١ٕفRII≤1≥0ثْ ل١ّو ٘ذا اٌّنشر ًما ِث م١ٓ )

 ع .6ه ٚوّث ٘ٛ ِٛػٖ فٟ أٌدٚي )مِٕ٘ثِم١ثش ١ٌىر  اٌدّثضٟ اٌّ ٌّد فٟ 

 ؼاً ٌّم١اط ١ٌىشد اٌخّاعٟ( ِغر٠ٛاخ الا١ّ٘ح ذث6اٌجذٚي )
 RII دسجح الا١ّ٘ح إٌغث١ح

 RII ≤ 1  ≥ 0.8 مث١ٌو

 RII < 0.8  ≥ 0.6 ٌِٛضقو اٌٝ ِرًف و

 RII < 0.6  ≥ 0.4 ٌِٛضقو

 RII < 0.4  ≥ 0.2 ِٕدفؼو اٌٝ ٌِٛضقو

 RII < 0.2  ≥ 0 ِٕدفؼو

Source: Akadiri O. P.,2011 ,"Development  of  a Multi-Criteria  Approach  

for the Selection of  Sustainable  Materials  for Building Projects ,PhD 

Thesis ,University of Wolver Hampton ,UK.  
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ِٛالغ اٌرغ٠ٛك تاٌّإثش٠ٓ ػثش  ِرغ١شتؼاد أٚطف ٚذشخ١ض اجاتاخ اٌّثذٛث١ٓ ػٓ خلاطح  . أ

  اٌرٛاطً الاجرّاػٟ:
اٌرغ٠ٛك تاٌّإثش٠ٓ ػثش ِٛالغ ٌِغ١ر ِٓ  اطو ٚطف ًٚشد١ض ثم ث   ًش١ر إٌٌثاْ اٌٌّ٘ظٍو

ع ٠ٛػٖ 7عه ٚأٌدٚي )3وثٔي ثمٍٝ ِٓ اٌٛضؾ اٌ٘طثمٟ اٌفرػٟ اٌنثٌد ) اٌرٛاطً الاجرّاػٟ

أٌثِ ثى فٟ إٌّقمو  قٍنوٚاٌٌٍِّّو مِٓ ٚٓٙو ٔظر م١ٕو  ٘ذا اٌٌّغ١راح١ّ٘و إٌطن١و حم ث  

اٌشّث١ٌو/ اٌ راق ٚاٌٌّ ث١ٍِٓ ِا شروثى ا،ًظث،ى إٌٌّمٍوه مٓ ؽر٠ك ل١ُ اٌٛضؾ اٌ٘طثمٟ 

اٌرغ٠ٛك تاٌّإثش٠ٓ ػثش ًن١ٓ ٌٕث اْ ثُ٘ ا،م ث  ٌٌّغ١ر ه ١َٗ ٚا،ٔ٘راف اٌّ ١ثأٞ ٚا،١ّ٘و إٌطن١و

مد،ٌو ل١ّو اٌٛضؾ اٌ٘طثمٟ اٌنثٌد  ٚوٌه عّاخ اٌّإثش٠ٓ٘ٛ مُ د  ٔطن١ثو ِٛالغ اٌرٛاطً الاجرّاػٟ 

ٟٚ٘ ث١ّ٘و ٔطن١و ٌِٛضقو اٌٝ  ع0.76ع ٚم ١ّ٘و ٔطن١و مٍغي )1.05ع ٚا،ٔ٘راف اٌّ ١ثأٞ )3.78)

ٚوٌه مد،ٌو ل١ّو اٌٛضؾ  خثشج اٌّإثش٠ٓه ًٚاٖ ِٓ ١َٗ ا،١ّ٘و إٌطن١و مُ د ِرًف و ا،١ّ٘و

ٟٚ٘ ا٠ؼثو  ع0.74ٚم ١ّ٘و ٔطن١و مٍغي )ع 1.04ع ٚا،ٔ٘راف اٌّ ١ثأٞ )3.72اٌ٘طثمٟ اٌنثٌد )

 اٌىٍّح إٌّطٛلح ٌٍّإثش٠ٓه ٚفٟ اٌّرًنو اٌِثٌِو ٓث  مُ د ث١ّ٘و ٔطن١و ٌِٛضقو اٌٝ ِرًف و اح١ّ٘و

ع ٚم ١ّ٘و ٔطن١و مٍغي 1.01ع ٚا،ٔ٘راف اٌّ ١ثأٞ )3.63ٚوٌه مد،ٌو ل١ّو اٌٛضؾ اٌ٘طثمٟ اٌنثٌد )

جارت١ح اٌّذرٜٛ ه ٚفٟ اٌّرًنو اٌرام و ٓث  مُ د ١ّ٘وٟٚ٘ ا١ّ٘و ٌِٛضقو اٌٝ ِرًف و ا، ع0.73)

ع ٚم ١ّ٘و 1.08ع ٚا،ٔ٘راف اٌّ ١ثأٞ )3.59ٚوٌه مد،ٌو ل١ّو اٌٛضؾ اٌ٘طثمٟ اٌنثٌد ) اٌشلّٟ

اٌثمح ٓث  مُ د  ه ٚفٟ اٌّرًنو اٌدثِطوٟٚ٘ ا١ّ٘و ٌِٛضقو اٌٝ ِرًف و ا،١ّ٘و ع0.72ٔطن١و مٍغي )

ع ٚم ١ّ٘و 1.08ع ٚا،ٔ٘راف اٌّ ١ثأٞ )3.50ٌٛضؾ اٌ٘طثمٟ اٌنثٌد )ٚوٌه مد،ٌو ل١ّو ا ٚاٌّظذال١ح

اٌشغثح ه فٟ ١ٗٓ اْ مُ د ٟٚ٘ ا٠ؼثو ا١ّ٘و ٔطن١و ٌِٛضقو اٌٝ ِرًف و ا،١ّ٘وع 0.70ٔطن١و مٍغي )

ع 3.33ًن١ٓ اْ ثلً ا،م ث  ث١ّ٘و ٚوٌه مد،ٌو ل١ّو اٌٛضؾ اٌ٘طثمٟ اٌٌٟ مٍغي ) فٟ اٌرم١ٍذ

ٟٚ٘ ا٠ؼث ِٓ ٗدٚ  ا،١ّ٘و إٌطن١و  ع0.67ع ٚم ١ّ٘و ٔطن١و لدأ٘ث )1.15ٚا،ٔ٘راف اٌّ ١ثأٞ )

اٌٌّٛضقو اٌٝ ِرًف و ا،١ّ٘وه ٚاضٌٕث ا اٌٝ ِث ضنك ًُ اٌٌ٘مك ِٓ اٌفر  احٚي ِٓ اٌفرػ١و اٌرا١طو 

ٌرغ٠ٛك تاٌّإثش٠ٓ ػثش ِٛالغ اا،ٌٚٝ اٌمثاً م ْ ٕ٘ثن ًنث٠ٓ فٟ اح١ّ٘و إٌطن١و ًٔثٖ ثم ث  ٌِغ١ر 

 ِٓ ٚٓٙو ٔظر اٌ ١ٕو اٌّنُ٘ٛو . طً الاجرّاػٟاٌرٛا

الأ١ّ٘ح إٌغث١ح لأتؼاد اٌرغ٠ٛك خلاطح اٌٛعط اٌذغاتٟ ٚالأذشاف اٌّؼ١اسٞ ٚ( 7اٌجذٚي )

 تاٌّإثش٠ٓ ػثش ِٛالغ اٌرٛاطً الاجرّاػٟ
 اٌرشذ١ة الا١ّ٘ح إٌغث١ح اٌّؼ١اسٞ الأذشاف اٌٛعط اٌذغاتٟ الأتؼاد خ

 اٌِثٌَ 0.73 1.01 3.63 اٌىٍّو إٌّقٛلو ٌٍّنُر٠ٓ 1

 اٌدثِص 0.70 1.08 3.50 اٌِمو ٚاٌّظدال١و 2

 اٌراما 0.72 1.08 3.59 ٓثوم١و اٌٌّٜ٘ٛ اٌرلّٟ 3

 اٌِثٟٔ 0.74 1.04 3.72  نره اٌّنُر٠ٓ 4

 احٚي 0.76 1.05 3.78 ضّثى اٌّنُر٠ٓ 5

 اٌطث ش 0.67 1.15 3.33 اٌرغنو فٟ اٌٌم١ٍد 

 .n=647     (SPSS V.26)مث،ضٌٕث  إٌٝ ِدرٓثى مرٔثِْ  ١ٓإمدا  اٌنثِٗاٌّظذس: 

 اٌؼلاِح اٌرجاس٠ح:  ٚطف ٚذشخ١ض اجاتاخ اٌّثذٛث١ٓ ػٓ ِرغ١شخلاطح  . ب
ثم ث  مُ د ِٓ  اٌّن١ُٛ٘ٓ مٓ وًٓثمثى ِٓ  اطو ٚطف ًٚشد١ض اًش١ر إٌٌثاْ اٌّطٌ٘ظٍو 

وثٔي ثمٍٝ ِٓ اٌٛضؾ اٌ٘طثمٟ اٌفرػٟ اٌنثٌد ه اْ ل١ّو اٌٛضؾ اٌ٘طثمٟ اٌؼلاِح اٌرجاس٠حٌِغ١ر 

اح١ّ٘و إٌطن١و حم ث  ٚ ل١ُ ا،ٚضثؽ اٌ٘طثم١و ٚا،ٔ٘رافثى اٌّ ١ثأ٠و ع ٠ٛػ4ٖأٌدٚي )ٚعه 3)

ِٓ ٚٓٙو ٔظر م١ٕو ِٓ ؽٍنو أٌثِ ثى فٟ إٌّقمو اٌشّث١ٌو/ اٌ راق ٚاٌٌّ ث١ٍِٓ  اٌؼلاِح اٌرجاس٠ح

ٔطن١وث ٘ٛ مُ د  اٌؼلاِح اٌرجاس٠ح١ٓ ٌٕث اْ ثُ٘ احم ث  ٌٌّغ١ر ًن ١َِٗا شروثى ا،ًظث،ى إٌٌّمٍوه 

ع ٚا،ٔ٘راف اٌّ ١ثأٞ 3.73ٚوٌه مد،ٌو ل١ّو اٌٛضؾ اٌ٘طثمٟ اٌنثٌد ) اٌٛػٟ تاٌؼلاِح اٌرجاس٠ح

ه ًٚاٖ ِٓ ٟٚ٘ ث١ّ٘و ٔطن١و ٌِٛضقو اٌٝ ِرًف و ا،١ّ٘و ع0.746ع ٚم ١ّ٘و ٔطن١و مٍغي )1.04)

ع 3.64ٚوٌه مد،ٌو ل١ّو اٌٛضؾ اٌ٘طثمٟ اٌنثٌد ) اٌٛلاء ٌٍؼلاِح اٌرجاس٠ح د ١َٗ اح١ّ٘و إٌطن١و مُ 
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ٟٚ٘ ا٠ؼثو ا١ّ٘و ٔطن١و ٌِٛضقو اٌٝ  ع0.728ع ٚم ١ّ٘و ٔطن١و مٍغي )1.06ٚا،ٔ٘راف اٌّ ١ثأٞ )

ٚوٌه مد،ٌو ل١ّو  اٌظٛسج اٌز١ٕ٘ح ٌٍؼلاِح اٌرجاس٠حه ٚفٟ اٌّرًنو اٌِثٌِو ٓث  مُ د ِرًف و ا،١ّ٘و

ٟٚ٘  ع0.73ع ٚم ١ّ٘و ٔطن١و مٍغي )%1.08ع ٚا،ٔ٘راف اٌّ ١ثأٞ )3.64ضؾ اٌ٘طثمٟ اٌنثٌد )اٌٛ

ًن١ٓ اْ ثلً  جٛدج اٌؼلاِح اٌرجاس٠حه فٟ ١ٗٓ اْ مُ د ث١ّ٘و ٔطن١و ٌِٛضقو اٌٝ ِرًف و ا،١ّ٘و 

ع 1.08ع ٚا،ٔ٘راف اٌّ ١ثأٞ )3.63احم ث  ث١ّ٘و ٚوٌه مد،ٌو ل١ّو اٌٛضؾ اٌ٘طثمٟ اٌٌٟ مٍغي )

ٟٚ٘ ا١ّ٘و ٔطن١و ٌِٛضقو اٌٝ ِرًف و ا،١ّ٘وه ٚاضٌٕث ا اٌٝ ِث ضنك  ع0.726ٚم ١ّ٘و ٔطن١و لدأ٘ث )

ًُ اٌٌ٘مك ِٓ اٌفر  اٌِثٟٔ ِٓ اٌفرػ١و اٌرا١طو ا،ٌٚٝ اٌمثاً مثْ ٕ٘ثن ًنث٠ٓ فٟ ا،١ّ٘و إٌطن١و 

 ِٓ ٚٓٙو ٔظر اٌ ١ٕو اٌّنُ٘ٛو . اٌؼلاِح اٌرجاس٠حًٔثٖ ام ث  ٌِغ١ر 

 الأ١ّ٘ح إٌغث١ح لأتؼاد اٌؼلاِح اٌرجاس٠حخلاطح اٌٛعط اٌذغاتٟ ٚالأذشاف اٌّؼ١اسٞ ( 8اٌجذٚي )

 اٌرشذ١ة الا١ّ٘ح إٌغث١ح اٌّؼ١اسٞ الأذشاف اٌٛعط اٌذغاتٟ الأتؼاد خ

 ا،ٚي 0.746 1.04 3.73 اٌٛمٟ مثٌ اِو أٌٌثأ٠و 1

 اٌراما 0.726 1.08 3.63 ٓٛ ه اٌ اِو أٌٌثأ٠و 2

 اٌِثٟٔ 0.728 1.06 3.64 اٌٛ،  ٌٍ اِو أٌٌثأ٠و 3

 اٌِثٌَ 0.728 1.08 3.64 اٌظٛأه اٌذ١ٕ٘و ٌٍ اِو أٌٌثأ٠و 4

 .n=647     (SPSS V.26)مث،ضٌٕث  إٌٝ ِدرٓثى مرٔثِْ  ١ٓإمدا  اٌنثِٗاٌّظذس: 

اٌٌّغ١ر ٠ ىص ِؼّْٛ ٘ذا ا١ًٌٌٍ٘ ا ٌنثأ مالثى ً ١ُر وً ِٓ  :ذذ١ًٍ ػلالح اٌرأث١ش .2

 مٍٝ إٌ٘ٛ ا،ًٟ:فٟ اٌٌّغ١ر اٌٌثما ٚ )اٌٌّغ١راىع اٌّطٌمً
٠ٛٓد ً ١ُر واى  ،ٌو ِ ٠ٕٛو ٌٌٍط٠ٛك مثٌّنُر٠ٓ منر ِٛالا اٌٌٛاطً  :اٌفشض١ح اٌشئ١غح اٌثا١ٔح

م١ٕو ِٓ ع ِٓ ٚٓٙو ٔظر α ≤0.05ا،ٌّٓثمٟ فٟ اٌ اِو أٌٌثأ٠و مٕد ِطٌٜٛ  ،ٌو اٗظثا١و )

١َٗ ٠ن١ٓ  ؽٍنو أٌثِ ثى فٟ إٌّقمو اٌشّث١ٌو/ اٌ راق ٚاٌٌّ ث١ٍِٓ ِا شروثى ا،ًظث،ى إٌٌّمٍو. 

 وً ِّث ٠ٍٟ:ع 2ٚاٌشىً ) ع9أٌدٚي )

ٚوٌه هٌٍرغ٠ٛك تاٌّإثش٠ٓ ػثش ِٛالغ اٌرٛاطً الاجرّاػٟ فٟ اٌؼلاِح اٌرجاس٠حٚٓٛ  ً ١ُر  . أ

وٚ  ،ٌو ِ ٠ٕٛو ٚ٘ذا اٌٌ ١ُر  ع1.13مٍغي )اٌٌٟ  Estimate(β)مد،ٌو ل١ّو ِ ثًِ ا،ٔ٘داأ 

وّث ًنشر عه 0.05ٟٚ٘ ثلً ِٓ ) ع0.000مٍغي )ع ٚاٌٌٟ P-valueمد،ٌو اٌم١ّو ا،ٌّٗث١ٌو )

ع أٌد١ٌٚو tTabع ٟٚ٘ ثونر ِٓ ل١ّو )6.832ع ٚاٌٌٟ مٍغي ).C.Rٔفص ا١ٌٌٕٔو اٌم١ّو اٌ٘رٓو )

٠طُٙ  منر ِٛالا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ مٍٝ ثْ اٌٌط٠ٛك مثٌّنُر٠ٓ  ١ًٌ ٚ٘ذا ع.1.96ٚاٌنثٌغو )

 .فٟ ً س٠س اٌ اِو أٌٌثأ٠و ضٛا  وّٕظِٛو ٌِىثٍِو

ٌٌٍط٠ٛك مثٌّنُر٠ٓ منر ِٛالا اٌٌٛاطً لنٛي اٌفرػ١و اٌمثاٍو م ْ ٕ٘ثن ً ١ُر ٚ٘ذا ٠مٛ ٔث اٌٝ 

مٕد  ر ؽر ٞ وٚ  ،ٌو ِ ٠ٕٛوذا اٌٌ ١ُفٟ اٌ اِو أٌٌثأ٠و ٚ٘ا،ٌّٓثمٟ فٟ اٌ اِو أٌٌثأ٠و 

 .عα≤0.05ِطٌٜٛ ِ ٠ٕٛو )

 ( ٔرائج ذأث١ش اٌرغ٠ٛك تاٌّإثش٠ٓ ػثش ِٛالغ اٌرٛاطً الاجرّاػٟ فٟ اٌؼلاِح اٌرجاس٠ح9اٌجذٚي )

 اٌّرغ١ش اٌّغرمً
اذجاٖ 

 اٌرأث١ش

اٌّرغ١ش 

 اٌراتغ

 ِؼاًِ الأذذاس

Estimate(β) 

اٌخطأ 

اٌّؼ١اسٞ 

ٌّؼاًِ 

 الأذذاس

Se.(β) 

ِؼاًِ 

اٌرذذ

 ٠ذ

اٌم١ّح 

 اٌذشجح

C.R. 

P-

value 

R
2 

اٌٌط٠ٛك مثٌّنُر٠ٓ 

منر ِٛالا اٌٌٛاطً 

 ا،ٌّٓثمٟ
← 

اٌ اِو 

أٌٌثأ

 ٠و

1.13 0.166 0.72 6.832 0.000 

  عtTab=1.96اٌم١ّو أٌد١ٌٚو )

 .n=647     (SPSS V.26)مث،ضٌٕث  إٌٝ ِدرٓثى مرٔثِْ  ثْإمدا  اٌنثِٗاٌّظذس: 
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 ذأث١ش اٌرغ٠ٛك تاٌّإثش٠ٓ ػثش ِٛالغ اٌرٛاطً الاجرّاػٟ فٟ اٌؼلاِح اٌرجاس٠ح( 2اٌشىً )

     AMOS V24فٟ ػٛ  ٌٔثاْ ا١ًٌٌٍ٘ الإٗظثاٟ مثضٌدداَ مر١ِٔو  ١ٓإمدا  اٌنثِٗاٌّظذس: 

n=647. 

 : اٌثا١ٔح اٌفشض١اخ اٌفشػ١ح إٌّثثمح ِٓ اٌفشض١ح اٌشئ١غ١ح

اٌٌط٠ٛك مثٌّنُر٠ٓ منر ِٛالا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ فٟ اٌ اِو ٠ٛٓد ً ١ُر واى  ،ٌو ِ ٠ٕٛو حم ث  

ع ِٓ ٚٓٙو ٔظر م١ٕو ِٓ ؽٍنو أٌثِ ثى فٟ α ≤0.05أٌٌثأ٠و مٕد ِطٌٜٛ  ،ٌو اٗظثا١و )

أٌدٚي  ًنشر ٌٔثا١َْٗ   و.إٌّقمو اٌشّث١ٌو/ اٌ راق ٚاٌٌّ ث١ٍِٓ ِا شروثى ا،ًظث،ى إٌٌّمٍ

 ٠ٍٟ:اٌٝ وً ِّث ع 3)ع ٚاٌشىً 10)

ٚوٌه مد،ٌو ل١ّو ِ ثًِ ا،ٔ٘داأ ه ٌٍىٍّح إٌّطٛلح ٌٍّإثش٠ٓ فٟ اٌؼلاِح اٌرجاس٠حٚٓٛ  ً ١ُر ؽر ٞ  .1

Estimate(β)  ٌٌٟمٍغي مد،ٌو اٌم١ّو ا،ٌّٗث١ٌو اٌٌٟ وٚ  ،ٌو ِ ٠ٕٛو ٌٌ ١ُر ع ٚ٘ذا ا0.79مٍغي )ا

ع 5.03ع ٚاٌٌٟ مٍغي ).C.Rوّث ًنشر ٔفص ا١ٌٌٕٔو اٌم١ّو اٌ٘رٓو )عه 0.05لً ِٓ )ث ع 0.005ٟ٘ٚ)

 ع. 1.96ع أٌد١ٌٚو ٚاٌنثٌغو )tTabونر ِٓ ل١ّو )ثٟٚ٘ 

ٚوٌه مد،ٌو ل١ّو ِ ثًِ ا،ٔ٘داأ ه ٌٍثمح ٚاٌّظذال١ح فٟ اٌؼلاِح اٌرجاس٠حٚٓٛ  ً ١ُر ؽر ٞ  .2

Estimate(β)  ٌٌٟمٍغي مد،ٌو اٌم١ّو ا،ٌّٗث١ٌو اٌٌٟ وٚ  ،ٌو ِ ٠ٕٛو اٌٌ ١ُر  ع ٚ٘ذا0.63مٍغي )ا

ع 6.11ع ٚاٌٌٟ مٍغي ).C.Rًٚنشر ٔفص ا١ٌٌٕٔو اٌم١ّو اٌ٘رٓو )عه 0.05ِٓ ) ع ٟٚ٘ ال0.007ً)

  ع .1.96ع أٌد١ٌٚو ٚاٌنثٌغو )tTabٟٚ٘ اونر ِٓ ل١ّو )

ٚوٌه مد،ٌو ل١ّو ِ ثًِ ا،ٔ٘داأ ه ٌجارت١ح اٌّذرٜٛ اٌشلّٟ فٟ اٌؼلاِح اٌرجاس٠حٚٓٛ  ً ١ُر ؽر ٞ  .3

Estimate(β)  ٌٌٟمٍغي مد،ٌو اٌم١ّو ا،ٌّٗث١ٌو اٌٌٟ وٚ  ،ٌو ِ ٠ٕٛو  ٚ٘ذا اٌٌ ١ُر ع0.73مٍغي )ا

ع 6.18ع ٚاٌٌٟ مٍغي ).C.Rوّث ًنشر ٔفص ا١ٌٌٕٔو اٌم١ّو اٌ٘رٓو )عه 0.05ع ٟٚ٘ الً ِٓ )0.015)

 .ع1.96ع أٌد١ٌٚو ٚاٌنثٌغو )tTabٟٚ٘ ثونر ِٓ ل١ّو )

ٚوٌه مد،ٌو ل١ّو ِ ثًِ ا،ٔ٘داأ ه ٌخثشج اٌّإثش٠ٓ فٟ اٌؼلاِح اٌرجاس٠حٚٓٛ  ً ١ُر ؽر ٞ  .4

Estimate(β)  ٌٌٟمٍغي مد،ٌو اٌم١ّو ا،ٌّٗث١ٌو اٌٌٟ وٚ  ،ٌو ِ ٠ٕٛو  ع ٚ٘ذا اٌٌ ١ُر0.71مٍغي )ا

ع 8.06ع ٚاٌٌٟ مٍغي ).C.Rوّث ًنشر ٔفص ا١ٌٌٕٔو اٌم١ّو اٌ٘رٓو )عه 0.05ع ٟٚ٘ الً ِٓ )0.012)

  ع .1.96)ع أٌد١ٌٚو ٚاٌنثٌغو tTabٟٚ٘ ثونر ِٓ ل١ّو )
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ٚوٌه مد،ٌو ل١ّو ِ ثًِ ا،ٔ٘داأ ه ٌغّاخ اٌّإثش٠ٓ فٟ اٌؼلاِح اٌرجاس٠ح ٚٓٛ  ً ١ُر ؽر ٞ .5

Estimate(β)  ٌٌٟمٍغي مد،ٌو اٌم١ّو ا،ٌّٗث١ٌو اٌٌٟ وٚ  ،ٌو ِ ٠ٕٛو  ع ٚ٘ذا اٌٌ ١ُر0.72مٍغي )ا

ع 7.50ٚاٌٌٟ مٍغي )ع .C.Rوّث ًنشر ٔفص ا١ٌٌٕٔو اٌم١ّو اٌ٘رٓو )عه 0.05ع ٟٚ٘ الً ِٓ )0.010)

 ع. 1.96ع أٌد١ٌٚو ٚاٌنثٌغو )tTabٟٚ٘ ثونر ِٓ ل١ّو )

ٚوٌه مد،ٌو ل١ّو ِ ثًِ ا،ٔ٘داأ ه ٌٍشغثح فٟ اٌرم١ٍذ فٟ اٌؼلاِح اٌرجاس٠حٚٓٛ  ً ١ُر ؽر ٞ  .6

Estimate(β)  ٌٌٟمٍغي مد،ٌو اٌم١ّو ا،ٌّٗث١ٌو اٌٌٟ وٚ  ،ٌو ِ ٠ٕٛو  ع ٚ٘ذا اٌٌ ١ُر0.32مٍغي )ا

ع 0.47ع ٚاٌٌٟ مٍغي ).C.Rوّث ًنشر ٔفص ا١ٌٌٕٔو اٌم١ّو اٌ٘رٓو )عه 0.05ٟٚ٘ ثلً ِٓ ) ع0.008)

 .ع1.96ع أٌد١ٌٚو ٚاٌنثٌغو )tTabٟٚ٘ اونر ِٓ ل١ّو )

اٌؼلاِح  ِٓ ١َٗ لٛه اٌٌ ١ُر فٟ أتؼاد اٌرغ٠ٛك تاٌّإثش٠ٓ ػثش ِٛالغ اٌرٛاطً الاجرّاػًٌٟنث٠ٓ  .7

١َٗ  هالاذظالاخ اٌّرٕمٍح فٟ إٌّطمح اٌشّا١ٌح/ اٌؼشاقِغرخذِٟ ِٓ ٚٓٙو ٔظر م١ٕو ِٓ  اٌرجاس٠ح

لد ٓث  فٟ  (اٌّإثش٠ٓ خثشج)مُ د اْ  عSRWًن١ٓ ٌد٠ٕث ِٚٓ  اي ل١ّو ِ ثًِ ا،ٔ٘داأ اٌّ ١ثأٞ )

ع SRWاٌّرًنو ا،ٌٚٝ ِٓ ١َٗ اٌٌر١ًل فٟ لٛه اٌٌ ١ُر ٚوٌه مد،ٌو ل١ّو ِ ثًِ ا،ٔ٘داأ اٌّ ١ثأٞ )

ٚمم١ّو ِ ثًِ أ٘داأ ِ ١ثأٞ مٍغي  )عّاخ اٌّإثش٠ٓ(عه ١ٍ٠ٚٗ فٟ لٛه اٌٌ ١ُر مُ د 0.77ٚاٌٌٟ مٍغي )

ع ٚمم١ّو ِ ثًِ أ٘داأ جارت١ح اٌّذرٜٛ اٌشلّٟعه اِث اٌّرًنو اٌِثٌِو فمد وثٔي ِٓ ٔظ١ل مُ د )0.76)

ثًِ ع ٚمم١ّو ِ اٌىٍّح إٌّطٛلح ٌٍّإثش٠ٓعه ٚفٟ اٌّرًنو اٌرام و ٓث  مُ د )0.74ِ ١ثأٞ مٍغي )

 )اٌثمح ٚاٌّظذال١ح(ع ه اِث اٌّرًنو اٌدثِطو فمد وثٔي ِٓ ٔظ١ل مُ د 0.71أ٘داأ ِ ١ثأٞ مٍغي )

عه ٚفٟ اٌّرًنو اٌطث ضو 0.66ع ٚاٌٌٟ مٍغي )SRWٚوٌه مد،ٌو ل١ّو ِ ثًِ ا،ٔ٘داأ اٌّ ١ثأٞ )

ع ٚاٌٌٟ SRWٞ )ٚوٌه مد،ٌو ل١ّو ِ ثًِ ا،ٔ٘داأ اٌّ ١ثأ )اٌشغثح فٟ اٌرم١ٍذ(ٚا، ١ره ٓث  مُ د 

 ع.0.47مٍغي )

ضٛا  منر ِٛالا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ اٌٌط٠ٛك مثٌّنُر٠ٓ  اطو إٌٌثاْ اماٖ ٠ّىٕٕث اٌمٛي م ْ  .8

ا ا٠ٔثم١ثو ٠شىً  وّٕظِٛو ٌِىثٍِو ثٚ ِٓ  اي ثم ث ٖ مشىً فر ٞ  .اٌ اِو أٌٌثأ٠وفٟ  ً ١ُرو

ِٛالغ اٌرٛاطً الاجرّاػٟ فٟ اٌؼلاِح ( ٔرائج ذأث١ش اتؼاد اٌرغ٠ٛك تاٌّإثش٠ٓ ػثش 10اٌجذٚي )

 اٌرجاس٠ح

اٌّرغ١ش 

 اٌّغرمً

اذجاٖ 

 اٌرأث١ش

اٌّرغ١ش 

 اٌراتغ

 ِؼاًِ الأذذاس

Estimate(β) 

اٌم١ّح 

اٌّؼ١اس٠ح 

ٌّؼاًِ 

 الأذذاس

SRW 

اٌخطأ 

اٌّؼ١اسٞ 

ٌّؼاًِ 

 الأذذاس

Se.(β) 

ِؼاًِ 

اٌرذذ

 ٠ذ

اٌم١ّح 

 اٌذشجح

C.R. 

P-

value 

R
2 

اٌىٍّو 

إٌّقٛلو 

 ٌٍّنُر٠ٓ
← 

اٌ اِو 

أٌٌثأ

 ٠و

0.79 0.71 0.157 

0.71 

5.03 0.005 

اٌِمو 

 ٚاٌّظدال١و
← 0.63 0.66 0.103 6.11 0.007 

ٓثوم١و 

اٌٌّٜ٘ٛ 

 اٌرلّٟ
← 0.73 0.74 0.118 6.18 0.015 

 نره 

 اٌّنُر٠ٓ
← 0.71 0.77 0.088 8.06 0.012 

ضّثى 

 اٌّنُر٠ٓ
← 0.72 0.76 0.096 7.50 0.010 

اٌرغنو فٟ 

 اٌٌم١ٍد
← 0.32 0.47 0.052 6.15 0.008 

  عtTab=1.96اٌم١ّو أٌد١ٌٚو )

     AMOS V24فٟ ػٛ  ٌٔثاْ ا١ًٌٌٍ٘ الإٗظثاٟ مثضٌدداَ مر١ِٔو  ثْإمدا  اٌنثِٗاٌّظذس: 

n=647. 



Journal of Business Economics for Applied Research, Vol. (7), No. (2), Part (2):1295-1319 

Doi: https://dx.doi.org/10.37940/BEJAR.2025.7.3.63 

1315 

 
 اٌؼلاِح اٌرجاس٠حتؼاد اٌرغ٠ٛك تاٌّإثش٠ٓ ػثش ِٛالغ اٌرٛاطً الاجرّاػٟ فٟ أ( ذأث١ش 3اٌشىً )

     AMOS V24فٟ ػٛ  ٌٔثاْ ا١ًٌٌٍ٘ الإٗظثاٟ مثضٌدداَ مر١ِٔو  ٓ  ١إمدا  اٌنثِٗاٌّظذس: 

n=647 

 اٌّثذث اٌشاتغ: الاعرٕراجاخ ٚاٌّمرشداخ
 أٚلا: الاعرٕراجاخ

إٌٝ  نًَ٘ٛطً اٌه نَ٘ػٛ  ِث ًُ اٌٌقرق إ١ٌٗ فٟ أٌثٔل إٌظرٞ ٚا١ٌّدأٟ ٌٍ فٟ       

 ه ٟٚ٘:ىاضٌٌٕثٓث ِّٔٛمو

ً ١ُر ؽر ٞ ِٚ ٕٛٞ ٌٌٍط٠ٛك مثٌّنُر٠ٓ منر ِٛالا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ فٟ  ٕ٘ثن -1

ك مثٌّنُر٠ٓ فٟ ٌىً مُ د ِٓ ثم ث  اٌٌط٠ٛ فر ٞمٍٝ اٌّط١٠ٌٛٓ اٌىٍٟ ٚاٌاٌ اِو أٌٌثأ٠وه 

 ه ٠ٚ ٕٟ وٌه اضٙث١َّٓ ٙث ِٛٓنو ا،ٔ٘داأِ ثِاى ١َٗ ظٙرى اٌ اِو أٌٌثأ٠وه 

ثٚ ِٓ  اي ثم ث ٖ مشىً  مشىً وٍٟمثٌّنُر٠ٓ فٟ ً س٠س اٌ اِو أٌٌثأ٠و ضٛا  اٌٌط٠ٛك 

 .فر ٞ

مُ د "ضّثى  او ثْ ًٔثٖ ثم ث  اٌٌط٠ٛك مثٌّنُر٠ٓه اٌنَ٘ ًنث٠ٓ فٟ إٓثمثى ثفرا  م١ٕو ٕ٘ثن -2

فٟ اٌرغنو فٟ اٌٌم١ٍد" "مُ د  ث ٓث فٟ اٌّرًنو احٌٚٝ ِٓ ١َٗ اح١ّ٘وه م١ّٕٓث  اٌّنُر٠ٓ" 

طٌٕد إٌٝ ً،  ١ّ٘و إٌطن١و ِٓ ٚٓٙو ٔظر اٌّن١ُٛ٘ٓاحٚ٘ذا ٠ ٕٟ ثْ  اح ١رههو اٌّرًن

 .طٌٕد إٌٝ اٌطّثى اٌشدظ١و ٌٍّنُر٠ًٓرغنو فٟ اٌٌم١ٍد ممدأ ِث اٌ

احوِر ث١ّ٘و ِٓ ٚٓٙو  فٟ اٌّرًنو احٌٚٝ ِٓ ١َٗ"اٌٛمٟ مثٌ اِو أٌٌثأ٠و" ٓث  مُ د  -3

اٌ اِو  ٓٛ ه"ه فٟ ١ٗٓ ٓث  مُ د اٌنَ٘ مثٌٕطنو حم ث  اٌ اِو أٌٌثأ٠و ٔظر م١ٕو

ثْ اٌٛ،  ٚا،ٔقنث  اٌذٕٟ٘ ٠ٌفٛلثْ مٍٝ  ٠ ٕٟ وٌه" فٟ اٌّرًنو اح ١رهه ٚأٌٌثأ٠و

 .أٌٛأل اٌٌم١ٕو ٌٍٔٛ ه فٟ ًشى١ً اأًنثؽ اٌّطٌٍٙه مثٌ اِو

ٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ وإضٌرا١ٔ١ًو ًٌنٕٝ شروثى ا،ًظثي اٌٌط٠ٛك مثٌّنُر٠ٓ منر ِٛالا ا -4

 ًط٠ٛم١و ِ ٌّدهه ٠ٚشًّ وٌه امٌّث  احم ث  اٌّدٌٍفو ًِِ اٌىٍّو إٌّقٛلوه اٌِمو

 .ه اٌطّثى اٌشدظ١وه ٚاٌرغنو فٟ اٌٌم١ٍداٌّنُر٠ٓ ه ٓثوم١و اٌٌّٜ٘ٛه  نره١ولٚاٌّظدا

أٌٛ هه ً ٌّد شروثى ا،ًظثي اٌّدأٚضو ثم ث  اٌ اِو أٌٌثأ٠و اٌٌٍِّّو فٟ اٌٛمٟه  -5

 .اٌٛ، ه ٚاٌظٛأه اٌذ١ٕ٘و مشىً شثًِ ػّٓ اضٌرا١ٔ١ًثًٙث اٌٌط٠ٛم١و
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 ثا١ٔاً: اٌرٛط١اخ

ُ  اٌٌٛطً إ١ٌٗ ِٓ ٌٔثاْ فٟ أٌثٔل إٌظرٞ ٚاٌ ٍّٟ ٌٍ فٟ               نَ٘ه فثْ اٌنَ٘ػٛ  ِث ً

 مذَ ِجّٛػح ِٓ اٌرٛط١اخ، ٟٚ٘:٠ اٌ٘ثٌٟ

مؼرٚأه ًنٕٟ  شروثى ا،ًظثي ٌٌٍط٠ٛك مثٌّنُر٠ٓ منر ِٛالا اٌٌٛاطً  نَ٘ٛطٟ ا٠ٌ -1

ا،ٌّٓثمٟ و  اه اضٌرا١ٔ١ًو ٌٌ س٠س ماِثًٙث أٌٌثأ٠و ٚاٌٌر٠ْٚ ٌددِثًٙثه ِٓ  اي 

اٌٌرو١س مٍٝ احم ث  اٌرا١طو ٌٙذا إٌٛ  ِٓ اٌٌط٠ٛكه ٚاٌٌٍِّّو فٟ اٌىٍّو إٌّقٛلو 

ٓثوم١و اٌٌّٜ٘ٛ اٌرلّٟه  نره اٌّنُر٠ٓه ضّثى  ٌٍّنُر٠ٓه ِطٌٜٛ اٌِمو ٚاٌّظدال١وه

 .ٌّنُر٠ٓه ٚاٌرغنو فٟ ًم١ٍد ضٍٛو١ثًُٙ ِٓ لنً أٌّٙٛأا

ػرٚأه أٌمث  اٌّنُر٠ٓ م ٕث٠و فثامو مّث ٠٘مك ث٘داف اٌشروو ٚأضثٌٌٙث اٌٌط٠ٛم١وه ٚوٌه  -2

ِٓ  اي ١ًًٍ٘ ّٓٙٛأ اٌّنُر٠ٓ مٍٝ ِٛالا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟه ٚاٌٌ ود ِٓ ٚٓٛ  

ٔثَ م١ٓ  ظثاض ٘ذا أٌّٙٛأ ٚؽن١ و اٌ اِو أٌٌثأ٠وه ٚوٌه منر  أاضو ًفثماى أط

 أٌّٙٛأ ِا ٌِٜ٘ٛ اٌّنُر٠ٓ ِٕٚشٛأاًُٙ.

ا ٌمدأه  -3 ا،ضٌفث ه ِٓ اٌقثما الإٔطثٟٔ اٌذٞ ٠ؼف١ٗ اٌّنُرْٚ مٍٝ اٌ اِو أٌٌثأ٠وه ٔظرو

ى اٌٌم١ٍد٠وه ١َٗ اٌّنُر٠ٓ مٍٝ ًمد٠ُ ًٛط١ثى ثوِر ٚال ١و ٚشدظ١و ِمثأٔو مثلإمأث

ًٛطٟ اٌدأاضو مث،ضٌفث ه ِٓ ٘ذا اٌنُ د الإٔطثٟٔ فٟ مٕث  مالو مثؽف١و ًٚفثم١ٍو ِا 

 أٌّٙٛأه ض١ّث منر إٌّظثى اٌٌٟ ًمُد أ الإمدا  ٚاحطثٌو ًِِ "١ًه ًٛن".

اًنث  ْٔٙ  ل١ك فٟ ا ١ٌثأ اٌّنُر٠ٓ ٚفك ِ ث١٠ر اٌٗراف١و ١َٗ ًٛطٟ اٌدأاضو مؼرٚأه  -4

ُر٠ٓ مٕث و مٍٝ ِ ث١٠ر  ل١مو ًشًّ ِطٌٜٛ اٌِمو ٚاٌّظدال١وه اٌدنره فٟ ا ١ٌثأ اٌّن

ثي ِٚمٕاه ١َٗ إْ ا ١ٌثأ  أٌّثيه أٌثوم١و اٌشدظ١وه ٚاٌمدأه مٍٝ إٌٔثّ ٌِٜ٘ٛ ألّٟ ف  

اٌّنُر٠ٓ إٌّثضن١ٓ ٘ٛ م١ٍّو ِ م ده ٌِٚ د ه احٚٓٗه ًٌقٍل  أاضو م١ّمو ٌؼّثْ ٔٔثٕ 

 .اٌٍّ٘و اٌٌط٠ٛم١و

ًٛافك اٌٌّٜ٘ٛ اٌرلّٟ ٌٍّنُر٠ٓ ِا ٠ٛ٘و اٌ اِو أٌٌثأ٠وه ١َٗ ًٛطٟ  اٌٌ ود ِٓ -5

اٌدأاضو م ْ ًدٌثأ شروثى ا،ًظثي اٌّنُر٠ٓ اٌذ٠ٓ ٠ٌٛافك ٌِ٘ٛاُ٘ اٌرلّٟ ِا أضثٌو 

٠ٛ٘ٚو اٌشرووه ٚوٌه ٌٍ٘د ِٓ اٌّدثؽر اٌّرًنقو مٕشر ٌِٜ٘ٛ ، ٠ٌّثشٝ ِا اٌذاامو 

و اٌّطٌٙدفوه ِّث لد ٠نُر ضٍنوث مٍٝ طٛأه اٌ اِو اٌ ثِو ثٚ ، ٠ٌٕثضل ِا اٌفوثى اٌ ّر٠

 .أٌٌثأ٠و

 اٌّظادس:

 أٚلاً: اٌّظادس اٌؼشت١ح
ه ِطثّ٘و ِنُرٞ ِٛالا اٌٌٛاطً 2022إ٠ّثْ مٛزٔث  ِر٠ُ ٚمف١فٟه ٔطر٠ٓ ٚور٠ّوه لٕٛظه  -1

 أ اضو ١ٍ١ًٍ٘و ٌ ١ٕو ِٓ ِٕشٛأاى طف٘و -ا،ٌّٓثمٟ فٟ ١ًٓٛٗ اٌمراأ اٌشرااٟ ٌٌّثم ١ُٙه 

 اٌّنُره "ٔٛأ اٌٙدٜ م١ٍٗٛطو" مٍٝ ا،ٔطٌغراَه أٌساار.

ع. ًم١١ُ اٌّطٌٍٙى١ٓ ٌٌط٠ٛك اٌ اِو أٌٌثأ٠و منر الإٌٔرٔي 2024ثّٗده فثؽّو اٌس٘را  مّر. ) -2

 ع.71)71ٚأًث٘ثًُٙ ٔ٘ٛ٘ث. ٍِٔو ک١ٍو ا٢ ابه ِظره 

ٚ ٚأٖ فٟ  . ًط٠ٛك اٌّنُر٠ٓ مّٕظثى اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثم2022ٟاٌشٛأمٟٔه ث١ِرٖ ضثٌُ,  -3

الإمٔثب مثٌ اِو:  أاضو ًقن١م١و مٍٝ مّا  ِٛالا اٌٌطٛق الإٌکٌرٟٚٔ فٟ ِظر. أٌٍّو 

 . .pp.229-296ع, 2)36اٌ ١ٍّو ٌٍنٍ٘ٛ ٚاٌدأاضثى أٌٌثأ٠و, 

. اٌدٚأ اٌٛض١ؾ ٌشغف اٌ اِو أٌٌثأ٠و فٟ اٌ الو 2024اٌشٕٙثمٟه زور٠ث ٚاٌظثٚٞه ٚااً,  -4

و فٟ  ٍك اٌم١ّو ٚا،ٌٌساَ ًٔثٖ اٌ اِو أٌٌثأ٠و: مثٌٌقن١ك مٍٝ م١ٓ  نره اٌ ١ًّ فٟ اٌّشثأو

 . .pp.518-550ع, 3)25مّا  اٌفٕث ق مّظر. ٍِٔو اٌنٍ٘ٛ اٌّث١ٌو ٚأٌٌثأ٠و, 
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. ل١ّو اٌ اِو أٌٌثأ٠و وٌّغ١ر ٚض١ؾ 2023اٌط١د ؽٗه ِّ٘د ٗط١ٕٓ ٚمندٖه ض ١د ض١د ش نثْه  -5

فثظ مثٌ ّا . أٌٍّو اٌ ١ٍّو ٌٍدأاضثى أٌٌثأ٠و فٟ اٌ الو م١ٓ اٌٌط٠ٛك مثٌٌّٜ٘ٛ ٚالإٌٗ

 . .pp.835-911ع, 1)14ٚاٌن١و١و, 

.  أاضو ١ٍ١ًٍ٘و ٌٌم١١ُ م غ ٌِغ١راى اح ا  اٌّٙثأٞ فٟ 2017اٌدسأٟٓه ١ٗدأ ١ًٍٓ امرا١ُ٘,  -6

 . .pp.124-139ع, 29)9مقٌٛو إٌّقمو اٌشّث١ٌو ٌٕثشوٟ أٌٛ ٚ. ٍِٔو مٍَٛ اٌر٠ثػو, 

ه اٌ اِو أٌٌثأ٠و ٚ ٚأ٘ث فٟ ا،ٌٗفثظ مثٌسمْٛ/  أاضو 2023طٓ ١ٗدأه ا١ٌ٘دأٞه ٠ثضر ٗ -7

ٌٍّشرٚمثى اٌغثز٠و ٚاٌ ظثار ٚا١ٌّثٖ فٟ  -١ٍ١ًٍ٘و ،أا  م١ٕو ِٓ اٌ ث١ٍِٓ فٟ شروو اٌىرٟٚٔٔ

 ِ٘ثفظو وروٛنه ٓثِ و اٌّٛطًه و١ٍو الإ اأه ٚا،لٌظث ه أضثٌو ِثٓط١ٌر.

ً اٌٌّ ٍمو مثٌمراأ اٌشرااٟ ٌٍّطٌٍٙه ٚثُر٘ث مٍٝ . اٌ ٛا2024ِاٌظغ١ره ٗطٓ ِفٌثٕ ِّ٘ده  -8

ًفؼ١ً اٌ اِو أٌٌثأ٠و  أاضو ًقن١م١و مٍٝ اٌطٍا اٌّ ّره ِٓ آٙسه اٌ٘ثضٛب  ا ً ِد٠ٕو 

 . .pp.157-191عه 2)4اٌدّصه١ٌن١ثه ٍِٔو اٌّ ٙد اٌ ثٌٟ ٌٍدأاضثى إٌٛم١وه 

إٌّقٛلو فٟ اٌ الو م١ٓ اٌ اِو أٌٌثأ٠و اٌم١طٟه ٕ٘د  ؼر ثّٗده ا ٌنثأ اٌدٚأ اٌٛض١ؾ ٌٍىٍّو  -9

ُٚمو اٌسمْٛه  أاضو ١ٍ١ًٍ٘و ٢أا  م١ٕو ِٓ اٌسمثآ فٟ ضٍطٍو ٌِثٓر وثأفٛأ ه ٓثِ و 

 .2021اٌّٛطًه و١ٍو الإ اأه ٚا،لٌظث ه ثؽرٚٗو  وٌٛأاٖ فٟ إ اأه احمّثيه 

مٟ ٌّٛالا اٌٌٛاطً . اضٌدداَ اٌشنثب اٌ ر2024اٌٍُّ٘ه اٌ ٕٛ  ثّٗده اٌم٘قثٟٔ ٚ٘دٜ ٗطٓه  -10

ه اٌ د  2024ا،ٌّٓثمٟ ٚمالٌٗ منٕث  ا٠ٌٛٙو اٌٛؽ١ٕو ٌد٠ُٙ. أٌٍّو اٌّظر٠و ٌنٍ٘ٛ احماَه ه

 . .pp.323-358ع, 87)

.  ٚأ ِٛالا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ ٚثُر فٟ م١ٍّو طٕا اٌمراأ 2024اٌف١ٍٟه ز٘را  ٗطٓ ِّ٘ده -11

ثعه أٌثِ و اٌّطٌٕظر٠وه  وٓ و١ٍو اٌ ٍَٛ اٌط١ثض١وه أٌٍّو اٌط١ثض١و اٌط١ثضٟ )اٌ راق ثّٔٛو

 ع.85اٌد١ٌٚو اٌ د  )

ه ٚضثاً اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ ٚاٌمؼث٠ث 2022اٌد ١ًه ٕٓٝ مٕي ض١ٍّثْ مٕي   ١ًه  -12

ا،ٌّٓثم١و: ) أاضو فٟ ١ًًٍ٘ ِؼّْٛ ِشث١٘ر ضٕثب شثىعه ٍِٔو اٌ ٍَٛ اٌٌرم٠ٛو 

 ع.9عه اٌ د  )1ٚا،ٌّٓثم١وه أٌٍّد )

ه  ٚأ ِنُرٞ ِٛالا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ فٟ 2023ٚم١طٝه ١ّٟٔٔه  ض١ٍٙوه وً٘ اٌطٕثْ -13

 أاضو اضٌقام١و ٢أا  م١ٕو ِٓ اٌّطٌٍٙى١ٓ فٟ أٌساار. ٍِٔو ِٔث١ِا -اٌددا  اٌٌط٠ٛمٟ

 ع.1ع اٌ د  )9اٌّ رفوه أٌٍّد )

ه ثُر اضٌدداَ اٌٌط٠ٛك منر اٌّنُر٠ٓ مٍٝ اٌطٍٛن اٌشرااٟ 2023ض ٛ ه ٚفث  مند اٌط١ّاه  -14

ٍٙى١ٓه  أاضو ًقن١م١و مٍٝ اٌظٕثمثى أٌّث١ٌو. أٌٍّو اٌ رم١و ٌلإ اأه )مَ٘ ً٘ي ٌٍّطٌ

 إٌشرع.

  ه اضٌداِو اٌ اِو أٌٌثأ٠و ًٚ ١ُر٘ث مٍٝ ٔٛا٠ث اٌشرا .2024ض١ٍُه مٛوٛأه ور٠ُه ِرامؾه  -15

. فثم١ٍو أٌٙٛ  اٌٌط٠ٛم١و ٌرٚمًٛثى اٌدأ شو اٌّدمِٛو مثٌذوث  2023ض١ٍّثْه ٔٙث ثٔٛأه  -16

ع فٟ مٕث  ل١ّو اٌ اِو أٌٌثأ٠و ٚاضٌٔثمو اٌ ّا . أٌٍّو AI Chatbotsٕثمٟ )ا،طق

 . .pp.1113-1203ع, 84)2023اٌّظر٠و ٌنٍ٘ٛ احماَ, 

. ث١ّ٘و اٌٌط٠ٛك مثٌٌّٜ٘ٛ فٟ ً س٠س اٌٛمٟ مثٌ اِو 2024مٛأف١ا ز٠ٕل,  andظثفرٞ ٚ ا   -17

 أٌٌثأ٠و.

لا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٝ فٝ اٌّ٘اى . اضٌدداَ اٌّنُر٠ٓ مٍٝ ِٛا2019ٔثفاه شر٠ف,  -18

 . .pp.137-190ع, 18)2019الإما١ٔو. أٌٍّو اٌ ١ٍّو ٌنٍ٘ٛ اٌظ٘ثفو, 

ه ثُر ٓٛ ه اٌددِثى مٍٝ ل١ّو اٌ اِو أٌٌثأ٠و:  أاضو ١ِدا١ٔو 2023مِّثْه ٗط١ٓ مّره  -19

اٌ د  ه 17ه ٍِٔو  أاضثى إل١ّ١ٍوه اٌطٕو مٍٝ اٌّظثأف اٌط ٛ ٠و مّد٠ٕو امٙث )ِٕقمو مط١رع

65. 
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. اُر اٌٌط٠ٛك مثٌٌّٜ٘ٛ مٍٝ ام ث  شدظ١و اٌ اِو 2024منثضٟه ٗطثَ اٌد٠ٓه ٠ٛٔطٟ ثضثِوه  -20

, ٓثِ و اٌش١ٙد اٌش١خ Doctoral dissertationٚٔسه )-أٌٌثأ٠و  أاضو ٗثٌو ٚوثٌو ِٛم١ٍ١ص

 اٌ رمٟ اٌٌنطٟ ًنطوعه أٌساار.

ا،ٌّٓثمٟ ٚ ٚأٖ فٟ اٌٌط٠ٛك . ا،ماْ فٟ ِٛالا اٌٌٛاطً 2024،مده ِّ٘د أافاه -21

  أاضو ِط١٘و ٌ ١ٕو ِٓ ّٓٙٛأ اٌف١طنٛنه ٓثِ و ًىر٠يه ٍِٔو آ اب اٌفرا١٘دٞ. -الإٌىٌرٟٚٔ

. ً ١ُر ِٛالا اٌٌٛاطً ا،ٌّٓثمٟ مٍٝ احِٓ أٌٌّّ ٟ 2017ض١ٍُ,  andلثضّٟ, ثّٗد, ٓداٞ  -22

 . .(Doctoral dissertation)ٌٍدٚي اٌد١ٔ١ٍو 

.  أاضو اٌ الو م١ٓ اٌمّا ا،ٔف ثٌٟ ٌٍّدأم١ٓ ٚاٌظّٛ  2022ِر, ِّ٘ده واور ِّٚ٘ٛ ه ُث -23

ٍِٔو  إٌفطٟ ٌامن١ٓ ِٓ ٚٓٙو ٔظر ،منٟ أد٠و إٌّقمو اٌشّث١ٌو مىره اٌمدَ فٟ اٌ راق.
  .pp.67-82,  أاضثى ٚمٍ٘ٛ اٌٌرم١و اٌر٠ثػ١و

. ِٛالا اٌٌٛاطً اأٌٌّثمٟ ٚ ٚأ٘ث فٟ ًر٠ْٚ ٌِٕٔثى ا١ًٌٌّٔ 2024ِقشره ّٗسه  ثٌد,  -24

 ,Larq Journal for Philosophy, Linguistics & Social Sciencesٌٍّرثه اٌ رال١و. 

16.  

ه ا،ضٌرا١ٔ١ًثى اٌٌٟ ٠ٛظفٙث اٌّنُرْٚ ٌٌط٠ٛك إٌٌّٔثى أٌد٠ده 2020ِّ٘ده ِرٚه طنٟ٘ه  -25

اضٌٔثمو أٌّٙٛأ ٔ٘ٛ٘ث  أاضو ١ٍ١ًٍ٘و. ٍِٔو اٌنٍ٘ٛ الإما١ِوه ِظره ٍِٔو منر ا١ًٛ١ٌٛب ٚ

 ع.54اٌنٍ٘ٛ الإما١ِوه ٓثِ و احز٘ره اٌ د )

. إضٙثَ ِؼث١ِٓ اٌٌط٠ٛك اٌش ٛأٞ فٟ ٠2023ٛضفه ِر٠ُ ث٠ث  ٚاٌّ٘دأٟه ما  منداٌطاَ,  -26

شروو آض١ث ض١ً فٟ ِ٘ثفظو مٕث  اٌٛ،  ٌٍ اِو أٌٌثأٞ  أاضو ١ٍ١ًٍ٘و ٢أا  م١ٕو ِٓ زمثآ 

 .ٜٕٛ١ٔJournal of Business Economics for Applied Research, 4(3). . 
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