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The research aims to identify the impact of influencer
marketing through social media, with its dimensions
(influencers' word of mouth, trust and credibility, digital
content appeal, influencer experience, influencer
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characteristics, and desire for imitation), on the brand with
its dimensions (brand loyalty, brand image, brand quality,
and brand awareness). The research problem was defined in
the main question, which is (to what extent does influencer
marketing through social media contribute to brand
enhancement) from the perspective of university students in
the northern region/lrag. The research relied on the
descriptive analytical approach to describe the variables and
analyze their hypotheses using the statistical package
program (SPSS-V.26). The questionnaire form was prepared
to collect data related to the study variables. The (five-point
Likert) method was used to measure the respondents’
response. It included (57) statements, including (7)
statements related to the personal data of the respondents,
and (50) statements related to the study variables and their
dimensions. (670) questionnaires were distributed directly to
the members of the community, although the minimum
sample size suitable for this study is (407) questionnaires.
However, to obtain the required accuracy in the results of the
structural equation modeling applied through the program
(AMOS-V.24), the researchers distributed a larger number of
questionnaires, and the number of those valid for analysis
reached (647). The study reached several conclusions,
including a direct and significant effect of influencer
marketing on social media on branding, including an
individual effect for each dimension of influencer marketing
on each dimension of branding, as indicated by correlation
coefficients, all of which were positive. The study
recommended that telecommunications companies adopt
influencer marketing on social media as a strategic tool to
enhance their brands and promote their services, by focusing
on the key dimensions of this type of marketing and by
carefully selecting influencers to achieve the company's
goals and marketing message.

“The research is extracted from a master's thesis of the first researcher.
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	1-  الترويج للعلامة التجارية: يساعد استخدام مواقع التواصل الاجتماعي في الترويج لعلامة تجارية، ويساهم في انشاء محتوى ومشاركته لإشراك الجمهور المستهدف وجذبه، وزيادة جذب الزبائن المحتملين.
	2- أداة مثالية للتسويق: أحدثت مواقع التواصل الاجتماعي ثورة في طريقة تواصل الأشخاص وتفاعلهم عبر الإنترنت، ولها تأثير كبير على استراتيجيات التسويق، وتتيح مواقع التواصل الاجتماعي منصة للشركات بالوصول إلى جمهور كبير ومتنوع، مما يجعلها أداة مثالية لتسويق المنتج�
	3- الإسهام في بناء العلامة التجارية: توفر مواقع التواصل الاجتماعي فرصة للشركات لبناء الوعي بالعلامة التجارية والتفاعل مباشر مع جمهورها المستهدف. ويساعد ذلك في بناء الثقة وتعزيز العلاقات بين الطرفين.
	1-3: أبرز أنواع مواقع التواصل الاجتماعي:
	اختلف الباحثون حول تحديد أبرز أنواع مواقع التواصل الاجتماعي، لكنّ الباحث يتفق مع دراسة كل من (قاسمي وجداي،2024: 16-17) و (الفيلي،2024: 539-396) و (Hill El al, 2024:2)  بإختيار المواقع الأربعة الآتية (TikTok ,,Snapchat Instagram ,facebook) وهي تند...
	1- فيسبوك (facebook): هو أحد مواقع التواصل الاجتماعي الذي رغم أن عمره مازال في العقد الثاني إلا أنه أصبح الأشهر والأكثر استخدامًا وتأثيرًا على مستوى العالم.
	2- انستغرام (instagram ): يعتبر شبكة هواة التصوير بجدارة، وهو موقع من المواقع الاجتماعية التي استخدمت حديثًا، وهو عبارة عن تطبيق في الهواتف الذكية يطلق عليه اسم الجيل الجديد لمواقع التواصل الاجتماعي والخالية من النصوص الكتابية وقد استحوذت عليه شركة فيسبوك 	
	3-  Snapchat: يعد أحد أشهر تطبيقات التواصل الاجتماعي ويتميز بفكرته المبتكرة وميزاته الفريدة مثل اختفاء الصور والفيديوهات بعد قليل من مشاهدتها. ويستخدم لارسال الصور ومقاطع الفيديوهات تحتوي على تعليقات لحياة المستخدمين وسلوكهم اليومي وتوجهاتهم وأفكارهم ويتم 	
	4- TikTok: انطلق في الصين في عام 2016، وأصبح واحدًا من أكثر التطبيقات تنزيلًا في العالم، فهو يسمح لمستخدميه بإنشاء ومشاهدة مقاطع فيديو قصيرة، والتي يبلغ طولها عادةً 15 ثانية. ويتميز بتفاعله العالي مع المستخدمين، وحقق TikTok نجاحًا عالميًا (Hill El al, 2024	

