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between the digital economy and economic 
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the digital economy by developing the 

variables of the study and applying them to 

one of the standard models to find out the 

impact of the number of Internet subscribers 

and the number of mobile phone subscribers 

on economic growth in Iraq. The study found 

that both the number of Internet subscribers 

and the number of mobile phone subscribers, 

who represent the most important mechanisms 

of the digital economy, have a direct impact on 

the gross domestic product of econometric 

choices in Iraq, which means that the digital 

economy has a direct impact on economic 

growth in Iraq. The study recommended the 

importance of strengthening the mechanisms 

of applying the digital economy in Iraq by 

expanding the scope of the Internet in Iraq, 

improving its quality, facilitating individuals' 

subscription to the Internet and reducing the 

value of the subscription in order to facilitate 

individuals' access to multiple services such as 

distance education services, e-marketing for 

various products and services and banking, in 

order to increase GDP growth and achieve the 

desired economic growth. 
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 اىَستخيص

 ،وٖ ّالٌوْ الاقزظابدٕ ياٖ الؼازا رِدف ُذٍ الدراطخ الٔ رْػ٘ح الؼلاقخ ث٘ي الاقزظبد الزق

ّث٘ابى ، ٘اذ ّػادد هشاززيٖ الِابرم الو واْ ّرن الاػزوبد ػلٔ هزغ٘زٗي ُّوب هشاززيٖ ػادد الاًززً

الاطازرزايٖ لوؼزياخ اُان اطاض ّهت ازاد . ّاطازددهذ الدراطاخ الواٌِظ صزُوب يٖ الٌوْ الاقزظبدٕأ

الاقزظبد الزقوٖ ّدراطخ هْقام الؼازا  هاي الاقزظابد الزقواٖ هاي عالا  ّػاغ هزغ٘ازاد الدراطاخ 

ّرطج٘رِااب ػلاأ الااد الٌواابسط الر٘بطاا٘خ لوؼزيااخ اصااز ػاادد هشااززيٖ الاًززً٘ااذ ّػاادد هشااززيٖ الِاابرم 

ى يا  هاي ػادد هشاززيٖ الاًززً٘اذ ّرْطلذ الدراطاخ ا ،  ػلٔ الٌوْ الاقزظبدٕ يٖ الؼزا الو وْ

ّػدد هشززيٖ الِبرم الو واْ  الاذٗي ٗواضلاى اُان ال٘ابد الاقزظابد الزقواٖ لِواب را ص٘ز ؽازدٕ ػلأ 

الٌبرظ الو لٖ الاعوبلٖ لاعز٘براد الاقزظبد الر٘بطٖ ثبلؼزا  هوب ٗؼٌٖ اى الاقزظبد الزقوٖ لاَ را ص٘ز 

لدراطخ ث ُو٘خ رؼشٗش أل٘ابد رطج٘اا الاقزظابد ّقد اّطذ ا ،ٕ ػلٔ الٌوْ الاقزظبدٕ يٖ الؼزا ؽزد

الزقواٖ ياٖ الؼاازا  هاي عالا  رْطاا٘غ ًطاب   اجتخ الاًززً٘ااذ ياٖ الؼازا  ّر ظاا٘ي عْدرِاب ّرظااِ٘  

ا ززاك الايزاد يٖ الاًززً٘ذ ّردف٘غ ق٘وخ الا ززاك هي اع  رظِ٘  ّطْ  الايازاد الأ الدادهبد 

لتززًّٖ للوٌزغبد ّالدادهبد الودزلفاخ ّالظا٘زيخ، الوزؼددح هض  عدهبد الزؼل٘ن ػي ثؼد ّالزظْٗا الا

 .ّر ر٘ا الٌوْ الاقزظبدٕ الوٌشْد هي اع  سٗبدح ًوْ الٌبرظ الو لٖ الاعوبلٖ

 الاقزظبد الزقوٖ، الٌوْ الاقزظبدٕ، الٌبرظ الو لٖ الاعولٖ. اىنيَاخ اىَفتاحَح:

 :اىَقذٍح

رغ٘زاد عُْزٗخ ياٖ اًوابؽ لدّس ٓ الزردم الِبي  يٖ رتٌْلْع٘ب الوؼلْهبد ّالارظبلاد الٔ د  أ       

ال ٘بح ثودزلم هغبلارِاب ػلأ هظازْٓ الفازدٕ اّ ػلأ هظازْٓ الاقزظابدٕ يتا  ، ل٘اش ادٓ ثشات  

هجب ز الٔ رغ٘٘ز يٖ اطبل٘ت ّّطبي  رٌف٘ذ الاًشطخ الاقزظبدٗخ ّاًزظ ًْػب عدٗدا هي الاقزظبد ػزف 

بلاقزظاابد الزقوااٖ ، الااذٕ ٗؼااد هااي اُاان الوااْارد الاقزظاابدٗخ ثبلؼاابلن ّالزااٖ ٗظاابُن يااٖ اًزاابط الر٘وااخ ث

الوؼبيخ ، ّلَ ر ص٘ز اٗغبثٖ ػلٔ الوغزوغ يٖ الؼوْم ل٘ش اى الز اْ  للاقزظابد الزقواٖ يف٘ا  ثزغ٘از 

قزظابدٕ ثشات  ّر ر٘ا الداس عدٗدح رتصز اٗغبث٘ب ػلٔ الوظبلح الاقزظبدٗخ للدّلخ ، ّػلأ الٌواْ الا

عبص ل٘ش ٗؼزجز اهز ثبلغ الاُو٘خ للوٌظوبد ّالجلداى ػلٔ لدا طْاء هي علا  رجٌٖ الز ْ  الزقوٖ 

ٗوتي للاقزظبدٗبد رظد٘ز اهتبً٘بد الزرٌ٘بد الٌب ئخ ّديغ الاثزتبر ّرؼشٗاش التفابءاد ّاؽالا  ؽاز  

ياٖ اى الؼازا  ٗؼابًٖ ٗؼزجاز : رزغظاد هشاتلخ الج اش ٍشنيح اىثحث لاقزظبدٕ الوظزدام . عدٗدح للٌوْ ا

هااي الاادّ  الوزاا عزح يااٖ اطاازددام الزرٌ٘اابد الاقزظاابدٗخ ّعبطااخ رلااص الزااٖ رزؼلااا ثبلاقزظاابد الزقوااٖ 

الاعوابلٖ  ّالزتٌْلْع٘ب الزقو٘خ هواب ادٓ الأ اًدفابع هظابُوخ الاقزظابد الزقواٖ ياٖ الٌابرظ الو لاٖ

قزظبد الزقوٖ لَ دّر اٗغبثٖ ّيؼاب  : ٌٗطلا الج ش هي يزػ٘خ هفبدُب " الافشضَح اىثح ثبلؼزا  . 

: ِٗدف الج ش الٔ هؼزيخ هدٓ ر ص٘ز ال٘بد هذف اىثح لاقزظبدٕ يٖ الؼزا . " ػلٔ هؼدلاد الٌوْ ا

الاقزظاابد الزقوااٖ ػلاأ الٌوااْ الاقزظاابدٕ يااٖ الؼاازا  هااي عاالا  ر دٗااد هت اازاد الاقزظاابد الزقوااٖ 

ً٘ااذ ّػاادد هشااززيٖ الِاابرم الو وااْ  ّالٌوااْ الاقزظاابدٕ ّدراطااخ ػلاقااخ ثاا٘ي ػاادد هشااززيٖ الاًزز

: رتواي اُو٘اخ الج اش هاي ػازّرح هََثح اىثحث أ٘ح الؼلاقاخ ثٌِ٘واب. ّالٌبرظ الو لٖ الاعوابلٖ ّرْػا
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، ب  لٌوااْ اقزظاابدٗبد الاادّ  ّرطْرُاابالزؼاازف ػلاأ دّر الااذٕ رلؼجااَ الوؼزيااخ الزقو٘ااخ يو اازك يؼاا

  هااي اعا  الزغلاات ػلِ٘ااب ّر ر٘ااا ّياذلص هؼزيااخ الز اادٗبد الزاٖ رطج٘ااا الاقزظاابد الزقوااٖ ياٖ الؼاازا

: اطاازددهذ الدراطااخ الوااٌِظ الاطاازرزايٖ ٍثثن ح اىثحثث طااْٗز يااٖ ُااذا الوغااب . الوشٗااد هااي الزراادم ّالز

لوؼزيخ اُن اطض ّهت زاد الاقزظبد الزقوٖ ّدراطخ هْقم الؼزا  هي الاقزظبد الزقوٖ هي علا  

وؼزياخ اصاز ػادد هشاززيٖ الاًززً٘اذ ّػغ هزغ٘ازاد الدراطاخ ّرطج٘رِاب ػلأ الاد الٌوابسط الر٘بطا٘خ ل

: رؼاوي الج اش هَنيَثح اىثحث .   ػلأ الٌواْ الاقزظابدٕ ياٖ الؼازا ّػدد هشززيٖ الِبرم الو وْ

هفِْهاَ ّهزطلجبراَ  ج ش الاّ  هدع  هفابُ٘وٖ للاقزظابد الزقواٖ هاي ل٘اشوالرؼوي ، صلاصخ هجبلش

بدٕ هي ل٘ش هفِْهاَ ّهت ازارَ ّرؼوي الوج ش الضبًٖ هدع  هفبُ٘وٖ للٌوْ الاقزظ ّاُن هت زارَ

لاقزظااابد الزقواااٖ ّالٌواااْ ، ّرؼاااوي الوج اااش الضبلاااش الؼلاقاااخ ثااا٘ي االزاااٖ رْاعِاااَ ّاُااان الو ااادداد

 .الاقزظبدٕ

 اىَثح  الأوه ٍذخو ٍفاهٌََ ىلاقتصاد اىشقٌَ 
 : ٍف وً الاقتصاد اىشقٌَ اولاا 

لظبى التبرت التٌدٕ  ػلٔ 5566رْعد هظطل بد هدزلفخ الاقزظبد الزقوٖ ثؼد ظِْرٍ لأّ  هزح 

(Don Tapscotيٖ يزبثخ الوٌشْر ثبللغخ الإ )ٖالاهب  ّالودبؽز  :ًغل٘شٗخ ثؼٌْاى الاقزظبد الزقو

يٖ ػظز الشجتبد الذي٘خ، يوٌِن هي أؽلا ػلِ٘ب الاقزظبد الوؼزيخ ّهٌِن هي طوبٍ الاقزظبد 

. ّٗوتي رؼزٗفَ ػلٔ أًَ ساك الإًززًذ الاًززً٘ذ ّهٌِن هي ػزيَ ث ًِب اقزظبد الوؼلْهبد ّغ٘ز سلص

الاقزظبد الذٕ ٗظزٌد ػلٔ الزرٌ٘خ الوؼلْهبر٘خ الزقو٘خ ّْٗظم الوؼلْهبد ّالوؼزيخ يٖ إداررَ 

ثْطفِب الوْرد الغدٗد للضزّح ّهظدر الِبم للاثزتبراد الغدٗدح ، ّهي أُن هو٘شارَ ر ْ  الجؼبيغ 

ب يٖ  ت  ارقبم يزتْى ه   ّالوٌزغبد هي  ت  هبدٕ ه ظْص إلٔ  ت  رقوٖ ٗظِ  ردشٌِٗ

هي قج  الوفْػ٘خ الاّرث٘خ  3152الاقزظبد الزقوٖ يٖ ػبم ف ز  يٖ الظْ  الزقوٖ . ّػ    هجبدلخ

ػلٔ  اًَ الاقزظبد الوجٌٖ أّ  الوزرجؾ ثشجتخ الاًززً٘ذ ّعو٘غ الأًشطخ الاقزظبدٗخ الزٖ رظزددم 

 (355:3155الوؼلْهبد ّالوؼزيخ الزقو٘خ.)غزاٗخ 

 شاخ الاقتصاد اىشقٌَ ثانَاا: ٍؤش

هي اُن هت زاد الاقزظبد الزقوٖ الزٖ ٗوتي هي علالِب ٗوتي رر٘٘ن الاقزظبد الزقوٖ ّر ل٘لَ ُّٖ 

 (3132يبلارٖ : ) دلوبًٖ ، ّاعزّى ، 

: رش٘ز هؼدلاد اًزشبر اطزددام  جتخ الاًززً٘ذ ثشت  ّاطغ الٔ اطزددام  جتخ الاًززً٘ذ .5

، ّٗوتي هي علالَ ق٘بص الٌظجخ الوئْٗخ الاقزظبدٗخ الزقو٘خايجز للأًشطخ ّعْد اهتبً٘بد 

  للظتبى الذٗي ٗوتٌِن الْطْ  الٔ الاًززً٘ذ

: ٗج٘ي ُذا الوت ز رؤٗخ ّاػ خ لودٓ ّطْ  الزتٌْلْع٘خ اطزددام الِْارم الو وْلخ  .3

الزقو٘خ هي علا  ق٘بص ػدد الا ززايبد يٖ الِْارم الو وْلخ ّهؼدلاد اًزشبر الِْارم 

  وْلخالو 

: ٗج٘ي ُذا الوت ز اطزددام ّاػزوبد ؽز  الديغ الزقو٘خ هض  الٌرْد ػجز الوديْػبد الزقو٘خ  .2

ّالز ْ  ً ْ لددهبد الوظزي٘خ ػجز الاًززً٘ذ )الِبرم الو وْ  ّالو بيع الزقو٘خ ّا

  الوؼبهلاد غ٘ز الٌردٗخ

زػخ ُّْ اهز : ٗج٘ي ُذا الوت ز رْيز ّعْدح ارظبلاد ػبل٘خ الظارظب  الٌطب  الؼزٗغ .4

  هجبلغ الاُو٘خ لدػن الددهبد ّالاًشطخ الزقو٘خ الودزلفخ

الوِبراد الزقو٘خ : ٗج٘ي ُذا الوت ز هظزْٓ الوِبراد الزقو٘خ ث٘ي الظتبى ، ثوب يٖ سلص  .6

ه ْ الاه٘خ الزقو٘خ ، ّهدٓ رْيز الجزاهظ الزؼل٘و٘خ لْ  اطزؼداد الرْٓ الؼبهلخ للوشبريخ 

 يٖ الاقزظبد الزقوٖ
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: رؼد اٗزاداد الزغبرح الالتززًّ٘خ ّلغن الوؼبهلاد ػجز د الزغبرح الالتززًّ٘خهج٘ؼب .5

الاًززً٘ذ هي الوت زاد الوِوخ للأًشطخ الزغبرٗخ للاقزظبد الزقوٖ ّهدٓ هؼبهلاد الج٘غ 

 ثبلزغشيخ ػجز الاًززً٘ذ ّالوؼبهلاد ث٘ي الشزيبد ّالوظزِلت٘ي

ج٘ي ُذا الوت ز لغن الاطزضوبر يٖ الجٌ٘خ : ٗرتٌْلْع٘ب الوؼلْهبد ّالارظبلاد اطزضوبراد .5

الز ز٘خ لزتٌْلْع٘ب الوؼلْهبد ّالارظبلاد ّالج ش ّالزطْٗز ّالشزيبد الٌب ئخ الزقو٘خ 

 ّهدٓ الالزشام ّالزردم يٖ ثٌبء اقزظبد رقوٖ قْٕ

: ٗج٘ي ػدد الشزيبد الٌب ئخ الزقو٘خ ّثزاءاد الاعززاع الشزيبد الٌب ئخ ّالاثزتبر  .5

زاد الاثزتبر الٔ لْ٘ٗخ الٌظبم الج٘ئٖ لزٗبدح الاػوب  ّهظزْٓ الاثزتبر الوردهخ ّهت 

  الزتٌْلْعٖ ّالاػطزاة داع  الاقزظبد الزقوٖ

يبد الزٖ لِب ّعْد ػجز : ٗؼتض ُذا الوت ز ًظجخ الشزلؼْر الشزيبد ػجز الاًززً٘ذ .5

بد ، ثوب يٖ سلص هْاقغ الْٗت ّلظبثبد ّطبي  الزْاط  الاعزوبػٖ ّهٌظالاًززً٘ذ

 الزغبرح الالتززًّ٘خ ّالاطزؼداد الزقوٖ لزجٌٖ الاػوب  الزغبرٗخ يٖ الاقزظبد

: ٗظبػد ُذا الوت ز الٔ رر٘٘ن ّعْد الظ٘بطبد ّالاطززار٘غ٘بد الوجبدراد ال تْه٘خ .51

ّالوجبدراد ال تْه٘خ الزٖ رزيش ػلٔ الز ْ  الزقوٖ ّرْط٘غ الٌطب  الؼزٗغ ّالشوْ  

   لدػن لزطْٗز الاقزظبد الزقوٖالزقوٖ ػلٔ ق٘بص الالزشام ّا

 دذوه اىنتشونَح  مَا فٌ ى: أسثاب تأخش اىؼشاق فٌ تثنٌ اىشقَنح الاثاىثاا 
 الأسثاب اىخاسخَح الأسثاب اىذاخيَح

اًدفبع هظزْٓ هت زاد الو زْٓ الزقوٖ يٖ الاقزظبد 

 الزقوٖ الؼزاقٖ

رظبرع ّر٘زح الفز  يج٘ز يٖ الوغب  الزرٌٖ  

 ّث٘ي الدّ  الوزردهخ ّالزتٌْلْعٖ ثٌِ٘وب

رؼذر ال تْهخ أى رؼغ ط٘بطبد الزٌو٘خ الوؼلْهبر٘خ يٖ عدّلخ  

 ه٘شاً٘برِب  الزشغ٘ل٘خ ّالاػز٘بدٗخ

غ٘بة الدٗورزاؽ٘خ ّػؼم الْسى الظ٘بطٖ يٖ الو بي   

 الدّل٘خ

  الأه٘خ الوؼزي٘خ

  ػدم الاطزرزار الأهي ّالربًْى

  قزظبد الزقوٖػؼم الزوْٗ  للرطبع الزرٌٖ ّالوؼزيٖ للا

 تؼاا: ٍََزاخ الاقتصاد اىشقٌَ سا

الاًزشبر التج٘ز ّالْاطغ ل غن الج٘بًبد ّأهي ُذٍ الوؼلْهبد، ث ٘ش اطجح لدٓ الايزاد  .1

ّالوتطظبد ّالشزيبد ين ُبي  هي الوؼلْهبد ّالززاثؾ ي٘وب ثٌِ٘ب ّاطجح الاهي الدبص 

 .الزٖ لِب ق٘وخ يج٘زحذٍ الج٘بًبد ثبلوؼلْهبد هِن عداً يٖ ال فبظ ػلٔ ُ

هزطْرح عبطخ ثِب، ّثدّى ُذٍ الجٌٔ الز ز٘خ ٗغؼلِب ػبعشح  ر ز٘خ ثٌٔ الزقوٖ للاقزظبد .2

، 3131رزلْ٘ى دّلار يٖ ػبم  5ػي أداء ّظ٘فزِب الوطلْثَ. ث ٘ش ّطلذ ق٘وزِب ثٌ ْ 

 ّ تلذ رتلفخ الِْارم الو وْلخ ّأعِشح التْهجْ٘رز الو وْلخ يبيرخ الظزػخ ايضز هي

 % هي اًفب  الْٗت الؼبلوٖ.51

الاقزظبد الزقوٖ لغو٘غ الدّ  ّالشزيبد ّالوتطظبد ّالأ دبص  يٖ الاطزضوبر ْٗيز .3

إهتبً٘خ ّاطؼخ للٌوْ ّرؼشٗش الوٌبيظخ ث ٘ش أطج ذ الزتٌْلْع٘ب الزقو٘خ روض  ػٌظزاً 

دٗبد الدّ  الزٖ اطبط٘بً يٖ هظ٘زح الزٌو٘خ الوظزداهخ لْ  الؼبلن ع٘براً اطززار٘غ٘بً لاقزظب

رظؼٔ لزطْٗز قطبػبرِب الاقزظبدٗخ الودزلفخ ُّٖ رؼو  ػلٔ رظِ٘  هِوخ الج٘غ ّالشزاء 

ّالزظدٗز ّالاطز٘زاد ّالديغ هي علا  أعِشح الاًززًذ اّ غ٘زُب ّطبي  التٌٌْلْع٘ب 

ال دٗضخ.. يؼلا ػي ػولِب ػلٔ هظبػدح الوتطظبد يٖ الدّ  الٌبه٘خ ػلٔ الزثؾ ثبلأطْا  

لو٘خ ثوشٗد هي الظِْلخ، ّثبلأعض يٖ الغبًت الوبلٖ الٔ عبًت الوظبُوخ يٖ رظْٗا الؼب

الوٌزغبد ّالددهبد يٖ عو٘غ اً بء الؼبلن، ثوب ٗتصز ػلٔ رٌبهٖ الوٌبيظخ ّالإًزبع٘خ 

 ّالاثزتبر.
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ٗظبُن الاقزظبد الزقوٖ يٖ رداّ  الؼرْد الالتززًّ٘خ هوب ْٗيز ػوبًبد ّث٘ئخ آهٌخ للايزاد  .4

اًغبس هؼبهلارِن ّط٘تصز سلص الر٘بم ثزغ٘٘ز الرْاً٘ي ّالزشزٗؼبد ال بل٘خ، ّي  سلص  هي اع 

ٌٗزظ ػٌَ رشغ٘  الٌشبؽبد ّالوشبرٗغ الاقزظبدٗخ هي علا  الاًززًذ دّى ال بعخ الٔ 

 الز زٗص الفؼلٖ للايزاد ّالوتطظبد..

بدح الرظْٓ هي ٗديغ الاقزظبد الزقوٖ الايزاد ّالوتطظبد الٔ رؼشٗش الردرح للاطزف .6

الزرٌ٘بد الوْعْدح ّالؼو  ػلٔ رطْٗزُب لزٌف٘ذ الوِبم الاقزظبدٗخ ّالزغبرٗخ الودزلفخ.. ّهي 

علا  الزغبرح الالتززًّ٘خ إٔ اطزددام الشجتبد الالتززًّ٘خ ّقٌْاد الارظب  الزقو٘خ يٖ 

 ث٘غ الوٌزغبد.

لالتززًّ٘خ ّالشزيبد ًشز صربيخ هغزوغ الوؼلْهبد ّالوؼزيخ ّرشغ٘غ ثٌبء ال تْهخ ا .5

الالتززًّ٘خ ّالزغبرح ّالوظبرف ّالإدارح التززًّ٘خ ّثٌبء ػلٔ هب رردم يبى أُو٘خ 

الاقزظبد الزقوٖ رشداد طٌْٗب ثظجت اررجبؽَ ثبلزطْر الزتٌْلْعٖ ّالاثزتبر ّالاثداع الذٕ 

ر يٖ ( رزلْ٘ى دّلا2ٗ دس ْٗه٘بً ل٘ش قدرد ق٘وخ الاقزظبد الزقوٖ ػبلو٘بً ثوب ٗربرة )

ُّْ هب ٗؼبد   3155( رزلْ٘ى ػبم 5516يوب اررفؼذ ُذٍ الر٘وخ لزظ  الٔ ) 3151ػبم 

 %( هي اعوبلٖ الٌبرظ الؼبلوٖ.5616يٖ سلص الْقذ )

 : اىتحذٍاخ اىتٌ تواخه الاقتصاد اىشقٌَ فٌ اىؼشاق خاٍساا 
 ّالوتطظبد الايزاد لبعبد رلجٖ الزٖ ثبلظزػخ ثبلاًززًذ الارظب  عدهخ رْايز ػدم .1

 .لاًززًذثب الدبطخ الظؼبد ررْٗخ ؽزٗا ػي هؼرْلخ ّثتلفخ

ّيا هْاطفبد ّثزاهظ لدٗضخ ّاٗغبد  E-payment الالتززًّٖ الديغ اًظوخ رْي٘ز ػدم .2

ثلداى الغْار ّالجلداى ثٌ٘خ ر ز٘خ رقو٘خ هلايوخ ّهزٌبغوخ هغ الزطْراد ال بل٘خ يٖ 

 .الاقل٘و٘خ

ززًذ الاً رتبل٘م اررفبع هغ للٌظز هلفزخ ثدرعخ الؼٌتجْر٘خ ثبلشجتخ الارظب  طزػخ ردًٖ .3

ب لا  يٖ الظٌْاد الاع٘زح ػلٔ الزغن هي ّػْد ّسارح الارظبلاد ثز ظ٘ي الددهخ، يإًِ 

رشا  ط٘ئخ ّلن رظ  إلٔ هزال  الغْدح الوؼزودح، ّيا هشززي٘ي ّعجزاء رظبلاد، لايز٘ي 

لٌذ ػٌِب ّسارح الارظبلاد الؼزاق٘خ لن رغ٘ز هي إلٔ أى عدهخ الإًززًذ الودػْم الزٖ أػ

ّاقغ الددهخ الوزبلخ، لأى  هظدر الإًززًذ لا ٗشا  ُْ سارَ. ّعبء الؼزا  يٖ الوزرجخ 

ػبلو٘بً يٖ عْدح عدهبد الإًززًذ، ّيا ث٘بًبد هزيش الإػلام الزقوٖ الؼزاقٖ  552

 )هٌظوخ غ٘ز لتْه٘خ(.

 :ٍف وً اىنَو الاقتصادً

إى الٌوْ الاقزظبدٕ ٗوض  ألد الؼٌبطز الأطبط٘خ الوتًْخ للزٌو٘خ، إٔ أى الٌوْ الاقزظبدٕ         

عشء هي الزٌو٘خ ّٗطلا الاقزظبدْٗى رؼج٘ز الٌوْ الاقزظبدٕ ػلٔ الزطْر الاقزظبدٕ الذٕ ٗل ا 

ثبلدّ  الظٌبػ٘خ الوزردهخ، يٖ ل٘ي ٗظزددهْى الزٌو٘خ الاقزظبدٗخ لزلاءم ألداس ّظزّف الدّ  

الٌبه٘خ، ّإسا دقرٌب الٌظز يٖ التزبثبد الؼلو٘خ الوزدظظخ يٖ الٌوْ ًلالع الؼدٗد هي الزؼزٗم للٌوْ 

الاقزظبدٕ إلا أًِب رزفا يٖ هؼوًِْب لْ  الشٗبدح الوظزوزح ّالوٌزظوخ ثشت  ًظجٖ يٖ الٌبرظ 

، يوب ٗزٓ (۷۷: ۰۲۲۲الرْهٖ الإعوبلٖ، ث ٘ش ٗفْ  هؼد  ًوْ الٌبرظ هؼد  ًوْ الظتبى الطبُزح ، 

الجؼغ أى الٌوْ الاقزظبدٕ ُْ هؼجز ػي الشٗبدح يٖ إعوبلٖ الٌبرظ الو لٖ ال ر٘رٖ أّ الشٗبدح يٖ 

هزْطؾ ًظ٘ت الفزد هٌَ، يوب اى الٌوْ الاقزظبدٕ ٗوتي الزؼج٘ز ػٌَ ثشٗبدح الضزّاد الوزبلخ للظتبى 

لوزغ٘ز اٗغبثٖ هؼ٘ي يٖ ثلد  ّالٌوْ ػجبرح ػي الززاين ال بط  يٖ يززح أّ يززاد ؽْٗلخ هي الشهي

، ّٗ ؼد الٌبرظ الو لٖ الإعوبلٖ ال ر٘رٖ الظبيٖ ُْ الوت ز الزي٘ض ( ۳۵) ۰۲۰۷هب )ػجد ال و٘د، 

للٌوْ الاقزظبدٕ، ّسلص لظِْلخ الْطْ  لو زْٗبرَ، ّيوب ٗوتي رْػ٘ح هفِْم الٌوْ الاقزظبدٕ 

يوب ٗزٓ آعزّى أى ( ،  Begg,3113:212ػلٔ اًَ الشٗبدح الٌظج٘خ يٖ الٌبرظ الْؽٌٖ الظبيٖ )

الٌوْ الاقزظبدٕ ُْ هؼد  الٌوْ الظٌْٕ لجلد هب ٗظبّٕ الزغ٘ز الٌظجٖ يٖ الٌبرظ الْؽٌٖ الإعوبلٖ هي 

طٌخ الأعزٓ ثبلأطؼبر الضبثزخ لزٔ ًظزجؼد الشٗبدح الٌبعوخ ػي اررفبع الأطؼبر، ّٗزؼلا الٌوْ 
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الزشاٗد الطْٗ  الأع  يٖ التو٘بد الٌبرغخ ػي  الاقزظبدٕ أطلا ثبلاقزظبدٗبد الوزردهخ ّٗزوض  يٖ

الأًشطخ الاقزظبدٗخ الزي٘ظ٘خ يبلإًزبط، الاطزِلاك، الاطزضوبر، ... الخ(، ّٗزن ق٘بطَ يٖ الْقذ ال بلٖ 

( ّهفِْم الٌوْ الاقزظبدٕ ُْ ٥: )۰۲۲۰ثوت ز ّالد ُْ الٌبرظ الْؽٌٖ الإعوبلٖ ػجد الجبطؾ، )

هزْطؾ ًظ٘ت الفزد هي الٌبرظ الو لٖ ال ر٘رٖ هغ هزّر الشهي رْػ٘ح لدّس اطزوزار الزطْر يٖ 

ًّرظد ثوزْطؾ ًظ٘ت الفزد هي الٌبرظ الو لٖ ال ر٘رٖ ثرظوخ الٌبرظ الو لٖ ال ر٘رٖ ػلٔ ػدد 

ّٗ دد الٌوْ الاقزظبدٕ الشٗبدح الوظزوزح يٖ الٌبرظ الفؼلٖ للظلغ ( ۰۰: )۰۲۲۵الظتبى ػط٘خ، )

 (۰۲٢: ۰۲۲۷الدّلخ يٖ سٗبدح رطْر الٌبرظ يوبً ًّْػبً )الرزٗشٖ،  ّالددهبد، يوب اى رْعَ اقزظبد

   أهََح اىنَو الاقتصادً

رجزس أُو٘خ الٌوْ الاقزظبدٕ ػي ؽزٗا هب ٗ ررَ ّهب ٗتدَٗ هي أدّار لِب الأصز التج٘ز يٖ        

الاقزظبد الرْهٖ يِْ ٗتدٕ الٔ ر ظي الوظزْٓ الوؼب ٖ يبيخ الأيزاد يٖ الوغزوغ ّالٔ ر ظي 

اؽٌٖ الجلد ريبُ٘زِن، لذا يإى أُو٘خ الٌوْ الاقزظبدٕ ر رٖ هي اسدٗبد هظزوز يٖ التو٘بد الوز٘ظزح لوْ

هي الظلغ ّالددهبد، ّسٗبدح ريبُ٘زِن ػي ؽزٗا سٗبدح ّر ظ٘ي ًْػ٘خ الوٌزظ ّريغ أعْر الؼبهل٘ي 

 ۰۲۰۲ّثوب ِٗ٘ئ للرؼبء ػلٔ الفرز ّالزيغ هي رردٗن الددهبد الظ ٘خ ّالزؼل٘و٘خ للظتبى )دراط، 

الو لٖ الإعوبلٖ (، ّالذٕ ثدّرٍ ٗظؼٔ الٔ سٗبدح هززايوخ لوزْطؾ ًظ٘ت الفزد هي الٌبرظ ٥٥)

ال ر٘رٖ ػجز الشهي، يوب ٗ زص ػلٔ الشٗبدح يٖ الٌْع ّالتن هي الظلغ ّالددهبد الزٖ ٗ ظ  ػِ٘ب 

 ، يؼلاً ػي الشٗبدح الوظزوزح يٖ الٌبرظ الرْهٖ ػي ؽزٗا رطْٗز(۵۵) ۰۲۰۵الأيزاد الؼغلًْٖ ، 

سٗبدح هظزوزح يٖ الٌبرظ الرْهٖ الوشبرٗغ الإًزبع٘خ هوب ٗتدٕ الٔ سٗبدح الإًزبط، ّثبلزبلٖ ٗتدٕ الٔ 

، اى (۰۰۲: ۰۲۲۲يوب اًَ ٗظزددم يوزغ٘ز يوٖ لر٘بص الزغ٘ز الٌظجٖ يٖ لغن الٌبرظ الرْهٖ الؼلٔ، 

الٌوْ الاقزظبدٕ ٗتدٕ الٔ ر ظي الوظزْٓ الوؼ٘شٖ للأيزاد ثظجت سٗبدح ا جبع ال بعبد الإًظبً٘خ 

ال ر٘رٖ ٗظبُن يٖ سٗبدح الاطزِلاك ّثدّرٍ  ّلاط٘وب الأطبط٘خ هٌِب، إس أى اررفبع دعْ  الأيزاد

ٗتدٕ الٔ سٗبدح الإًزبط ثبلزبلٖ سٗبدح الٌوْ الاقزظبدٕ، ّالشٗبدح رشو  يٖ ال غن ّالٌْع الددهبد 

الاعزوبػ٘خ الوؼطبح للأيزاد يبلزؼل٘ن ّالظ خ ّٗدفم هي ػتء الوْارد الاقزظبدٗخ الٌبدرح هوب ٗدلا 

ظبُن يٖ هْاعِخ الوشتلاد الاقزظبدٗخ، ػي ؽزٗرَ ٗوتي الزؼزف سٗبدح يٖ الاًزبط الرْهٖ ّالزٖ ر

  )  ۰۲۰٢ػلٔ هدعلاد ّهدزعبد الاقزظبد ثبػزجبرٍ هت زاً ػي الْاقغ الاقزظبدٕ ) ًبُد ُّدٓ، 

 

 أنواع اىنَو الاقتصادً: 

 تتؼذد أنواع اىنَو الاقتصادً ورىل تاىنظش إىَه ٍن ػذج نواحٌ ٍختيفح ورىل ػيي نحو ٍا ٍأتٌ

: الٌوْ الطج٘ؼٖ الزلربيٖ الٌوْ الطج٘ؼٖ أّ الزلربيٖ ُْ الذٕ ٗ دس ثشت  رلربيٖ يٖ الاقزظبد أولاا  :

دّى ّػغ عطخ أّ ط٘بطخ هؼٌ٘خ هي قج  الدّلخ لز ر٘رَ، ّقد ٗ دس ُذا الٌوْ ًز٘غخ إرجبع أطبل٘ت 

ٌؼتض ػلٔ ر را ّط٘بطبد هؼٌ٘خ يٖ ػول٘خ الإًزبط ّالرطبػبد الاقزظبدٗخ الأعزٓ يٖ الدّلخ ّثوب ٗ

 ( 34، 3111الٌوْ ثشت  رلربيٖ هي قطبع لأعز. )يو٘ ، 

: الٌوْ الؼبثز ُّْ سلص الٌوْ الذٕ ٗفزرد طفخ الضجبد ّالاطزرزار يِْ ٗز را ًز٘غخ ثؼغ الؼْاه  ثانَا

الطبريخ ّالزٖ رتْى ػبدح ػْاه  عبرع٘خ، ّٗظِز ُذا الٌْع هي الٌوْ يٖ الدّ  الٌبه٘خ إس قد ٗزرفغ 

الٌوْ يٌز٘غخ لجؼغ الوؼبهلاد الدبرع٘خ صن طزػبى هب ٗدزفٖ ّٗزلا ٔ، ّلِذا لا ٗ را ُذا هت ز 

 اثزِبط(  3132الٌوْ رٌو٘خ لر٘رخ يٖ الإًزبط أّ هظزْٓ الدع  أّ غ٘ز سلص. )

: الٌوْ الوزْاسى : ٗز را الٌوْ الوزْاسى ػٌدهب ٗتْى الٌوْ  بهلاً لتبيخ الرطبػبد الاقزظبدٗخ يٖ ثاىثا

خ يٖ الْقذ سارَ ّهي علا  هظبر هٌزظن، ّث ٘ش ٌٗؼتض ُذا الٌوْ ػلٔ سٗبدح الإًزبط ّسٗبدح الدّل

يزص الؼو  ّاًدفبع هؼد  الجطبلخ ثبلإػبيخ إلٔ ر ر٘ا سٗبدح يؼل٘خ يٖ الدع  الفزدٕ ّاطزرزار 

  .)355، 3112يٖ أطؼبر الظلغ ّالددهبد. )ػجد الوطلت، 

الذٕ ٗز را ًز٘غخ ّعْد ردط٘ؾ  به  لتبيخ الوْارد  : الٌوْ الودطؾ: ُّْ سلص الٌوْساتؼا

ّهزطلجبد الوغزوغ، ّرزرجؾ قْح ُذا الٌْع هي الٌوْ ّيبػل٘زَ ثردرح ّيبػل٘خ الودطط٘ي ّّاقؼ٘خ 
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الدطؾ الوزطْهخ ّالردرح ػلٔ الزٌف٘ذ ّالوزبثؼخ، يؼلاً ػي هشبريخ الغوِْر يٖ ػول٘خ الزدط٘ؾ يٖ 

 12) 3132اثزِبط،  )ًوْ ّرٌو٘خ لر٘ر٘خ يٖ الوغزوغ. يبيخ الوظزْٗبد، ّثوب ٗتف  لدّس

 اىؼلاقح تَن الاقتصاد اىشقٌَ واىنَو الاقتصادً :اىَثح  اىثانٌ

 : واقغ الاقتصاد اىشقٌَ فٌ اىؼشاقاولا 

ػلٔ الزغن هي الغِْد الزٖ ثذلزِب دّلخ الؼزا  يٖ هغب  الاقزظبد الزقوٖ ، الا اًِب رؼبًٖ هي  

الز عز التج٘ز ّػدم هْايجزِب للزيت الؼبلوٖ ، ّٗؼْد سلص الٔ الٌرض التج٘ز يٖ الجٌ٘خ الز ز٘خ 

الدّلخ ُٖ لزتٌْلْع٘ب الوؼلْهبد ّالارظبلاد ، يؼلا ػي سلص يبى هي اُن الؼرجبد الزٖ رْاعِِب 

ػدم قدررِب ػلٔ رظٌ٘غ هْارد رتٌْلْع٘ب الوؼلْهبد ّالارظبلاد ه ل٘ب ، ث  هب سالذ يٖ رجؼ٘خ 

هجب زح للأطْا  الؼبلو٘خ ، ّٗؼْد سلص الٔ ػؼم التج٘ز يٖ الاطزضوبر يٖ هغب  قطبع رتٌْلْع٘ب 

زغن هي أى الوؼلْهبد ّالارظبلاد طْاء ايبى سلص ػلٔ الوظزْٓ الو لٖ اّ الاعٌجٖ، ّػلٔ ال

%( ًظجخ الٔ هت زارَ الزي٘ظ٘خ الا اى الؼزا  45هت ز الاًزشبر الزتٌْلْعٖ يٖ الؼزا  ٗظ  الٔ )

لن ٗدع  ػوي هغب  الاقزظبد الزقوٖ ، لأًَ ْٗاعَ ر دٗبد ًبرغخ ػي ه٘شر٘ي أطبط٘ز٘ي ٗولتِوب 

 : ُّوب

دن هي الضزّح ، يؼلا ػي الودشّى الؼج٘ؼ٘خ الوزْيزح يَ٘ ثشزٔ اًْاػِبالوْارد الط  -5

 الٌفط٘خ

هْقؼَ الغغزايٖ الوزو٘ش ل٘ش ٗتْى الووز الجزٕ ّالغْٕ الاقظز ّالاطِ  الذٕ ٗزثؾ   -3

الشز  هغ الغزة هوب عؼ  اقزظبدٍ ْٗاعَ ر دٕ داين ػلٔ هز الؼظْر هي الشز  

ّهي اُن الاطجبة الزٖ ادد الٔ ر عز الؼزا  يٖ هغب  اطزددام الزقوٌخ   ّالغزة

 (51-5-3131) لوشح ، لظي ، ِْع ثبلْاقغ الاقزظبدٕ ُّٖ  يبلارٖالالتززًّ٘خ للٌ

 

 ثانَا: ػلاقح الاقتصاد اىشقٌَ تاىنَو الاقتصادً )اىناتح اىَحيٌ الاخَاىٌ( 

رْيز ًظزٗخ الٌوْ الداعلٖ رؤٓ لْ  ي٘ف٘خ ر ر٘ا الاقزظبدٗبد للٌوْ الاقزظبدٕ الوظزدام هي علا  

ًفظَ ثدلا هي الؼْاه  الدبرع٘خ يٖ ط٘ب  الاقزظبد الزقوٖ الززي٘ش ػلٔ الؼْاه  داع  الاقزظبد 

 رظبػد ًظزٗخ الٌوْ الداعلٖ يٖ رفظ٘ز دّر الاثزتبر الزتٌْلْعٖ ّرٌو٘خ راص الوب  الجشزٕ ّعلا

 ( 5:3132. ) دلوبًٖ ، ّاعزّى ، )الوؼزيخ يٖ ديغ الٌوْ الاقزظبدٕ

عٖ الظزٗغ ّالاثزتبر رتيد ًظزٗخ : ٗزو٘ش الاقزظبد الزقوٖ الزتٌْلْالاثزتبر الزتٌْلْعٖ  -5

الٌوْ الداعلٖ ػلٔ اُو٘خ الزردم الزتٌْلْعٖ يو زك ري٘ظٖ للٌوْ الاقزظبدٕ يٖ الاقزظبد 

الزقوٖ غبلجب هب ٗزو ْر الاثزتبر الزتٌلْعٖ لْ  رطْٗز ّرطج٘ا رتٌْلْع٘بد الوؼلْهبد 

لاثزتبراد الٔ ّالارظبلاد هض  الاًززً٘ذ ّالجزهغ٘بد ّالوٌظبد الزقو٘خ رتدٕ ُذٍ ا

سٗبدح الاًزبع٘خ ّهتبطت التفبءح ّعلا هٌزغبد ّعدهبد ّاطْا  عدٗدح هوب ٗديغ الٌوْ 

 الاقزظبدٕ 

رٌو٘خ راص الوب  الجشزٕ ردرك ًظزٗخ الٌوْ الداعلٖ اى راص الوب  الجشزٕ الذٕ ٗش٘ز   -3

الٔ هؼبرف الايزاد ّهِبرارِن ّقدرارِن ٗلؼت دّر لبطن يٖ الٌوْ الاقزظبدٕ يٖ 

لاقزظبد الزقوٖ ّٗؼد الطلت ػلٔ الؼوب  سّٕ الوِبراد الؼبل٘خ سّٕ الدجزح يٖ رتٌْلْع٘ب ا

الوؼلْهبد ّالارظبلاد ّالزتٌْلْع٘بد الزقو٘خ هِوب ثشت  عبص رظبُن الاطزضوبرد يٖ 

ثزاهظ الزؼل٘ن ّالزدرٗت ّالزؼلن هدٓ ال ٘بح الزٖ رؼشس ه ْ الاه٘خ الزقو٘خ ّرطْٗز 

رٌو٘خ راص الوب  الجشزٕ ّاى ّعْد قْح ػبهلخ هزؼلوخ ّهِزح اهز الزقوٖ يٖ  الوِبراد

 ػزّرٕ للاثزتبر ًّوْ الاًزبع٘خ ّالردرح الزٌبيظ٘خ الشبهلخ للاقزظبد الزقوٖ 

علا الوؼزيخ ًّشزُب رتيد ًظزٗخ الٌوْ الداعلٖ ػلٔ اُو٘خ علا الوؼزيخ ًّشزُب للٌوْ   -2

ِ٘  علا الوؼزيخ هي علا  اًشطخ الج ش الاقزظبدٕ الوظزدام يٖ الاقزظبد الزقوٖ ٗزن رظ

ّالزطْٗز ّالزؼبّى ث٘ي الاّطبؽ الايبدٗو٘خ ّالظٌبػخ ّرجبد  الوؼلْهبد ّالايتبر هي 

علا  الشجتبد الزقو٘خ ٗز٘ح الاقزظبد الزقوٖ ًشز الوؼزيخ ثشت  اطزع ّاّطغ هوب ٗتدٕ 
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يخ الغدٗدح ّرجبدلِب ٗوتي الٔ رداػ٘بد الوؼزيخ ّالؼْاه  الدبرع٘خ الاٗغبث٘خ هغ اًشبء الوؼز

اطزدداهِب هي قج  الشزيبد ّالايزاد اٙعزٗي هوب ٗغذٕ الوشٗد هي الاثزتبر ّالٌوْ يٖ 

 الاقزظبد الزقوٖ 

ر ص٘زاد الشجتخ عبًت اعز هي الاقزظبد الزقوٖ ٗوتي أى رفظزٍ ًظزٗخ الٌوْ الداعلٖ ُْ   -4

٘وخ الوٌزظ اّ الددهخ هغ سٗبدح ّعْد ر ص٘زاد الشجتخ ر دس ر ص٘زاد الشجتخ ػٌدهب رشداد ق

ػدد الا دبص الذٗي ٗظزددهًِْب يٖ الاقزظبد الزقوٖ ٗوتي للوٌظبد ّالزرٌ٘بد الزٖ 

رر٘ض ر ص٘زاد الشجتخ هض  هٌظبد الْطبيؾ الاعزوبػ٘خ ػجز الاًززً٘ذ اى رشِد ًوْا ُبيلا 

 ص٘زاد الشجتخ ل٘ش ردرك ًظزٗخ الٌوْ الداعلٖ للرخ الزغذٗخ الؼتظ٘خ الاٗغبث٘خ الٌبرغخ ػي ر

ٗزن رؼد٘ن ًوْ الاقزظبدٕ الزقوٖ هغ اًؼوبم الوشٗد هي الوظزدده٘ي ّهشبريزِن هوب 

  . ٗتدٕ الٔ سٗبدح الٌشبؽ الاقزظبدٕ ّالاًزبع٘خ

 

  ثاىثا: تحيَو واقغ الاقتصاد اىشقٌَ ودوسها فٌ اىناتح اىَحيٌ الاخَاىٌ فٌ اىؼشاق
قزظبد الزقوٖ يٖ لبلخ رشاٗد علا  يززح الدراطخ ل٘اش ( اى هت زاد الا5ًلالع هي علا  الغدّ  )

 35565545ثلااغ ػااددُن  3114ًلالااع سٗاابدح ػاادد هئشااززيٖ الاًززً٘ااذ ّثشاات  هظاازوز يفااٖ ػاابم 

، ّياذلص ػادد هظازددهٖ الِابرم  3133هشاززك ياٖ ػابم  2656552525هشززك لزٔ ّطا  الأ 

 3114هظازددم ياٖ ػابم  654111هٖ الو وْ  ًلالع يٖ لبلخ سٗبدح هظزوزح يرد ثلغ ػادد الوظازدد

، ُّاذا يابى الاد اطاجبة سٗابدح الٌابرظ الو لاٖ  3133هظزددم ياٖ ػابم  42555551لزٔ ّط  الٔ 

ّاطاازوز ثبلشٗاابدح ثشاات  هزذثااذة لزاأ  3114هل٘ااْى دٌٗاابر ػاابم  6232626515الاعواابلٖ ل٘ااش ثلااغ 

 .  3133يٖ ػبم  25466633315ّط  الٔ 
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 اىتطثَقٌ: اىدانة اىَثح  اىثاى 

 :أولاا: توصَف اىنَورج اىقَاسٌ 

هي علا  اطزرزاء ّاقغ ربص٘ز الاقزظبد الزقواٖ ّدراطاخ الوزغ٘ازاد ساد الؼلاقاخ ّػلأ الازغن         

هي رشبثص الؼلاقبد الاقزظبدٗخ للوزغ٘زاد الداعلخ يٖ الٌوْسط ّرجبٗي ربص٘ز رلص الوزغ٘ازاد هواب ٗوضا  

رد رن ر دٗاد الوزغ٘ازاد ساد الزا ص٘ز الأُان ياٖ الٌواْ الاقزظابدٕ طؼْثخ للجبلش يٖ رظو٘ن الٌوْسط ي

، ّقاد ران اعز٘ابر ًواْسط دالاٖ ٗظازِدف ػلاقخ ثوٌطْ  الٌظزٗخ الاقزظبدٗخأيضز هي غ٘زُب ّالزٖ لِب 

ػدد هشززيٖ الِبرم الو واْ ( ياٖ الٌواْ الاقزظابدٕ الوزوضا  بص ر ص٘ز )ػدد هشززيٖ الاًززًذ ّق٘

 لٖ ثبلؼزا  ّيبٙرٖثبلٌبرظ الو لٖ الاعوب

 : اىَتغَش اىتاتغ )ٍخشخاخ اىذاىح(  -1

 ل٘ؼجز ػي الٌبرظ الو لٖ الإعوبلٖ (gdp ) رن اطزددام الزهش

 اىَتغَشاخ اىَستقيح )ٍذخلاخ اىذاىح(   -2

راان رشااد٘ض هزغ٘اازٗي هظاازرل٘ي اهزااد ر ص٘زُااب الاأ الٌاابرظ الو لااٖ الاعواابلٖ ُّااٖ : ػاادد هشااززيٖ 

ثٌ٘وب يبى الوزغ٘ز الضبًٖ ػدد هشززيٖ الِابرم الو واْ  ّٗزهاش  .(int) الاًززًذ عظض لَ ال زف

   (tel)لَ ثبلزهش

 صَاغح اىذاىح -3
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رِاازن دالااخ الاًزاابط ثزفظاا٘ز ػلاقااخ ) الٌاابرظ الو لااٖ الاعواابلٖ( ّ ) ػاادد هظاازددهٖ الاًززًااذ ّ ػاادد  

بغخ هؼبدلخ الدالخ هظزددهٖ الِبرم الو وْ  ( ، اس رؼزود الدالخ ًظزٗبً ػلٔ هظبُوخ. لذا يرد اهتي ط٘

 Ingdp= f (In int + In tel)يبٙرٖ  

ّػادد  int ُّذٍ الدالخ رظم الؼلاقخ ث٘ي الوزغ٘زاد الوظزرلخ هي عِخ ُّٖ ػدد هظازددهٖ الاًززًاذ

الاذٕ ٗوضا  الٌابرظ الو لاٖ الاعوابلٖ هاي عِاخ أعازٓ  gdp ّالوزغ٘از الزابثغ (tel هظازددهٖ الِابرم

ٖ ظ  الزؼادٗ  اللْغابرٗزوٖ الطج٘ؼاٖ لج٘بًابد الظلاطا  الشهٌ٘اخ للدالاخ اطزٌبدا الٔ ث٘بًبد الدراطخ1 ّي

 ّلأطجبة يٌ٘خ رزؼلا ثطزٗرخ الر٘بص، رن ط٘بغخ الدالخ يوب ٗ رٖ

 Lngdp = B0 + B1Lnint + B2Lntel + Ut  

 ل٘ش:

 
 ثانَاا: اختثاساخ الاستقشاسٍح واىتناٍو اىَشتشك

طا٘زن ياٖ ُاذا الاعزجابر اطازرزارٗخ الوزغ٘ازاد الودرّطاخ  Stationary اعزجابر الاطازرزارٗخ  -5

 ، إٔ اطزرزارٗخ الوزغ٘زاد وي الوزغ٘زاد الداعلخ يٖ الٌوْسطػ

 - Augmented Dickey) ياْللز الوْطاغ -ثظا٘غزِن اللْغبرٗزو٘اخ ثبلاػزوابد ػلأ اعزجابر دٗتاٖ 

Fuller test (ADFطازرزارٗخ الظلظالخ ، ل٘ش اى ٌُبك يزػ٘ز٘ي الفزػ٘خ الأّلٔ رٌض ػلٔ ػدم ا

، ّالفزػ٘خ الضبً٘خ رٌض ػلٔ ّعْد اطزرزارٗخ للظلظلخ الشهٌ٘خ  H الشهٌ٘خ ٗطلا ػلِ٘ب يزػ٘خ الؼدم

 :الزبل٘خ ADF ّرن ال ظْ  ػلٔ ًزبيظ اعزجبر . ٗطلا ػلِ٘ب الفزػ٘خ الجدٗلخ

رردٗز الؼلاقخ هب ( أى الظلظلخ الشهٌ٘خ للوزغ٘زاد اللْغبرٗزو٘خ الوظزددهخ يٖ 3ٗزؼح هي الغدّ  )

الو زظجخ قد  T ث٘ي الاقزظبد الزقوٖ ّالٌوْ الاقزظبدٕ قد يبًذ ػٌد الفز  الأّ ، لاى ًزبيظ ق٘وخ

يوب ا برد ًزبيظ الر٘وخ الالزوبل٘خ  P-Value الغدّل٘خ إلٔ يًِْب أق  T يبًذ أيجز هي ق٘وخ

،)Intercept, Trend & Intercept, None(  لدٓ يًِْب أق P-Value ا برد ًزبيظ الر٘وخ  يوب

لدٓ الظ٘غ الضلاس هي هظزْٗبد  )Intercept, Trend & Intercept, None(الالزوبل٘خ ،

، لذلص يبلرزار ٗتْى ثرجْ  الفزػ٘خ الجدٗلخ الزٖ رٌض ػلٔ اطزرزارٗخ  51،  6،  5الوؼٌْٗخ الضلاصخ )

 Co-integration كاعزجبر الزتبه  الوشزز -H. -2 الوزغ٘زاد الودرّطخ، ّريغ يزػ٘خ الؼدم

Test  ٗج٘ي ُذا الاعزجبر الؼلاقخ الزْاسً٘خ ؽْٗلخ الأع  ث٘ي الوزغ٘زاد الودرّطخ ػٌد رردٗز الؼلاقخ

 Johansen هب ث٘ي الاقزظبد الزقوٖ ّالٌوْ الاقزظبدٕ ، لذلص ط٘زن اطزددام اعزجبر عُْبًظْى
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Test (  ّ2، الزٖ يبًذ ًزبيغَ يوب هجٌ٘خ ثبلغد )

 :اٙرٖ

 Maximum ّاعزجابر الر٘واخ الؼظوأ Trace test ( اى ق٘واخ اعزجابر الأصاز2هاي الغادّ  )ٗزجا٘ي 

Eigen Value قد طغلا ق٘وبً أيجز هاي الرا٘ن ال زعاخ Critical Value  6ػٌاد هظازْٓ هؼٌْٗاخ ،%

ل٘ش٘ز سلاص الأ ّعاْد  ... Test) سلص يٖ أرثغ هزغِبد لاعزجبر الزتبه  الوشززك اعزجبر عُْبًظْى

، لاقزظبد الزقواٖ ّالٌواْ الاقزظابدٕسً٘خ ؽْٗلخ الأع  ث٘ي هزغ٘زاد رردٗز الؼلاقخ هب ث٘ي اػلاقخ رْا

الزاٖ راٌض ػلأ ػادم ّعاْد رتبها  هشاززك، ًّرجاا   Ho ي٘تاْى الرازار ثابى ًازيغ يزػا٘خ الؼادم

ران ررادٗز  : ررادٗز الٌواْسط الر٘بطاٖ :صبلضابً  .الفزػا٘خ الجدٗلاخ الزاٖ راٌض ػلأ ّعاْد رتبها  هشاززك

 ط الر٘بطاٖ لدالاخ الاًزابط اللْغبرٗزو٘اخ هْػاْع الج اش ثبطازددام ؽزٗراخ الوزثؼابد الظاغزٓالٌوْس

Ordinary Least Square  ثؼاد اعااذ اللْغاابرٗزن الطج٘ؼااٖ لتاا  هزغ٘اازاد الٌوااْسط يااْى الظاا٘غخ

 53اللْغبرٗزو٘ااخ ُااٖ الظاا٘غخ الوٌبطااجخ الطزٗرااخ الوزثؼاابد الظااغزٓ ّثبلاػزواابد ػلاأ ثزًاابهظ 

Eviews ي ال ظْ  ػلٔ الوؼبدلخ اٙر٘خ، اس اهت 

 : In gdp = 1.29954 + 3.096845 In int + 2. 64036 In tel + Ut  

 

  ساتؼاا : اختثاس اىنَورج احصائَا وقَاسَا
ؽجرااب لِااذا الوت ااز ياابى لوؼلواابد الوزغ٘اازاد الوظاازرلخ لْغاابرٗزن ػاادد  R هؼبهاا  الز دٗااد  -5

هؼٌْٗاخ  (Lntel) الِابرم الو واْ  ّلْغبرٗزن ػادد هظازددهٖ Lnint هظزددهٖ الاًززًذ
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هي الزغ٘زاد الزاٖ ر ادس  55الظبي٘خ رٌؼتض يٖ قدرح الظبي٘خ ػلٔ رْػ٘ح هب ًظجزَ %

هاي  32ي٘وب ٌٗظات % ( Lngdp لْغبرٗزن ق٘وخ الٌبرظ الو لٖ الاعوبلٖ ) يٖ الوزغ٘ز الزبثغ

زغ٘ازاد اعازٓ الاذٕ ٗؼان را ص٘ز ه Ut رغ٘زاد الوزغ٘از الزابثغ الأ را ص٘ز الوزغ٘از الؼشاْايٖ

هاي الْالاد  (R) ػلأ الٌواْسط الر٘بطاٖ ّاعطابء الزغو٘اغ ّالر٘ابص. ل٘اش اى اقزازاة ق٘واخ

الظ ٘ح يبى سلص هؼٌبٍ اررفبع الردرح الالظبي٘خ لوؼلوابد الٌواْسط ػلأ رْػا٘ح ر ص٘زارِاب 

  يٖ الوزغ٘ز الزبثغ يٖ الؼلاقخ الوردرح

الزاٖ رجلاغ  R2 لز دٗاد الوظا حػٌاد هلالظاخ ق٘واخ هؼبها  ا R2 هؼبه  الز دٗاد الوظا ح  -3

% هوب ٗتشم ػي قدرح الظبي٘خ هؼلوبد الوزغ٘زاد الوظازرلخ ػلأ رفظا٘ز الزغ٘ازاد %55

% هااي رغ٘اازاد الوزغ٘ااز الزاابثغ الاأ راا ص٘ز 32ال بطاالخ يااٖ الٌوااْ الاقزظاابدٕ ي٘وااب ٌٗظاات 

الاذٕ ٗؼان را ص٘ز هزغ٘ازاد اعازٓ ػلأ الٌواْسط الر٘بطاٖ ّاعطابء  Ut الوزغ٘از الؼشاْايٖ

 غو٘غ ّالر٘بصالز

    :أظ ثش هثزا الاختثثاس ٍؼنوٍثح اىَؼيَثاخ اىَقثذسج ىيذاىثح ومثاُتٌ : t-Statistic اعزجابر  -2

( الغدّل٘خ لل د الضبثاذ ( ) هؼلواخ التفابءح( هاغ ق٘وزِاب الو زظاجخ الجبلغاخ 5لدٓ هربرًخ ق٘وخ )

 111111%( ّعااْد هؼٌْٗااخ الظاابي٘خ ػبل٘ااخ ثلغااذ 6( ػٌااد هظاازْٓ دلالااخ )4.556545)

ػٌاد هربرًاخ ق٘واخ  Lnint للْغبرٗزن ػدد هظزددهٖ الاًززًذ 1.111ح هؼٌْٗخ ػبل٘خ )رزؼ

ّػٌاد  . %6( ػٌاد هظازْٓ دلالاخ 3.132555( الغدّل٘خ هغ ق٘وزِاب الو زظاجخ ّالجبلغاخ )5)

هااغ ق٘وزِااب  Lntel ( الغدّل٘ااخ لوؼلوااخ ػاادد هظاازددهٖ الِاابرم الو وااْ 5هربرًااخ ق٘وااخ )

ػٌااد  1111111ٌْٗزِااب الالظاابي٘خ الؼبل٘ااخ اس ثلغااذ )( ٗلالااع هؼ3.454542الو زظااجخ )

   6%هظزْٓ دلالخ 

رج٘ي هي ُذا الاعزجبر الوؼٌْٗخ الالظبي٘خ للٌوْسط الوردر لدالخ الاًزابط،  Statisticاعزجبر   -4

( ػٌاد هظازْٓ 55.53555الغدّل٘اخ هاغ ق٘وزِاب الو زظاجخ ّالجبلغاخ ) (F) يجؼاد هربرًاخ ق٘واخ

لظبي٘خ ػبل٘خ للدالخ ػلٔ رْػ٘ح ر صز رغ٘زاد الوزغ٘ز الزبثغ %( هوب ٗؼتض قدرح ا6دلالخ )

 ؽجرب لزغ٘ز الوزغ٘زاد الوظزرلخ

هااي الاعزجاابراد الر٘بطاا٘خ لاعزجاابر ّعااْد  (Durbin-Watson) اعزجاابر دارٗااي ّ ارظااْى -6

( هااغ 5.55552الو زظاجخ ّالجبلغاخ ) (D-W) هشاتلخ الاررجابؽ الاذارٖ، يؼٌااد هربرًاخ ق٘واخ

 (0) %( يإًِب ررغ ػوي هٌطرخ قجْ  يزػ٘خ الؼادم6هظزْٓ هؼٌْٗخ ) ق٘وزِب الغدّل٘خ ػٌد

HO ٖالزٖ رٌض ػلٔ ػدم ّعْد هشتلخ اررجبؽ سارٖ يٖ لد الدط  الؼشْاي Ut 

 الاستنتاخاخ
اسدٗبد اطزددام الِبرم الٌرب  ّالاًززًذ هوب عؼ  الاقزظبد الزقوٖ ٗظبُن ثٌظجخ أيجز يٖ    -5

هؼدلاد الٌوْ الاقزظبدٕ يٖ الؼزا  ، يْى اى الاقزظبد الزقوٖ ٗزظن ثبلؼدٗد هي الدظبيض 

عؼلزَ ٗزو٘ش ػي الاقزظبد الزرل٘دٕ الظٌبػٖ يٖ طزػخ الاداء ّالاطزغبثخ الوجب زح 

  ّاًدفبع الزتلفخ

ُّذا ٗؼٌٖ ّعْد ػلاقخ ث٘ي هزغ٘زاد  H رن قجْ  الفزػ٘خ الجدٗلخ ّريغ يزػ٘خ الؼدم  -3

ؽجرب للٌوْسط الر٘بطٖ الذٕ لؼٖ ثوؼٌْٗخ إلظبي٘خ  3133 - 3114الدراطخ علا  الودح 

  .ّعبء عبل٘ب هي الوشبي  الالظبي٘خ ّالر٘بط٘خ ّهطبثا للوٌطا الاقزظبدٕ

د الٌوْسط )ػدد هظزددهٖ الاًززًذ ّ ػدد هظزددهٖ اررفبع الردرح الالظبي٘خ الوؼلوب  -2

 الِبرم الو وْ  يٖ رْػ٘ح ر ص٘زارِب ػلٔ الٌبرظ الو لٖ الاعوبلٖ( ّيا الٌوْسط الوردر 

اى الاقزظبد الزقوٖ لَ دّر اٗغبثٖ ّيؼب  ػلٔ هؼدلاد الٌوْ الاقزظبدٕ يٖ الؼزا  ُّذا   -4

  . هطبثا لفزػ٘خ الج ش

 :اىتوصَاخ
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اطزددام الاقزظبد الزقوٖ ثشت  اّطغ يٖ الؼزا  ّالوظبػدح ػلٔ اطزدداهَ ال ش ػلٔ   -5

  ثشت  ط ٘ح ل٘ؼطٖ صوبرٍ ي٘وب ٗزؼلا ثبلٌوْ الاقزظبدٕ

دػن  زيبد الاًززًذ ّ زيبد الِبرم الو وْ  هي اع  ريغ هظزْٓ عدهبرِب ّردًَ٘  -3

٘خ لاغلت رتبل٘م ال ظْ  ػلٔ ُذٍ الددهبد ُّذا هب طْف ٌٗؼتض ػلٔ سٗبدح الاًزبع

  الرطبػبد الاقزظبدٗخ ّٗظبػد ػلٔ ريغ هؼدلاد الٌوْ الاقزظبدٕ يٖ الجلد

ه بّلخ إٗظب  الاقزظبد الزقوٖ هزوضلاً ثبلشجتبد للِبرم الٌرب  ّ جتبد الاًززًذ الٔ ي   -2

 الودى يٖ الجلد ّثوب يِ٘ب هي قزٓ ّهٌبؽا ًبي٘خ

ٗخ لوب لَ هي دّر يؼب  يٖ ػول٘خ رؼشٗش دّر الاقزظبد الزقوٖ يٖ يبيخ الوغبلاد الاقزظبد -4

 . الٌوْ الاقزظبدٕ

 :اىَصادس
، ُوبم ّاي  ه ود ، اصز الزوْٗ  الدبرعٖ ػلٔ الٌوْ الاقزظبدٕ : دراطخ رطج٘ر٘خ اثْ  ؼجبى -5

 3155لدّ  ػزث٘خ ، ، رطبلخ هبعظز٘ز يٖ عبهؼخ الاطلاه٘خ ثغشح ، 

ْهٖ ّالٌوْ الاقزظبدٕ يٖ ، ًؼب  قبدر ، ق٘بص ّر ل٘  الؼلاقخ ث٘ي الاًفب  ال تلظبى -3

  .3152الؼزا  ثبطزؼوب  اًوْسط رظ ٘ح الدط  ، رطبلخ هبعظز٘ز يٖ عبهؼخ ثغداد ، 

، ؽبلت طلطبى لظي ، ار د لوشح ، الاقزظبد الزقوٖ يٖ الدّلخ الؼزاق٘خ ث٘ي لوشح  -2

الٌغبلبد ّالاعفبقبد ّالز دٗبد ، ث ش هٌشْر ، الوتروز الدّلٖ الاّ  " الايززاػٖ " 

  3131الؼدد الظبدص ، 

، ػشٗش ، لدٗد، ل٘لٔ ، ًؼبر ، هجبريخ ، الاقزظبد الزقوٖ ّػلاقزَ ثبلٌوْ دلوبًٖ  -4

، ث ش هٌشْر ، هغلخ الاػوب   3111-3133الاقزظبدٕ يٖ الغشايز علا  الفززح 

  3132،  15، الؼدد  15الالتززًّ٘خ ّالاقزظبد الزقوٖ ، الوغلد 

وْٗ  الاطلاهٖ يٖ ظ  الزْعَ ً ْ الاقزظبد الزقوٖ ، سُ٘ز هظزرج  طٌبػخ الز غزاٗخ   -6

 3155ث ش هٌشْر ، عبهؼخ الغزف ، الوولتخ الؼزث٘خ الظؼْدٗخ ، 

دراطخ رغبرة ثؼغ دّ   -، رْعِبد دّ  الدل٘ظ ً ْ الاقزظبد الزقوٖ قٖٗ ٘ٔ،  ز -5

  3135،  13، الؼدد  12الوٌطرخ ، ث ش هٌشْر ، هغلخ الو بطجخ، الزدق٘ا ّالوبل٘خ ، الوغلد 

7- Robert Elamany, Economic Growth and Economic, New York, 1979 
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