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The research aims to test the nature of the impact of 

Reverse marketing in its dimensions (reverse 
product, reverse pricing, reverse promotion, reverse 

distribution) on consumer addiction and how 

Reverse marketing can affect individuals' motives 
towards drug consumption, and whether this type of 

marketing can effectively change their behavior by 

testing the research hypotheses. The research 
adopted the descriptive analytical approach and 

tested a sample taken from the research community 

represented by members of the police stations 

affiliated with the Khalidiya Police Department with 

the rank of officer, whose number reached (43) 

officers. The sample was taken using the 
comprehensive enumeration method, and the 

questionnaire form was adopted as the main tool in 

collecting data and information from the research 
sample. The Spss V.26 and Smart PLS4 programs 

were used to analyze the data and test the 

hypotheses. The research reached a set of 
conclusions, the most important of which are: There 

is a significant impact of the independent variable 

(Reverse marketing) in its dimensions on consumer 
spending, which indicates that Reverse marketing 

can influence demand and transform it into the 

consumption of more beneficial and more 
sustainable products. Based on the conclusions, the 

research presented a set of recommendations, the 
most important of which are: The need to work on 

educating consumers about the dangers of excessive 

spending on harmful products by using marketing 
advertising content to highlight the financial and 

psychological consequences that may affect an 

individual if he becomes addicted to these products. 
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 انًستخهص

يهدف ثلذقثظ ثلثم رفس ثز صث ععس ة الثز ثلضعثعيس ثلفبعثد د دفثجتج اثلكسثضؼ ثلفبعثد  ثلضعثفعس 

 لم ثلإترجن ثلاظضهاكد ةكعف يكبن للضععيس ثلفبعثد  ثلفبعد  ثلضسةيؼ ثلفبعد  ثلضعشيع ثلفبعد(

أن يؤعس  لم تةث ع ثلأ سثت صؾجج ثظضهاك ثلكخدزثس  ةرج إذث كثجن يكبثن لهثرث ثلسثع  رثن ثلضعثعيس أن 

يغعس ظلعكهم دشبل  فّجل رن خال ثخضذجز  سػعجس ثلذقظ  ث ضكثد ثلذقثظ ثلكثسهؼ ثلعطثلد ثلضقلعلثد 

كثثع ثلذقثثظ ثلكضكغثثل دجلكسضعثثذعن  ثثد رسثكثثص  ثثسؽز ثلضجدفثثز ل عثثم ةلثثد ثخضذثثسس  عسثثز رثث خعذر رثثن رؾض

( ػثجدؾ  ةصثم ثخثر ثلفعسثز د ظثلعح ثلقظثس ثلشثجرل  43 سؽز ثلخجلديز دسصذز ػجدؾ ثذ دلث   ثدت م ا

ةصم ث ضكجت ثظضكجزر ثلاظضذعجن كجتثر زةعععز  د ؽكع ثلذعجنثجس ةثلكفلعرثجس رثن  عسثز ثلذقثظ ةثظثضخد  

لضقلعل ثلذعجنجس ةثخضذثجز ثللسػثعجس  ةصعطثل ثلذقثظ ثلثم  Smart PLS4ة    Spss V.26دسنجرؼ 

رؾكع ثثز ثظثثضسضجؽجس أ كهثثج:  سثثجك صثث ععس رفسثثعم للكضغعثثس ثلكعض لاثلضعثثعيس ثلفبعثثد( د دفثثجتج  لثثم 

ثلاترثثجن ثلاظثثضهاكد ة ثثرث يشثثعس ثلثثم ثن ثلضعثثعيس ثلفبعثثد يكبسثثل ثلضثث ععس  ثثد ثل لثثخ ةصقعيلثثز ثلثثم 

كغثثس ثظثثضدثرز  ةدسثثج    لثثم ثلاظثثضسضجؽجس لثثد  ثلذقثثظ رؾكع ثثز رثثن ثظثثضهاك رسضؾثثجس ثكغثثس نلفثثج  ةث

ثلضعطعجس أ كهثج: ػثسةزر ثلفكثل  لثم صع عثز ثلكعثضهلط دكخثجؽس ثلاترثجن ثلكلثسؽ   لثم ثلكسضؾثجس 

ثلؼجزر رن خال ثظضخدث  ثلكقضعى ثلا اند ثلضععي د لضعلعؾ ثلؼع   لم ثلفعثلخ ثلكجلعز ةثلسلعثعز 

 .جنل  لم صلط ثلكسضؾجسثلضد لد صظعخ ثللست فجل ثتر

 .  لعم  سؽز ثلخجلديزثلكخدزثس ثلاظضهاكد  ثلاترجن ثلفبعد  ثلضععيس انكهًاث انًفتاحُت:

 :انًقذيت

يفثد ثلضعثثعيس ثلفبعثثد  كلعثثز صعثعي عز ةلبثثن  ثثد ثلاصؾثثجج ثلكفثجكط ةيسظثثخ  ثثد ثلبغعثثس رثثن 

ثل لثخ  لثم رسثضؼ رثج  ثلافعجن  لم  سجطس ثلكصيؼ ثلضععي د ثة دفؼهج   ةثظضخدثرل دقبكثز يخلثغ

دشبل تثةكد ثة رؤلضع ةيقجةل زؽجل ثلضععيس ص لعل ثل لخ  لم ثلكسضؼ  سدرج يبعن ثل لخ  لعل ثكذس 

ةث ظم رن لدزثصهم ثلانضجؽعز  سج صفكل ثظضسثصعؾعجس ثلضععيس ثلفبعد لآؽل ز ع ثلاظثفجز ثة صخلثعغ 

ة ثلض لعثثل رثثن صبثثجلعف ثلضعشيثثع ثة ص لعثثل نشثثجؽجس ثلضثثسةيؼ كثثجلإ ان ثة خلثثغ رسثثج ع ذلثثط ثلكسثثضؼ ث

ةثلضععيس ثلفبعد لا يهدف إلم صق عم ثل لخ ةلبسل   ؾ يفكل  لم صقؾعكل ثة ص لعلل ةؽفلل دكعضعى 

ثل دزثس ثلانضجؽعز للكسظكز ةيقجةل ثلكععلعن  د دفغ ثلافعجن ص لعض ثل لخ  لم ثلكسضؼ  د ظثع  

لثل رثن ثلسدقعثز  ثد ثلاظثعث  ثلاخثسى رفعن ةخجطز  سدرج يبعن  سجلط ظع  ةثفثد ةثلسدقعثز  عهثج ث

لسلط ثلكسضؼ ةكرلط  سدرج صبعن كلف ثلضظسعع ثة ثلا ان  لم ثلكسضؼ ث ظم ةث لم  ثد ظثع  ةثفثدر 

 ر جزنز دجلأظعث  ثلأخسى.

ثرج ثلإترجن ثلاظضهاكد  هع ظج سر صصثيدس دشبل كذعثس  ثد ثلفظثس ثلقثديظ  فعثظ أطثذـ 

بل رلسؽ يضؾجةش ثفضعجؽجصهم ثلأظجظثعز  ةيضعثم  ثرث ثلإترثجن ثلسجض يكعلعن إلم ثلشسث  ةثلاظضهاك دش
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دجلضفلس ثلكلسؽ دجلكسضؾجس ةثلخدرجس  ركج يؤتم إلثم صثسثكم ثلكثعثت  عثس ثلؼثسةزيز ةصث ععسثس ظثلذعز 

 لم ثللست ةثلكؾضكثع  يكبثن أن يثؤتم  ثرث ثلعثلعك إلثم رشثجكل ثلضظثجتيز ةثؽضكج عثز ةنلعثعز  فعثظ 

عز دثثجل لس ة ثثد  ثلسػثثج  يسؽثثع ؽثثص  كذعثثس رثثن  ثثرج ثلظثثج سر إلثثم ػثثغعؽ ج رجلعثثز ةيفثثصش ثلشثثف يسشثث 

ةظجةل ثلإ ا  ةثلإ انجس  ثلضد صشؾع  لم ثلاظضهاك دشبل  عس رذج س ةصغرم ثلس ذز  د ثلشثسث  

 كعظعلز للشفعز دجلعفجتر ةثلانضكج .

ةدثثثرلط لثثثد   ثثثرث ثلذقثثثظ لكفجلؾثثثز ظثثثج سر ثلإترثثثجن ثلاظثثثضهاكد خظعطثثثج   سثثثدرج يضفلثثثس 

جس ثلؼثثجزر ةلاظثثعكج ثلكخثثدزثس  ثثن ؽسيثثس ثلضعثثعيس ثلفبعثثد رثثن خثثال اثلكسثثضؼ ثلفبعثثد  دجلكسضؾثث

 ثلضعفعس ثلفبعد  ثلضسةيؼ ثلفبعد  ثلضعشيع ثلفبعد(.

ةلضق عس رض لذجس ثلذقظ صم ص ععكز ثلم ثزدفز رقجةز صؼكن ثلاةل رسهج رسهؾعز ثلذقظ ثرثج 

جنثخ ثلفكلثد  ثرثج ثلكقثعز ثلسثدثع   ثد ثلكقعز ثلغجند   د خظض لاؽجز ثلسظسم  ةكثسض ثلغجلثظ للؾ

 صؼكن ث م ثلاظضسضجؽجس ةثلضعطعجس.

 ول / يُهدُت انبحثانًحىس الأ

 اولا: يشكهت انبحث:
ث  لثم رعثضعى ثلفثجلم  دكثج يضؼثكسل رثن  يشبل ثلإترجن ثلاظضهاكد للكخثدزثس صقثدي ج رضصثيثد 

آعجز ثؽضكج عز  ثلضظثجتيز  ةطثقعز خ عثسر  يفثد ثلاترثجن ثلاظثضهاكد  لثم ثلكخثدزثس ة عس ثج رثن 

ثلكسضؾجس ثلؼجزر ظج سر رضصثيدر  د ثلانضشجز ركج يض لخ ثظثضسثصعؾعجس صعثعي عز  فجلثز للضظثدم لهثرج 

لظج سر  ةرسهج ثلضععيس ثلفبعد  ة ع أفد ثلأظجلعخ ثلضععي عز ثلهجت ثز لضعؽعثل ثلؾكهثعز نقثع صؾسثخ ث

أة ص لعل ثظضهاك رسضؼ رفعن ددلا  رن ثلضسةيؼ لل. ةرن  سج  ي صد ثلذقظ لععهم  د ثظضبشجف إربجنثجس 

 عثز ثلؾكهثعز ثظضخدث   رج ثلاظضسثصعؾعز د س  رذضبسر صهدف إلثم ص لعثل ثل لثخ  لثم ثلكخثدزثس ةصع

هلم َلر ش انتسلىَق انعكسلٍ عهلً الاديلاٌ دكخجؽس ج  ةدرلط صبكن رشبلز ثلذقظ  د ثلعؤثل ثلضثجلد: 

 ؟.الاستهلاكٍ نهًخذساث وانتحىل َحى الاستهلاك الأكثش صحت

  اَُا: أهذاف انبحث
ثخضذجز ؽذعفز صث ععس ثلضعثعيس ثلفبعثد د دفثجتج اثلكسثضؼ ثلفبعثد  ثلضعثفعس ثلفبعثد  ثلضثسةيؼ  .1

 فبعد  ثلضعشيع ثلفبعد(  لم ثلإترجن ثلاظضهاكد للكخدزثس.ثل

ص ديم صفسيف تلعس ة جرل لكلهع  ثلضعثعيس ثلفبعثد  ة ثسؿ أدفثجتج ثلكخضللثز  ةكعثف يكبثن  .2

 ثظضخدثرل  د ظعج  ربج قز ثلإترجن ثلاظضهاكد للكخدزثس.

لكخثدزثس  تزثظز كعف يكبن للضععيس ثلفبعد أن يؤعس  لم تةث ع ثلأ ثسثت صؾثجج ثظثضهاك ث .3

 ةرج إذث كجن يكبن لهرث ثلسع  رن ثلضععيس أن يغعس ظلعكهم دشبل  فّجل.

صقديد ثلاظضسثصعؾعجس ثلضععي عز ثلفبععز ثلضد لد صبعن ثلأكغثس  فجلعثز  ثد ص لعثل ثل لثخ  لثم  .4

 ثلكخدزثس  ظعث  رن خال ثلقكاس ثلإ ارعز أة ثلسظجةل ثلسلععز ثلكؤعسر.

  انثا: أهًُت انبحث
ز ثلذقظ رن خال رعج كضل  ثد ثدثسثش تةز ثلضعثعيس ثلفبعثد  ثد إفثدثط ثلضث ععس صذسش أ كع

 لثثثم إتزثك ثلأ ثثثسثت ةصغععثثثس ظثثثلعكعجصهم رثثثن خثثثال ن ثثثل طثثثعزر ظثثثلذعز  ثثثن ثلإترثثثجن ثلاظثثثضهاكد 

للكخدزثس  دكج يؤعس  لم رعضعى ز ذضهم  عهج ةيقد رن صؾسيذهم لهج  ككج يذُسش ثلذقظ أ كعز صؼثج س 

جس ثلقبعرعثثز  ةثلكؾضكثثع ثلكثثدند  ةثلشثثسكجس ثلخجطثثز لض ثثديم دثثسثرؼ ةفكثثاس ثلؾهثثعت دثثعن ثلكؤظعثث

صع عيز صفضكد  لم ثلضععيس ثلفبعد  رج ثلؾهعت ثلكشضسكز يكبن أن صصيد رن  فجلعز ثلسظجةل ثلكعؽهز 

 ةصصيد رن ن ج  ثنضشجز ج.
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فبعثد  ثد رؾثجل  ؼا   ن ثلكعج كز  د ظد ثللؾعر ثلذقغعز   لز ثلدزثظجس فعل ثظثضخدث  ثلضعثعيس ثل

ثلقد رن ثلإترجن ثلاظضهاكد للكخدزثس يؾفل رن  رث ثلذقظ إػج ز نع عز إلم ثلأتدعجس ثلفلكعز  دكثج 

ي د  زؤى ؽديدر يكبن أن صعج م  د ص ثعيس ظعجظثجس ةؽسعثز ةتةلعثز لكبج قثز ثلكخثدزثس  ككثج يعثهم 

رقجزدثز ثلإترثجن  لثم   رث ثلذقظ  د صعؽعثل ثلأنظثجز نقثع ثلضعثعيس ثلفبعثد كعظثعلز ثظثضسثصعؾعز  ثد

ثلكخثثدزثس  ةيذثثسش أ كعثثز ثظثثضخدثرل كؾثثص  رثثن ظعجظثثجس ربج قثثز ثلكخثثدزثس د سي ثثز أكغثثس ثظثثضدثرز 

 ةص ععسث .

 سابعاً : فشظُاث انبحث
: صعؽثثد  الثثز ثزصذثثجؽ ذة تلالثثز ثفظثثجةعز دثثعن ثلضعثثعيس ثلفبعثثد د دفثثجتج انفشظللُت انشسُسللُت الأونللً

 ةيضلس  رسهج رؾكع ز رن ثللسػعجس ثللس عز ةككج يلد:ةثلاترجن ثلاظضهاكد للكخدزثس  

 صعؽد  الز ثزصذجؽ ذة تلالز ثفظجةعز دعن ثلكسضؼ ثلفبعد ةثلاترجن ثلاظضهاكد للكخدزثس. .1

صعؽثثثد  الثثثز ثزصذثثثجؽ ذة تلالثثثز ثفظثثثجةعز دثثثعن ثلضعثثثفعس ثلفبعثثثد ةثلاترثثثجن ثلاظثثثضهاكد  .2

 للكخدزثس.

لضثثثسةيؼ ثلفبعثثثد ةثلاترثثثجن ثلاظثثثضهاكد صعؽثثثد  الثثثز ثزصذثثثجؽ ذة تلالثثثز ثفظثثثجةعز دثثثعن ث .3

 للكخدزثس.

صعؽثثثد  الثثثز ثزصذثثثجؽ ذة تلالثثثز ثفظثثثجةعز دثثثعن ثلضعشيثثثع ثلفبعثثثد ةثلاترثثثجن ثلاظثثثضهاكد  .4

 للكخدزثس.

: صعؽثثد صثث ععس ذة تلالثثز ثفظثثجةعز  للضعثثعيس ثلفبعثثد د دفثثجتج  ثثد ثلاترثثجن انفشظللُت انشسُسللُت انثاَُللت

 ز رن ثللسػعجس ثللس عز ةككج يلد:ثلاظضهاكد للكخدزثس   ةيضلس  رسهج رؾكع 

 يعؽد ص ععس ذة تلالز ثفظجةعز للكسضؼ ثلفبعد  د ثلاترجن ثلاظضهاكد للكخدزثس. .1

 يعؽد ص ععس ذة تلالز ثفظجةعز للضعفعس ثلفبعد  د ثلاترجن ثلاظضهاكد للكخدزثس. .2

 يعؽد ص ععس ذة تلالز ثفظجةعز للضسةيؼ ثلفبعد  د ثلاترجن ثلاظضهاكد للكخدزثس. .3

 يعؽد ص ععس ذة تلالز ثفظجةعز للضعشيع ثلفبعد  د ثلاترجن ثلاظضهاكد للكخدزثس. .4

 خايساً: يخطػ انبحث انفشظٍ

 
 انبحث انفشظٍ( يخطػ 1شكم سقى ) 

 .: ث دثت ثلذجفظانًصذس

ٍ
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 انتشوَح انعكسٍ
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  : يدتًع وعُُت انبحثاسادسً 
( 43صكغل رؾضكع ثلذقظ دجلكسضعثذعن  ثد رسثكثص  ثسؽز ثلضجدفثز ل عثم  ثسؽز ثلخجلديثز ثذ دلث   ثدت م ا

 رسضعخ  ةصم ثخر ثلفعسز د ظلعح ثلقظس ثلشجرل ثذ رغل رؾضكع ثلذقظ  عسضل.

 انًحىس انثاٍَ/ انداَب انُظشٌ

  انعكسٍانتسىَق 

 نتسىَق انعكسٍأولاً: يفهىو ا
 ظثلعك  ثد ثلثضقبم دهثدف صعثضخد  ثلضثد ثلضعثعي عز ثلععجظثجس ثفثد ث ثم ثلفبعثد ثلضععيس يفد

 ثلكثصيؼ  سجطثس  لثم ث ضكثجتث   ثلععجظثز  ثرج ةػثع ةيثضم ثلكسثضؼ  رثع صفثجرلهم ؽسي ثز ص لعل ثة ثلصدجةن

 أة ثلأظثفجز ز ثع ؽسيثس  ثن أم  بعثعز د سي ثز ةلبثن ةصعشيع  ةصسةيؼ ةصعفعس رسضؼ رن ثلضععي د

(. Baker, 2102013ا: ثلعثع  رثن ثلكسضؾثجس ظثقخ أة إطدثز ج  رن  ضسر دفد ثلظعجنز ت م صعلف

  سثد أة ثلصدثجةن رثن رقثدتر  ثسيقز لثرث ثل لخ ث جلز د نل ثلفبعد ثلضععيس" لعلد"ة" كعصلس" ة سف

  جلضعثعيس(.  Achrol & Kotler, 2011: 149اتثةثم  دشثبل أة رؤلضثز للضثسر ةذلثط ثلصدثجةن رؾكثل

 خثثثال رثثثن ثلفثثثسع يؼثثثج د لبثثثد ثل لثثثخ لض لعثثثل صعثثثضخد  ثظثثثضسثصعؾعز  ثثثن  ذثثثجزر  ثثثع ثلفبعثثثد

 ( Day, 2018:89اثلاظضخدث  لظعسر ةأخسى صس عديل ثظضسثصعؾعجس

 ةثلسشثجؽجس ثلععجظثجس ؽكعثع د نثل ثلفبعثد ثلضععيس (Hall & Wood,2021:1ا ةيفسف

 للتثز أة  ثج  دشثبل رفثعن لكسضؼ ثلاظضخدث  أة ثلشسث   د ثلصدعن ظلعك رن للقد ثلشسكز دهج ص ع  ثلضد

 13ا رفعسثثز للضثثسر رفثثعن رسثثضؼ ثظثثضخدث  أة ثظثثضهاك صقديثثد أة لضخلثثعغ أتثر  هثثع. ثلصدثثجةن رثثن رقثثدتر

:2023 ,Salem & Ertz .)لإلسثج  ثلضعثعي عز ثلض سعثجس ثظثضخدث  د نثل ثلفبعثد ثلضعثعيس يفثسف ككثج 

 (.Seeletse, 2016: 232ا رفعسل ةخدرجس دكسضؾجس يضفلس يكج ة جتصهم ظلعكهم دضغععس ثلكعضهلبعن

 ثظثضسثصعؾعز ثنثل  لثم ثلفبعثد ثلضعثعيس ثلثم(  Cintron & others, 2017:  77ا ةيشعس

 ة عثس للثسدـ ثلهجت ثز ثلكسظكثجس لذثل رثن ثلكعثض ذلد ة ثللفلثد ثل لثخ ة ثبل رعضعى صسظعم إلم صهدف

  لثم ثل لثخ  ثد ثلإ ثسثؽ ثلإتثزر ثلكسظكثجس لذثل رثن صظثكم ثلضد ؽسيس خجزؽز ة د للسدـ  ثلهجت ز

 ةذكثس. ثلكعثض ذلد ثة ثلقثجلد ثلعلثش  ثد كثجن ظثعث  ثلاظثع   ثد تةزصهثج خثال رثن ةثلخدرجس  ثلعلع

 ثلثم يعثفم ثلثرم ثلضعثعيس ثنثعث  ثفثد  ثع ثلفبعثد ثلضععيس ثن Salem & others,ا 2018: 299ا

 ثة تثةكثد دشثبل ثرثج يبثعن ة ثرث ثػثسثز  رثن صفبعثل لكثج رفعسثل رسضؾثجس ثظثضهاك رن ثلقد ثة ص لعل

 ثلكسظكثجس لذثل رثن صذسعثل رثن ثلسةععثعز ثلا ثدثف صق عس  د  ج ل تةز ثلضععي د لكصيؾل ةثن   رؤلش

 .طقعز  عس ثة طقعز كجنش ظعث 

 رهكثثز أتثر ثلفبعثثد ثلضعثثعيس ثن( AL-Samydai & Yousif, 2018:  209ا ةيثثسى

 أة تثةثم دشثبل   رفعسثز خدرثز أة ثلعثلفز ثظثضخدثرل صس ثعد أة   ثلاظثضهاك أة ثل لخ رن للقد صعضخد 

 صؼثس ثلضثد ثلكسضؾثجس دفثغ ثظثضخدث  رثن للقثد ةيعثضخد    ةأ كعضهثج ثلكثعثزت  ثرج ندزر دعذخ رؤلش

 .ة عس ج ةثلكخدزثس ةثلأتةيز ةثلبقعل ثلضدخعن رغل ةثلكؾضكع ثلفجرز ثلظقز

 انعكسٍ اَُاً: اهًُت انتسىَق 
صضؾعد أ كعز ثلضععيس ثلفبعد  سد ثلكعضهلبعن أكغس رن أم ؽهز أخسى ةذلط  ذس تزؽز 

ثلع د ثلضد يكضلبهج ثلكعضهلط ةثلكعؤةلعز ثلاؽضكج عز ةثلاخالعز ثلضد يضقلم دهج رن خال ثلضصثرل 

 ,Tooleدضسلعر ثلاؽسث ثس ةثلالضصث  دجلضفلعكجس ةثل عثنعن ثلضد صظدز ج ثلدةلز ثة ثلكسظكزا

(. ةثن ثلذسثرؼ ثلضععي عز ثلخجطز دجلضععيس ثلفبعد ةثلكعؽل ثلم ثلكعضهلبعن ةثلكضفل ز 2012:14

دض لعل ثل لخ  لم ثلكسضؾجس ثلضد صؼس دجلذعتز ةدظقز ثلكعضهلط نلعل ثة ثلكضفل ز دبعلعز ثلكقج ظز 

ضععيس  لم عسةثس ثلدةلز ةثلالضصث  دفد   دز ج ةص لعل ثظضهاكهج تلالز  لم أ كعز ثل

ككج يهدف إلم ز ع أظفجز ثلكسضؾجس  ةثل عج  دقكاس ث انعز ربغلز  (Pallavi, 2016: 27)ثلفبعد
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صسكص  لم صعػعـ رخجؽس ثظضهاك ثلكسضؼ   ؼا   ن صخلعغ ؽعتر ثلكسضؼ ةص لعل ث دثتج  د 

 .(Shapiro, 2018: 121)ثلعع 

  انثاً: ابعاد انتسىَق انعكسٍ
ؽعتر رقضعى ثلكسضؼ زدكج يؤتم ذلط ثلم خلغ صدزيؾد لل لخ  لم ذلط ثن خلغ انًُتح انعكسٍ:  .1

ثلكسضؼ  ةدجلس م رن ثظضفكجل  رج ثلعظعلز  د ثلضععيس ثلفبعد كجن لذفغ ثلذجفغعن زأم آخس 

ةرفجكط  لم ثظضخدث   رج ثل سي ز ةص ذع هج  د ثلضععيس ثلفبعد دج ضذجز ثلؾعتر  جرا  ؽع سيج  لا 

 (.Hal& Zhang,2012:61علايكبن ثلكعجض دل ثة صخ 

ص ع  ثلقبعرز  د دفغ ثلافعجن دس ع ثلاظفجز ثلعلفز أة خدرز رفعسز رن خال انتسعُش انعكسٍ:  .2

 سع ثلؼسثةخ  لعهكج صؤتم ثلم ز ع ثلاظفجز ثلسهجةعز للعلفز ثة ثلخدرز ةرن عم ي ل ثل لخ  لعهج 

 450ثلعلفز أة ثلخدرز ا رن لذل ثلكعضهلبعن يؤتم ذلط ثلم صغذعؾ ثلشسث  دبكعز أكذس رن

:2010,Gbadeyan.) 

يفسف ثلضسةيؼ ثلفبعد  لم ثنل ثلا ان ثلرم يعضفكل للقد رن ثظضهاك رسضؼ رج انتشوَح انعكسٍ:  .3

ثة ثظضفكجلل ة يعطف دجنل ػجز للذعتز ةثلانعجن  لم فد ظعث   ة رث ركبن ثن يبعن نع ج  رن ثنعث  

 ,Almasaodiظـ للكعضهلبعن دفد  ثظضخدث  ظلفز أة خدرزاثلد جيز ثلكؼجتر يضم رن خالل ص ديم ثلس

2015: 46.) 

: دجلسعذز للكسضؾجس دشبل  ج   جن صعشيفهج ظعف يبعن دبكعجس للعلز  ةرسج ر انتىصَع انعكسٍ .4

صعشيفعز رقدتر  ظعث  للكسضؾجس ثل ذعز ثلضد صضؼكن دجظضهاكهج رقجذيس طقعز صضفلس دقعجر 

 (.Darman,2014:46ثلكضفل ز دهرث ثلخظعصاثلكعضهلط ثة ثلكسضؾجس ثلاخسى 
 

 ٍالادياٌ الاستهلاك 

 اولاً: يفهىو الادياٌ الاستهلاكٍ
ثلإترجن ثلاظضهاكد  ع صعؽل ظلعكد يكعل  عل ثلأ سثت إلم  سث  ثلعلع ةثلخدرجس دشبل 

لشسث  شثةد  ن ثلقجؽز. يفضذس  رث ثلعلعك  با  رن أ بجل ثلإترجن ثلعلعكد  فعظ يلؾ  ثلأ سثت إلم ث

ةثلاظضهاك ثلكعضكس ككقجةلز لضق عس  فعز رفعن دجلعفجتر أة ثلسػج. ةلد يبعن لهرث ثلإترجن آعجز 

ظلذعز  رغل ثلضعصس ثلكجلد  ة  دثن ثلعع سر  لم ثل سثزثس ثلشسثةعز  ةصد عز ثلفالجس 

 (.Dittmar,2005:837ثلاؽضكج عزا

ثللثثست إلثثم ثلشثثسث  ةثلإنلثثج  تةن ككثثج يفُثثسف ثلإترثثجن ثلاظثثضهاكد د نثثل ظثثلعك لهثثسم يثثد ع 

ج ددةث ع نلععز ةثؽضكج عز. يثؤتم  ثرث ثلثسكؾ رثن ثلاظثضهاك إلثم رشثجكل  فجؽز ف ع عز  ةيبعن رد ع  

رجلعز ة خظعز  ةيفبط ص ععس ثل عم ثلكجتيز ةثلفعثرل ثلسلعثعز رغثل ثلإفعثجض دثجلس ض أة  ثد  ثلسػثج 

 د ثلإترجن ثلاظثضهاكد  ثع ثلضث ععس ثل ثعم  (. ةرن ثلفعثرل ثلكعج كزRoberts, 2004:172ثلرثصد ا

للإ انجس ةةظجةل ثلضعثطل ثلاؽضكج د  ةثلضثد صشثؾع ثلأ ثسثت  لثم زدثؾ ثلعثفجتر دجلشثسث  ةثرثضاك 

ثلعلع. ككج يعهم صع س د جلجس ثلاةضكجن ةظهعلز ثلضعع  ثلإلبضسةند  د ؽفل ثلعطثعل إلثم ثلكسضؾثجس 

ا يظهس ثلإترجن ثلاظضهاكد  ثجتر   ثد  ثبل إلقثجؿ  (. فعظ Koran,2006:1817أظس  ةأكغس إ سث  

رعضكس لشسث  رسضؾجس ؽديدر دهثدف صق عثس  ثفعز رؤلثش دجلعثفجتر  ةلبسثل ظثس جن رثج يضا ثم  ركثج 

 يفصش ثلس ذز  د رصيد رن ثلشسث  لضق عس ثلسػج.

 انعىايم انًر شة فٍ الإدياٌ الاستهلاكٍ  اَُاً:
كقلصثس ثلأظجظعز لهرث ثلعلعك  فعظ صعُضخد  يفد ص ععس ةظجةل ثلإ ا  ةثلضععيس أفد ثل

ثلإ انجس لؾرح ثلكعضهلبعن  ةصظعيس ثلعفجتر ةثلؾجذدعز كخظجةض رسصذ ز دجرضاك ثلكسضؾجس 

(. صد ع ةظجةل ثلإ ا  ثلأ سثت إلم صذسد لعم رجتيز  ةصسدؾ دعن Roberts & Pirog, 2004ثلؾديدر ا

يشعس دفغ ثلذجفغعن إلم أن ثلأ خجص ثلرين  ثلعفجتر ةثلسػج ةثرضاك ثلعلع. رن ؽجنخ آخس 
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يفجنعن رن ثنخلجع ص ديس ثلرثس أة ثلشفعز دجلس ض يبعنعن أكغس  سػز للإترجن ثلاظضهاكد  إذ 

 Koran etيلؾ ةن إلم ثلشسث  كعظعلز لضفصيص طعزصهم ثلرثصعز ةصق عس  فعز دجلضقعن ثلشخظد ا

al., 2006:1819عجز ظلذعز  لم ثللست ةثلكؾضكع  فعظ يصيد رن (. ة رث ددةزر يكبن أن يؤتم إلم آ

ثلؼغؾ ثلكجلد ةيؤتم إلم صسثكم ثلديعن  ركج يعذخ ػغعؽ ج نلععز ةرشجكل ثؽضكج عز  كجلضعصس  د 

ثلفالجس ثلأظسيز. صشعس ثلدزثظجس إلم أن ثلأ خجص ثلرين يفجنعن رن ثلإترجن ثلاظضهاكد يشفسةن 

بم  د ظلعكهم ثلشسثةد  ركج يؤتم إلم شيجتر ثلضعصس دجلرنخ ةثلفجز دعذخ  د  لدزصهم  لم ثلضق

 (.Dittmar, 2005:840ثلسلعد ةصد عز ثلظقز ثلسلععز ا

  انثاً: استشاتُدُاث انعلاج وانحذ يٍ الإدياٌ الاستهلاكٍ

أ جزس دفغ ثلأدقجط إلم  فجلعز دفغ ثلأظجلعخ ثلفاؽعز رغل ثلفاػ ثلعلعكد ثلكفس د  د 

بم  د ظلعكعجصهم ثلاظضهاكعز. يهدف ثلفاػ إلم صقديد ثلأ بجز ثلعلذعز ثلضد رعج در ثلأ سثت  لم ثلضق

ككج  ثلاترجنصد ع ثللست إلم ثلشسث  ثلكلسؽ  ةرن عم صفديلهج د ظلعح يد م ثصخجذ لسثزثس أ ؼل دش ن 

يفُضذس ثلضغ عف ثلكجلد ةشيجتر ثلع د د ظجلعخ ثلضععيس أتةثس  جرز صعج د ثلأ سثت  لم رعثؽهز 

 (.Koran et al., 2006:1820ؽ ثلضؾجزيز ةثصخجذ لسثزثس  سثةعز ردزةظزاثلؼغع

 انًخذساث 

 يفهىو انًخذساث اولاً:
رلهع  ثلكخدزثس لغز : ثلكخدزثس  د ثللغز ر خعذر رن كلكز "خَدَزَ"  ةيُ جل "أخدزج" دكفسم 

ػفف ثلإفعجض (  ة د فجلز رن   دثن أة 7: 2006أطجدل ثلخَدَز أة ثللضعز  د ثلؾعما ذد ثلغسد  

 .(170: 1980ثلسثشم ثلرم يؤتم إلم صهدةز ثلأ ظجح ةإفدثط فجلز رن ثلعبعن ةثلاظضسخج ا

ج   د  س ش ثلكخدزثس  لم ثنهج رعثت صؤعس  لم ثلؾهجش ثلفظذد ثلكسكصم  ثرج ثط اف 

لؾعم ثلإنعجن  سد صفجؽعهج  ركج يؤتم إلم صغععسثس  د ثلقجلز ثلسلععز أة ثلف لعز أة ثلؾعديز 

. صضسع  ثلكخدزثس دعن ؽذعفعز ةطسج عز ةصعُضخد   د دفغ ثلقجلاس (237: 1997ارقكد  لشخضل

لأ سثع ؽذعز لضعبعن ثلألم  لبسهج صظذـ ػجزر ةرعذذز للإترجن  سد ثظضخدثرهج د س   عس لجنعنعز 

أة خجزػ ثلإ سثف ثل ذد  ركج يؤتم إلم ص ععسثس ظلذعز  لم ثلظقز ثلف لعز ةثلؾعديز للكضفجؽد  

 .(11: 2003اثدع ثلسةض  ةلد صؤعس  لم فعجصل ثلاؽضكج عز

  اَُاً: أظشاس انًخذساث الاختًاعُت
صفد ثلأػسثز ثلاؽضكج عز للكخدزثس رن أخ س ثلأػسثز ةأكغس ج ةأةػقهج لأنهج صكط 

 (:253: 1980ثللست ةثلأظسر ةثلكؾضكع ةيضؼـ ذلط رن خال رج ي صدا عع  

 رخعف ةخ عس. ث ضال طقز ثللست ةصد عز ج دشبل .1

 ثلكدرسعن صعهل  لعهم ثلؾسيكز. .2

صفجؽد ثلكخدزثس يؤعس ص ععسث  دجلغج  ةخ عسث   لم ثلقجلز ثلكفعشعز ةثلعبسعز ةثلضفلعكعز ةثلأخالعز  .3

 للأظسر.

 ةلاتر أؽلجل ػفجف ثلذسعز ةأفعجنج  رشع د ثلخل ز لا يعض عفعن ر جةرز ثلأرسثع. .4

 ثلأدعثن  عهج ثلكخدزثس.كغسر فدةط ثل ا   د ثلأظس ثلضد يضسجةل  .5

 ػفف دسج  ثلأظسر ثلضد صسضشس  عهج  رج ثلعكع . .6

صفجؽد ثلكخدزثس رن لذل أفد أ سثت ثلأظسر يؾس د عز أ سثت ج إلم  رث ثلعدج  خظعطج  إذث كجن  .7

 ثلكضفجؽد ثلأح لأن ثلأدسج  ظع ضدةن دل ةيسشتعن  لم أخالل.
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  انثاً: اظشاس انًخذساث انصحُت
 2020ثلكخدزثس ثلضد صؤعس ظلذج   لم طقز ثلانعجن  فعظ ذكس ارهدم صضسع  ثػسثز 

 ( ثن ثػسثز ثلكخدزثس صس عم ثلم  در ن جؽ  د:556:

 ثلضعكم ثلبقعلد .1

 ػكعز خايج لشسر ثلكخ  ةػكعز خايج ثلكخعخ. .2

 ثلسعدجس ثلدرج عز ثلبذديز. .3

 ثلضهجح ثلا ظجح ثلكضفدتر. .4

 ثلضهجح  ظخ ثلفعن  ةثلضهجح ثلذلفع . .5

 ثلكسا  ةثل ب. ظسؽجن .6

   دثن ثلشهعز  ةثلضهجح ثلأرفج  ثلغلعظز ةثلدلع ز  ةصؼخم ثل قجل. .7

 سابعاً: أظشاس انًخذساث انُفسُت وانعقهُت
ثلكخدزثس صقُدط ثلفديد رن ثلأػسثز ثلسلععز ةثلف لعز  دفؼهج لد يبعن لظعس ثلكدى  دعسكج 

س إلم ثػ سثدجس رصثؽعز صض عز دفؼهج ثلآخس لضظذـ رشجكل رصرسز   يؤتم صفجؽد ثلكخدزث

كجلضعصس ثلكعضكس ةثل لس ثلكلسؽ  فعظ صؾفل ثلكعثت ثلكخدزر ثلكضفجؽد  د فجلز رن  د  ثلاظض سثز 

ثلسلعد ككج صعذخ دفغ أنعث  ثلكخدزثس ثػ سثدجس رصثؽعز  ديدر لد صظل إلم ثلاكضتجح  خجطز 

ز ةثلقصن ثلكعضكساظفعد ة ذد  سد  د  صع س ثلكخدز  ركج يؾفل ثلكضفجؽد يدخل  د تثةسر رن ثلضفجظ

(. ككج صؤتم ثلكخدزثس إلم صغععس  د ؽسي ز  كل ثلدرجغ  ةلد صعُذخ  لعظجس 20: 2005ثلكؾعد  

دظسيز أة ظكفعز ةصخعاس  عس ةثلفعز  فعظ يل د ثلشخض ثلاصظجل دجلعثلع  د دفغ ثلأفعجن  

عص  ةيعثؽل ثلكدرن طفعدز  ؼا   ن ذلط  هد صعج م  د إػفجف ثل دزثس ثلف لعز كجلضركس ةثلضسك

 (.286: 2022 د صركس ثلضلجطعل أة ثلضسكعص  د ثلأرعز ثلععرعزا هسجش  

 انًحىس انثانث/ انداَب انعًهٍ

 وصف وتشخُص يتغُشاث انبحث اولاً: 
ثلاظضهاكد لدى ثلكعظلعن  د  ثلاترجنللضفسف  لم ةثلع ثلضععيس ثلفبعد ةص ععسج  د 

ثظضؾجدز ةفدر ثلكفجيسز للكؾضكع  ظعف يضم ثلا ضكجت  لم ثلعظؾ ثلكعدثن ثلكذقعط ة د ػع  

( Likertثلقعجدد ةثلانقسثف ثلكفعجزم لضلط ثلاؽجدجس. ةلان  رث ثلذقظ لد ث ضكد  لم ر عجض ا

( دغاط 5-1ثلخكجظد  د ثؽجدجس  عسز ثلذقظ لاظضذجنز   ععبعن رعضعى كل رضغعس رقظعزث دعن ا

 (.3  ةيشضكل عاط رعضعيجس  سد ثلعظؾ ثللسػد ثلذجل  ا( يعػـ ذلط2رعضعيجس ةثلؾدةل ا

 ( انًتىسطاث انًشخحت لإخاباث عُُت انبحث2خذول )  

 يستىي انتقُُى انًتىسػ انًشخح

 يُخفط 2.33 نغاَت  - 1 يٍ

 يتىسػ 3.67 أقم يٍ    2.34 -يٍ

 يشتفع 5نغاَت  – 3.67 يٍ

ةكجنش نضجةؼ إؽجدجس أ سثت رؾضكع ثلدزثظز  ن ثلكضغعسثس ثلضد صسجةلضهج ثلاظضذجنز  دسج    لم      

 صقلعل صلط ثلإؽجدجس ثلكضفل ز دجلكضغعسثس  ةككج يلد: 

 وصف وتشخُص انتسىَق انعكسٍ  .1

( ةثلضد يكغل كل رسهج ربعن ؽصةعج رن 12-1صم لعجض  رث ثلكضغعس رن خال ثلاظتلز ا

ثللس عز للضععيس ثلفبعد ةدجلضجلد  جن ثلاؽجدز  ن   سثس صلط ثلادفجت ثللس عز صفبط ثصؾج جس ثلادفجت 

 ( يذعن ذلط:3 عسز ثلذقظ ةردى صشخعظهج  د ثلكعدثن ثلكذقعط ككؾضكع للذقظ. ةثلؾدةل زلم ا
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 ( َتاسح وصف وتشخُص انتسىَق انعكس3ٍخذول سقى )
 الاَحشاف انًعُاسٌ انىسػ انحسابٍ انفقشاث ث

1 X1 4.70 0.88 

2 X2 4.55 0.58 

3 X3 2.78 0.89 

 0.78 4.01 اخًانٍ بعذ انًُتح انعكسٍ

4 X4 3.54 0.87 

5 X5 4.79 0.82 

6 X6 4.80 0.69 

 0.79 4.37 اخًانٍ بعذ انسعش انعكسٍ

7 X7 4.56 0.58 

8 X8 4.23 0.23 

9 X9 3.21 1.23 

 0.86 4.00 اخًانٍ بعذ الاعلاٌ انعكسٍ

10 X10 2.69 0.69 

11 X11 4.25 0.89 

12 X12 3.58 0.98 

 0.85 3.50 اخًانٍ بعذ انتىصَع انعكسٍ

 0.80 3.97 الاخًانٍ نهًتغُش

 رن ث دثت ثلذجفغعن دجلا ضكجت  لم نضجةؼ ثلذقظانًصذس: 

( صم لعجض  رث ثلكضغعس رن خال ثزدفز 3نافظ رن خال ثلسضجةؼ ثلظج سر  د ثلؾدةل ا

( ة ع أكذس رن 3.97ثدفجت  س عز  ةلد دل  ثلعظؾ ثلقعجدد ثلاؽكجلد ثلكعشةن للضععيس ثلفبعد ا

يشعس ثلم ثن ثلضععيس ثلفبعد  د ثلكعدثن ( 0.80( ةدجنقسثف رفعجزم ا3ثلعظؾ ثللسػد ثلذجل  ا

 .قعخ ثؽجدضهم  لم   سثس ثلاظضذجنزؽج  دكعضعى رسصلع د ثلكذقعط

 نهًخذساث الاستهلاكٍ الادياٌ تشخُصوصف و .2

( ةثلضثثد يكغثثل كثثل رسهثثج ربعنثثج  س عثثج  رثثن 25-16لثثد صثثم لعثثجض  ثثرث ثلكضغعثثس رثثن خثثال ثلل ثثسثس ا

 ثرج ثلك ثجيعط ربعنجس ثدفجت ثلاترجن ثلاظضهاكد للكخدزثس ثلغاعز ثللس عز ةدجلضجلد   ن ثلاؽجدثز  ثن 

 ثللس عز صفبط ثصؾج جس  عسز ثلذقظ ةردى صشخعظهج للأتث   ةككج رذعسز نضجةؾهج دجلؾدةل ثتنجج.

 ( َتاسح وصف وتشخُص الادياٌ الاستهلاكٍ نهًخذساث4خذول سقى )
 الاَحشاف انًعُاسٌ انىسػ انحسابٍ يعًىٌ انفقشة ث

16 Y1 3.73 0.76 

17 Y2 3.81 0.89 

18 Y3 3.90 0.68 

19 Y4 3.97 0.89 

20 Y5 4.13 0.92 

21 Y6 4.04 0.82 

22 Y7 4.53 0.59 

23 Y8 4.67 0.80 

24 Y9 4.95 0.70 

25 Y10 3.64 0.88 

 0.82 3.90 الإخًانٍ نهًتغُش

 : رن ث دثت ثلذجفغعن دجلا ضكجت  لم نضجةؼ ثلذقظانًصذس

  ثسر   10( صم لعجض  رث ثلكضغعس رن خثال 4نافظ رن خال ثلسضجةؼ ثلظج سر  د ثلؾدةل ا

( ة ثثع أكذثثس رثثن ثلعظثثؾ 3.90ةلثثد دلثث  ثلعظثثؾ ثلقعثثجدد ثلكثثعشةن للإترثثجن ثلاظثثضهاكد للكخثثدزثس ا
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( ركثثثج يشثثثعس ثلثثثم ركجزظثثثز ثلاترثثثجن ثلاظثثثضهاكد 0.82( ةدثثثجنقسثف رفعثثثجزم ا3ثللسػثثثد ثلذثثثجل  ا

 .قعخ ثؽجدضهم  لم   سثس ثلاظضذجنزثلذقظ ددزؽز رسصلفز د للكخدزثس رقل

  اَُاً: عشض َتاسح انتحهُم
: صعؽثثد  الثثز ثزصذثثجؽ ذة تلالثثز ثفظثثجةعز دثثعن ثلضعثثعيس اختبللاس انفشظللُت انشسُسللُت الأونللً .1

 ثلفبعد د دفجتج ةثلاترجن ثلاظضهاكد للكخدزثس  د ثلكعدثن ثلكذقعط

رضغعثسثس ثلذقثظ اثلكضغعثس ثلكعثض ل( ةثلكضكغثل دجلضعثعيس ثلفبعثد رثع لكفس ز ثلفالز ثلازصذجؽعثز دثعن 

ثلكضغعس ثلكفضكد ةثلكضكغثل  ثد اثلاترثجن ثلاظثضهاكد للكخثدزثس( صثم ثظثضخدث  رفجرثل ثزصذثجؽ دعسظثعن 

 ةكجنش ثلسضجةؼ ككج يلد:

 ( َتاسح علاقاث الاستباغ بٍُ انتسىَق انعكسٍ الادياٌ الاستهلاكٍ نهًخذساث5اندذول )

 تقمانًس

 انتابع

 
انًُتح 

 انعكسٍ

انسعش 

 انعكسٍ

الاعلاٌ 

 انعكسٍ

انتشوَح 

 انعكسٍ

انتسىَق 

 انعكسٍ

 -**0.698 -**0.543 **0.474- **0.576- **0.639- الاستباغ

الادياٌ 

 الاستهلاكٍ
 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 انذلانت

 (0.05( ا*( رفسعيز  سد ا0.01رفسعيز  سد اا**( ؛ رن إ دثت ثلذجفغعن ث ضكجتث   لم نضجةؼ ثلضقلعل انًصذس:

( ثن  سجك  الز ثزصذجؽ  بعد دعن ثلضععيس ثلفبعد ةثلاترثجن 5نافظ رن نضجةؼ ثلؾدةل ا

(  سد رعضعى تلالز رفسعيز ثلل رن رعثضعيجس -0.698ثلاظضهاكد للكخدزثس إذ دل  رفجرل ثلازصذجؽ ا

س صلثط ثل عكثز ثلعثلذعز ثلثم ثلفالثز ثلفبعثعز دثعن (  ةكجنش ثلفالثز ظثلذعز ةصشثع0.05؛ 0.01ثلكفسعيز ا

ثلكضغعثثسين ة ثثرث يؤكثثد رعثثل ثلفالثثز للصيثثجتر  ة لثثم رعثثضعى ثلادفثثجت ثللس عثثز ؽكعفهثثج كثثجن لهثثج  الثثز 

ثزصذجؽ  بعد رع ثلاترجن ثلاظضهاكد للكخدزثس ة د  الز ظلذعز لعيثز صشثعس ثلثم ثلفالثز ثلفبعثعز 

 عز ثلسةعععز ثلأةلم ةثللسػعجس ثللس عز دظعغز ثلاعذجس.دعن ثلكضغعسين ةدجلضجلد ص ذل ثللسػ

: يعؽثد صث ععس ذة تلالثز ثفظثجةعز للضعثعيس ثلفبعثد د دفثجتج اختباس انفشظُت انشسُست انثاَُلت .2

  د ثلاترجن ثلاظضهاكد للكخدزثس  د ثلكعدثن ثلكذقعط 

دفثجتج  ثد ثلكضغعثس صم ثخضذجز  رج ثللسػعز  د ثلذقظ ثلكضفل ز د عجض ص ععس ثلكضغعس ثلكعض ل د 

ثلضجدع دجظضخدث  أنكعذػ ثلانقدثز ثلخ د ثلكضفدت ةلأؽل ذلط   ثد ةػثفش  سػثعز زةععثز ة سػثعجس 

  س عز لضقلعل  الز ثلض ععس دعن ثلكضغعس ثلكعض ل ةثلكضغعس ثلضجدع ة د ككج يلد: 

 ( َتاسح تقذَش ًَىرج الاَحذاس انخطٍ انًتعذد6اندذول )

 انًتغُش انتابع

(R2) 

يعايم 

 انتحذَذ

انًحسىبت 

(F) 

انذلانت 

 الاحصاسُت

الابعاد 

 انفشعُت

B   يعايم

 الاَحذاس

انًحسىبت 

t)) 

انذلانت 

 الاحصاسُت

الادياٌ 

 الاستهلاكٍ
0.596 23.51 0.00 

انًُتح 

 انعكسٍ
0.563 10.977 0.00 

انسعش 

 انعكسٍ
0.382 5.434 0.00 

الاعلاٌ 

 انعكسٍ
0.471 5.997 0.00 

انتشوَح 

 انعكسٍ
0.874 5.697 0.00 

(  د F عكز ثلؾدةلعز ا(. ثل0.05لعكز ا*( رفسعيز  سد رعضعى ا؛ رن إ دثت ثلذجفغجن ث ضكجتث   لم نضجةؼ ثلضقلعلانًصذس: 

 DF) 1,39 سد تزؽز فسيز ا( 2.042(  د اt( ة ا4.16ا
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ثلغجنعثثز ثلضثثد رلجت ثثج  سثثجك صثث ععس ( ثن ثللسػثثعز ثلسةععثثعز 6نافثثظ رثثن ثلسضثثجةؼ ثلظثثج سر  ثثد ثلؾثثدةل ا

( Fرفسعم للضععيس ثلفبعد د دفجتج  د ثلاترجن ثلاظضهاكد للكخدزثس لد صق  ثش, فعثظ دلغثش لعكثز ا

(  سثثد تزؽثثز فسيثثز 0.05( ة ثثد ثكذثثس رثثن لعكضهثثج ثلؾدةلعثثز  سثثد رعثثضعى تلالثثز ا23.51ثلكقعثثعدز ا

ثلكضغعثس ثلكعثض ل ةثلكضغعثثس ضسػثز دثعن ( ة ثرث يثدل  لثم رفسعيثز ثلفالثثز ثلكل4.16( ةثلذجلغثز ا1,38ا

( رثثن 59.6( ثلثثم ثن ثلضعثثعيس ثلفبعثثد يلعثثس رثثج ر ثثدثزج ا R2ككثثج يشثثعس رفجرثثل ثلضقديثثد ا  ثلضثثجدع

ثلضغعثثسثس ثلضثثد صقظثثل  ثثد ثلاترثثجن ثلاظثثضهاكد ثلكعثثدثن ثلكذقثثعط , ة لثثم رعثثضعى ثلادفثثجت ثللس عثثز 

يشعس رفجرل ثلانقدثز لؾكعع ثلادفجت ثلكفسعيز ؽكعفهج لهج ص ععس  د ثلاترجن ثلاظضهاكد للكخدزثس ككج 

(  سثد تزؽثز 0.05( ثلكقععدز ثكذثس رثن لعكضهثج ثلؾدةلعثز  سثد رعثضعى تلالثز اTةرج يؤكد ذلط لعكز ا

( ةصشثثثعس صلثثثط ثلسضثثثجةؼ ثلثثثم رفسعيثثثز  الثثثز ثلا ثثثان ثلفبعثثثد دثثثعن 2.042( ةثلذجلغثثثز ا1,29فسيثثثز ا

عط رقثل ثلذقثظ ثلضثد صكضثجش دجلضعثعيس ثلفبعثد لهثثج ثلكضغعثسين ركثج يفسثد ثن ظثلعكعجس ثلكعثدثن ثلكذقث

ص ععسث رفسعيج  د ثلاترجن ثلاظضهاكد للكخدزثس. ةدجلضثجلد ص ذثل ثللسػثعز ثلسةععثعز ثلغجنعثز ة س عجصهثج 

 ةدظعغز ثلاعذجس.  

 انًحىس انشابع / الاستُتاخاث وانتىصُاث

 اولا : الاستُتاخاث
شثثخعض ثلضعثثعيس ثلفبعثثد   ثثد صذثثعن ثن  دسثثج   لثثم إؽجدثثجس  عسثثز ثلذقثثظ ةرثثن خثثال ةطثثف ةص .1

ثلضعثثعيس ثلفبعثثد فظثثل  لثثم ةظثثؾ فعثثجدد رسصلثثع ة ثثرث يشثثعس ثلثثم ثن  عسثثز ثلذقثثظ صكثثجزض 

ثلضععيس ثلفبعد رن خال ةثؽذجصهج ثلارسعز ةدكج يعهم  د ثلقد رثن شيثجتر ثلاترثجن ثلاظثضهاكد 

 للكسضؾجس ثلؼجزر دجلكؾضكع كجلكخدزثس.

دثثعن ثلكضغعثثس ثلكعثثض ل اثلضعثثعيس ثلفبعثثد( دئدفثثجتج اثلكسثثضؼ  صذثثعن ةؽثثعت  الثثز ثزصذثثجؽ  بعثثعز .2

ثلفبعثثثد  ثلعثثثفس ثلفبعثثثد  ثلإ ثثثان ثلفبعثثثد  ثلضعشيثثثع ثلفبعثثثد( ةثلكضغعثثثس ثلضثثثجدع اثلاترثثثجن 

ثلاظثثضهاكد( ة ثثرث دثثدةزر يشثثعس ثلثثم ثن أم شيثثجتر فجطثثلز  ثثد ثلضعثثعيس ثلفبعثثد صثثؤتم ثلثثم 

زر كجلكخدزثس  ة لثم ثلفبثط  جنخلثجع ثنخلجع  د ثلاترجن ثلاظضهاكد  لم ثلكسضؾجس ثلؼج

 ركجزظجس ثلضععيس ثلفبعد ظعؤتم ثلم شيجتر  د ثلاترجن ثلاظضهاكد  لم صلط ثلكسضؾجس.

 سجك ص ععس رفسعم للكضغعس ثلكعض لاثلضعثعيس ثلفبعثد( د دفثجتج  لثم ثلاترثجن ثلاظثضهاكد ة ثرث  .3

فبعثثد يكبسثثل ثلضثث ععس  ثثد يشثثعس ثلثثم ثن ر ثثدثز ثلصيثثجتر دعفثثدر ةثفثثدر  ثثد ركجزظثثجس ثلضعثثعيس ثل

 ثل لخ ثيؾجدج ةصقعيلز ثلم ثظضهاك رسضؾجس ثكغس نلفج  ةثكغس ثظضدثرز.

  اَُا: انتىصُاث
ػسةزر صبغعثف ؽهثعت ثلضعثعيس  ثد ثظثضخدث  ص سعثجس ثلضعثعيس ثلفبعثد لضغ عثف ثلكعثضهلبعن  .1

 ةثلكؾضكع ثلكقعؾ ةخلس ة د كجف لديهم للقد رن ثظضهاك ثلكسضؾجس ثلؼجزر.

م صع عثز ثلكعثضهلط دكخثجؽس ثلاترثجن ثلكلثسؽ   لثم ثلكسضؾثجس ثلؼثجزر رثن خثال ثلفكل  ل .2

ثظضخدث  ثلكقضعى ثلا اند ثلضععي د لضعلعؾ ثلؼع   لم ثلفعثلخ ثلكجلعز ةثلسلععز ثلضثد لثد 

 صظعخ ثللست فجل ثترجنل  لم صلط ثلكسضؾجس.

ةثفعثج  ثلكديسثز ثلفكل  لم نشس ثلذعظضسثس ةثلا انجس ثلؼعةعز  د رقعؾ رسثكص ثلشسؽز  .3

فعل رخجؽس ثلكخدزثس   دجلإػج ز ثلم ثلضفجةن رع ثل سعثس ثلكقلعز لف ثد نثدةثس صللصيعنعثز 

  م ثظضجذ ؽجرفد رضخظض دفلم ثلسلطصضبعن رن رديس ثلشسؽد ةلجػد رقلد دجلإػج ز ثل

للكعثثج كز  ثثد شيثثجتر ثلثثع د فثثعل رؼثثجز ة  عدثثجس ثلكضفثثجؽد ةثلكثثسةػ لضلثثط ثلكسضؾثثجس 

 ثلؼجزر.
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 :انًشاخع
 .1( رشبلز ثلكخدزثس ةثلإترجن   تثز ثلك ذع جس ثلؾجرفعز  ؽ2003أدع ثلسةض  أفكدا .1

ثلقكثثدثند  ظثثفد نثثعزم ة ذثثجض  ظثثجرد فكعثثد ة ذثثد  رهسثثد خكثثعط ةثلقكثثدثند  رقكثثد نثثعزم  .2

(  2021-1991(  أعثثس  ثثسع ثلس ثثد  لثثم ظثثفس ثللجةثثدر  ثثد ثلالضظثثجت ثلفسثلثثد للكثثدر ا2023ا

 (.3( ثلفدت ا4ثلأ كجل للذقعط ثلض ذع عز  ثلكؾلد ارؾلز ثلضظجتيجس 

  2( رخضثثجز ثلظثثقجؿ  تثز ثلبضثثجح ثلفسدثثد  ؽ1980ثلثثسثشم  رقكثثد دثثن ثدثثد دبثثس  ذثثد ثل ثثجتزا .3

 ثل ج سر.

( ثلكخثثدزثس ثلكثثعس ثلصثفثثف  ةشثزر ثلضفلثثعم ثلفثثجلد 2005ظثثفعد  نجظثثع طثثجلـ ة  ذثثد ثلكؾعثثدا .4

 ةثلذقظ ثلفلكد  ثلفسث .

أنعث هثج ةثػثسثز ج  رؾلثز  -( ثلكخدزثس ةثلاترثجن  لعهثج2022لفجددينا هسجش  ثنضظجز شين ث .5

 .34  رؾلد 3نعس  ثلفدت

 ( ثلكخدزثس  تثز ثلبضخ ثل جنعنعز  رظس.2006 ذد ثلغسد  ظكعس رقكدا .6

 (  لم ثلسلط ثلاؽضكج د  تثز ثلسهؼز ثلفسدعز لل ذج ز  دعسةس.1980 عع   ذجض رقكعتا .7

(  تةز زأض ثلكجل ثلسلعد  د دسج  ثلع ظز 2023شيد خعث  ا ثلبذععد    ذز نج ع ظلعم ةرقكعت  .8

ثلر سعثثز تزثظثثز صقلعلعثثز لآزث   عسثثز رثثن ثلبثثجتز ثلأكثثجتيكد  ثثد زةجظثثز ؽجرفثثز ثلللعؽثثز  رؾلثثز 

 (.1( ثلفدت ا5ثلضظجتيجس ثلأ كجل للذقعط ثلض ذع عز  ثلكؾلد ا

ثلؾكسكثثد  ( لثثجنعن ثلف عدثثجس ثلخثثجص ا ؽثثسثةم ثلكخثثدزثس ةثلضهسيثثخ1997رقكثثد   ثثععا .9

 ةثلس دم(  ثلسج س ثلكبضخ ثلكظسم ثلقديظ  ثل ج سر.

-( ثفبج  ثلكخدزثس تزثظثز   هعثز  رؾلثز ثلبلعثز ثلإظثارعز ثلؾجرفثز2020رهدم  ؽلفش كجظما .10
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