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order to eliminate this phenomenon. 

A R T I C L E  I N F O 
Article history: 

Received 29 Dec. 2024 

Accepted 08 Feb. 2025 

Avaliabble online 14 Feb. 2025 

©2025 College of Administration and 

Economy, University of Fallujah. THIS IS AN 

OPEN ACCESS ARTICLE UNDER THE CC 

BY LICENSE. 

e.mail cae.jabe@uofallujah.edu.iq 

 
 

*Corresponding author: 
Ahmed Abbas Abdullah 

University of Fallujah 

mailto:Ahmed.abas67@uofallujah.edu.iq
mailto:Maha.khalid@uofallujah.edu.iq
mailto:muayid.zaydankhalf@uofallujah.edu.iq
mailto:cae.jabe@uofallujah.edu.iq


Journal of Business Economics for Applied Research, Vol. (7), No. (Special):102-116 

Doi: https://dx.doi.org/10.37940/BEJAR.2025.7. Special.7 

201 
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 جايؼح انفهىجح -كهُح الإدارج والاقتصاد 
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 و.د. يؤَذ زَذاٌ خهف
 جايؼح انفهىجح -كهُح الإدارج والاقتصاد 
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 انًستخهص

رعذاٌّخذسادِٓاٌظٛا٘شاٌزٟأزؾشدثؾىًوج١شعٍِٝغزٜٛعبٌّٟٚثبرذِقدذسلٍدك

ٚ٘دزٖاٌظدب٘شحٌٙدبرصدبسعدٍج١خعٍدٝاٌّزعدبهٟ1001ٌىًدٚياٌعبٌُِٕٚٙباٌعدشاقسعد١ّبثعدذعدبَ

ٌٍّخذسادثىبـخرٔٛاعٙبٚعٍٝالزقدبداٌجٍدذ٠ٚٙدذؾاٌجؾدشاٌدٝاعدزعشاكعصدبسرعدبهٟاٌّخدذساد

رغدبسؼ١دشاٌّؾدشٚهثٙدبعٍدٝاسلزقدبداٌعشالدٟثقدٛسحعبِدخٚعٍدٝالزقدبدِؾبـظدخا ٔجدبسٚالإ

ثقٛسحخبفخٚلدذرٛفدًاٌجؾدشاٌدٝعدذدِدٓالإعدزٕزبعبدٌعدًِدٓرّ٘ٙدبرٔدٗردُاصجدبدـشمد١خ

اٌجؾددشِددٓرْرعددبهٟاٌّخددذسادِددٓلجددًاٌؾددجبةٌددٗرددصص١شعددٍجٟعٍددٝاٌؾددخـاٌّزعددبهٟٚعٍددٝ

سحعبِخٚالزقبدِؾبـظخا ٔجبسثقٛسخبفٗٚرذخًرٍهاٌّخذسادِدٓاٌدذٚيالزقبداٌجٍذثقٛ

اٌّغدبٚسحٌٍعددشاقٚخددشطاٌجؾددشثعدذحرٛفدد١بدوددبْاّ٘ٙددبمدشٚسحـددشكاعددشا ادِؾددذدحعٍددٝ

اٌؾذٚدٌّٕعدخٛياٌّخذسادٚوزٌهافذاسعمٛثدبدفدبسِخعٍدٝاسؽدخبؿاٌّزعدبه١ِٓدٓاعدً

اٌمنب عٍٝرٍهاٌظب٘شح.

 .اد،ِؾبـظخاسٔجبساٌّخذس اخ انًفتادُح:انكهً

7انًقذيح

اٌزؾذ٠بداٌزٟ٠ٛاعٙ اوجش ِٓ اٌّخذسادٚاؽذا رعبهٟ ِٛمٛه ا٠َٛ١ٌعذ اٌعبٌُ ثبٌٕغجخٙب عٛا 

ٚيِٚبرض١شِٖٓرٙذ٠ذسٌٍُّ٘غزّعٚرـشادٌّٖبرؾذصِٗٓعغضـٟالزقبداٌذٍذٚيٚؽىِٛبرٙبرٌٚ

ٚا هفبيٚاٌىجبسعٍٝؽذعٛا ِّٚبصادـٟارغبه٘زٖاٌّؾىٍخّ٘ٛغزّعُٚ٘اٌؾجبةؽشائؼاٌ

اٌّؾىٍخ ٚ٘زٖ اٌّبـ١بدرادالإِىب١ٔبداٌىج١شح اٌزغبس لجً ِٓ اٌّبدح اٌّؾشٚهٌٙزٖ اسرغبسؼ١ش

ثًرفجؾذِقذسلٍك فؾبةاٌمشاسـٟرٍهاٌذٚيثغجتعذَ١ٓٚاٌّفىش٠ٓؽؽٍذرـىبساٌجبؽض

 اٌعلاطاٌلاصَ أزؾشدث١ٓففٛؾاٌؾجبةٚاٌىجبسٚسٚعٛد ٌىٛٔٙب اٌعبه١ٍٓعٓاٌعًٌّٙب ع١ّب

ٌٍز١ّٕخاسلزقبد٠خٚاسعزّبع١خثغجتِبرزؾٍّٗرٍهاٌذٚيِٓرىب١ٌؿلٍمبعب١ٌّبٚثبرذرؾىًُِٕٙ

عصبسرٍه ِٓرعًِعبٌغخ الزقبد٠خٚاعزّبع١خ رٚ وبٔذِب١ٌخ ٚعٛا  عٍٝاٌٛالعاٌّؾىٍخ ربص١ش٘ب

ٚـ١ّب٠زعٍكثبٌعشاقثبعزجبسٖعض آِرٍهإٌّظِٛخاٌذ١ٌٚخـمذؽظٟ،ٍجٍذٌٞلزقبدزمجًاسٚاٌّغ

اٌٛالع عٍٝ عٍج١خ عصبس ِٓ رزشوٗ ٌّب اٌظب٘شح ثٙزٖ ا هشاؾاٌّع١ٕخ ا٘زّبَ عٍٝ اٌّٛمٛه ٘زا

ِٚؾبـظبراسلزقبدٞ اٌعشاق ـٟ ٚاسعزّبعٟ ٗ ا ٔجبس ِؾبـظخ إٌِٚٙب اسؽذاس ثعذ زٟخبفخ

اٌعشاق اٌزٟأزؾشدـٟوً،1001ثعذعبَؽٙذ٘ب اٌظب٘شح اٌجؾش٠غٍواٌنٛ عٍٝ٘زٖ ٚ٘زا

ِذْاٌعشاقٚلشاٖٚرمشدثبلإٔغبْٚاسلزقبدِعب.

 يشكهح انثذث  
رعبٟٔاٌعذ٠ذِٓدٚياٌعبٌُِِٓؾىٍخرىبدرىِْٛمٍمخٌزٍهاٌذٚيِٕٚٙباٌعشاقِٟٚ٘ؾىٍخرعبهٟ

ٚاؽذحعبثمبٍّغزّعاٌعشالٟزٌُٟرىِٓبٌٛـخٌذ٘زٖاٌّؾىٍخاٌؽجبثٗرؾذ٠ذاٚرعاٌّخذسادِٓلجً

 عبَ ثعذ اٌغطؼ ثشصدعٍٝ اٌزٟ اٌّؾىلاد 1001ِٓ اٌظب٘شح, افجؾذ٘زٖ لٍكٚلذ ِقذس

 اٌّغزّعٌلاعٙضح عٍٝ عٍج١خ عصبس ِٓ رزشوٗ ٌّب اٌّزعبه١ٓ ـنلاعٓعٛائً اٌقؾ١خ رٚ ا ١ِٕخ

.ذثقٛسحعبِخٚالزقبدِؾبـظخا ٔجبسعٍٝٚعٗاٌخقٛؿٚعٍٝالزقبداٌجٍ
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 أهًُح انثذث 
رزغغذر١ّ٘خاٌجؾشِٓخلاياٌعٕٛاْاٌزٞ٠ؾٍّٗٚاٌفمشاداٌزٟ٠زنّٕٙبٚاٌزٟ٠صرٟـِٟمذِزٙب

اٌجٍذاٌّخذسادعٍٝاٌؾخـاٌّزعبهٟٚعٍٝالزقبدبزشوٙرٟزاٌخساٌغٍج١با صاٌّخبهشٚرؾخ١ـ

ٓخلاياسرفبهٔغجخاٌعبه١ٍٓعٓاٌعًّٚاٌجطبٌخٚوزٌهرؤصشعٍجبعٍٝاسعزضّبسادِبـظخاٚاٌّؾ

ٚاٌمنب ع١ٍٙبِٓخلاي ٚاٌّٛاصٔخاٌعبِخ.ٚاٌجؾشعٓاٌؾٍٛيإٌّبعجخٌزٍهاٌظب٘شحٚاٌؾذِٕٙب

اٌزٛف١بدٚاٌّمزشؽبداٌزٟ٠غزٕزغٙب٠ٚخشطثٙباٌجؾش.

 فرضُح انثذث 
٠غ ـشم١خ اٌجؾشعٍٝ )زٕذ ِفبد٘ب ظب٘شح رزشن اٌّخذساد اٌجٍذرعبهٟ الزقبد عٍٝ عٍج١ب اصشا

رٌه ٠ٚعٛد اٌعبِخ اسعزضّبسادٚاٌّٛاصٔخ اٌعًّٚوزٌهعً ٚاٌعبه١ٍٓعٓ اٌجطبٌخ ٔغجخ ٚاسرفبه

ٌعذَمجوؽذٚداٌجٍذٚمعؿاس٘زّبَثبٌمنب عًرٍهاٌظب٘شحِٚؾبعجخاٌّزعبه١ٓٚاٌّزبعش٠ٓ

 .اسلزقبدؽبمشاِٚغزمجلا(اٌٛمعٍٝعّب٠ٕعىظعٍجبِثٙب

 هذف انثذث  
ٚعٍٝ عبِخ ثقٛسح اسٔٛاهعٍٝاسلزقبد اٌّخذسادثىبـخ رعبهٟ رصص١ش ث١بْ ٠ٙذؾاٌجؾشاٌٝ

ِٚبرزؾٍّٗاٌذٚيِٓٔفمبدعلاع١خٚؼ١ش٘بٚاسعجب اٌّب١ٌخالزقبدِؾبـظخا ٔجبسثقٛسحخبفخ

 .ٚاسعزّبعٟاٌزٟرزؾٍّٙباٌذٌٚخـٟاٌمطبهاٌقؾٟ

 يُهج انثذث 
اٌجبؽض بْاعزّذ إٌّٙظعٍٝ ثبعزجبسٖ اٌجبؽضبْا عاٌٛففٟ لبَ اٌجؾشـمذ ٘زا ٌّضً ٍٛةاسِضً

ثٛفؿرٍهاٌظب٘شحإٌّزؾشحـٟاٌّغزّعاٌعشالِٟٓخلايعّعاٌج١بٔبدٚاٌّعٍِٛبدِٓاٌٛالع

ٚ ٚاٌىزتاٌٍّّٛط ٚا هبس٠ؼ ٚاٌشعبئً ٚاٌذٚس٠بد إٌّؾٛساد عٍٝ ثبسعزّبد اٌع١ٍّخ اٌجؾٛس

اٌع١ٍّخراداٌقٍخثّٛمٛهاٌجؾش.

 أولا: يفهىو انًخذراخ نغح واستصلاح 
ٚافطلاؽب ٌؽخ اٌّخذساد وٍّخ-عشـذ رفً ـإْ اٌٍؽٛٞ اٌّفَٙٛ ٔظش ٚعٙخ ـّٓ

٠ٚمبيعبس٠خِخذساراٌضِذ)اٌخذس(رٞثّعٕٝ)اٌّخذساد(٠شععاٌٝوٍّخ)اٌخذس(ٚرعٕٟاٌغزش

ٚاٌىغً اٌنعؿ رعٕٟ اٌخذس وٍّخ رٌه عٓ ـنلا اٌّخذساد وٍّخ عب د ٕ٘ب ِٚٓ اعززشد,

(اِبِفَٙٛ)اٌّخذساد(افطلاؽبـمذعشـذظب٘شح)اٌّخذساد(1110237ٚاسعزشخب )ثٓعٍٟ,

ٌٛعٙخٔظشاٌىزبةٚاٌجبؽض١ٓٚاٌزٟ رزٛصهث١ٓاٌطتٚاٌمبْٔٛٚاٌؾشهـمذثصوضشِٓرعش٠ؿٚـمب

عشـٙباٌجعلثصٔٙبوًِبدح٠ؤدٞرعبه١ٙباٌٝؽبٌخِٓاٌخذساٌىٍٟرٚاٌغضئِٟعـمذاْاٌٛعٟرٚ

.(4671001دٚٔٗ.)اٌخٌٟٛ,

وّبرعشؾر٠نبثصٔٙبوًِبدحرعًّعٍٝرعط١ًرٚرؽ١١شا ؽغبطـٟاٌغٙبصاٌعقجٟ

(٘زآِإٌبؽ١خاٌطج١خاِبِٓإٌبؽ١خاٌؾشع١خـمذ21,2652)ع٠ٛؿ,ٌذٜالإٔغبْرٚاٌؾ١ٛاْ.

عشـذاٌّخذسادثصٔٙبوًِبدحرمٛدالإٔغبْاٌٝالإدِبْٚرؤصشعٍٝاٌغٙبصاٌعقجٟٚرؽ١تاٌعمً

اٌغٙبص ٚرغُّ الإدِبْ رغجت اٌزٟ اٌّٛاد ِٓ ِغّٛعخ ـٟٙ اٌمب١ٔٛٔخ إٌبؽ١خ ِٓ اِب اٌؾٛاط ٚ

(,وّبرعشؾاٌّخذسادثصٔٙبعجبسحعٓ2110027ذاٌٚٙبرٚصساعزٙب)اٌعّشٞ,اٌعقجٟ٠ٚؾظشر

(cortex(ٌجعلخلا٠باٌغض ا ِبٌِٟمؾشحاٌذِبغ)cortexِؤصشادرغجتـٟمّٛس)ِٛد()

عٕذ٘ب ٠قجؼ ِغزّشح ثقٛسح لجًؽخـِب ِٓ ِخذسح رعبهِٟٛاد عٓ إٌبرغخ اٌؾبٌخ ٟ٘ رٚ

ع١ٍٙ ٚعغذ٠باٌؾخـاٌّزوٛسِعزّذا ٔفغ١ب 15-1610017.)اٌض٠ش,ب (, ٠شٜاٌجبؽضبْ صْثث١ّٕب
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رؽخبؿا ِشاٌزٞ ِٓلجًؽخـرِٚغّٛعخ رعبه١ٙب ٠زُ ِخذسح ٟ٘اٌِٝٛاد اٌّخذسادِب

٠ؤدٞاٌٝـمذأُٙاٌزاوشحٚرغعٍُِٙذ١ِٕٓعٍٝرعبه١ٙبثؾىًدائّٟ

 أسثاب تؼاطٍ انًخذراخ: 
ِٓا عجبةاٌزٟ اٌعذ٠ذ اٌّبدحرٛعذ ٌٙزٖ اٌؾجبةٚؼ١شُ٘ ِٓ رعبهٟاٌعذ٠ذ رمؿٚسا 

اسرْٕ٘بناعّبهعٍٝرْاٌّخذسادرمؿ ٚسؼُاسخزلاؾـٟا عجبةاٌزٟرمؿٚسا رعبه١ٙب

 ٚسا ٘با عجبةا٢ر١خ

اٌجطبٌخٚاٌفمشإٌبرغ١ٓعٓأخفبكِعذسدإٌّٛاسلزقبدٞـنلاعٓا صِبداسلزقبد٠خ-1

أخفبكوبٌؾشٚةٚؼ اٌّعٕٟٚاٌزٟرؤدٞاٌٝ اٌجٍذ ثٙب اٌزٟ٠ّش اٌّغزٜٛاٌّع١ؾٟ ـشاد١ش٘ب

 .اٌّغزّع

اٌزٛافً-1 عٍٝ لذسرُٙ ٚعذَ ثعلاٌطٍجخ اٌزٞ٠زعشكٌٗ اٌفؾً ٔز١غخ اٌذساعخ7 اٌفؾًـٟ

اٌذساعٟ٠ٍغصاٌجعلُِٕٙاٌٝرعبهٟاٌّخذسادوٕٛهِٓإٌغ١بْٚاٌٙشٚةِٓاٌٛالعاٌزٞ٠ّشْٚ

 (enna, 7101111ثٗ٠ٚزوشُ٘ثفؾٍُٙاٌذساعٟ)

رٚ -1 اٌضٚع١ٓ أفقبي عٓ إٌبعُ ٚ اٌٛاؽذح اٌعبئٍخ داخً ٠ؾقً اٌزٞ ا عشٞ اٌزفىه

اٌٛاٌذ٠ٓعٓثعنّٙبا ِشاٌزٞ٠ذـعثب ثٕب اٌٝاسٔؾشاؾٚاٌٙشٚةخبسطاٌج١ذٚاٌٍغٛ 

 اٌٝرعبهٟاٌّخذسادٚؼ١ش٘ب

٠ٕعىظرٌهعٍٝعٛ اٌّعبٍِخِٓلج-1 ِّب اٌّخذسح اٌّبدح ٌٙزٖ ًاٌٛاٌذ٠ٓٚرعبهٟرؽذُ٘

 (Elizabeth,1011117)ا ثٕب ٚخشٚعُٙعٓاٌغ١طشح

اٌزشث١خاٌذ١ٕ٠خاٌٛاعضمعؿ5-  ٚعذَرشث١زُٙ اٌذ٠ٕٟٚا خلالٟٔز١غخاّ٘بيا عشسثٕبئٙب

 اٌقؾ١ؾخِٚشالجخرقشـبرُٙٚرـٙبُِٙرِٛسد٠ُٕٙ.

ِعُٙ-3 ٚالإٔذـبه اٌغ١ئ١ٓ ثعلاٌؾجبةٌلأفذلب  ِشاـمخ ٠ؤدٞ اٌغٛ 7 رفذلب  ِشاـمخ

 ِٚؾبٌٚخرم١ٍذُ٘ـٟرقشـبرُٙؼ١شا خلال١خِٕٙبرعبه١ٌٍُّٙخذسادٚؼ١ش٘ب

اٌفشاغ7٠عبٟٔثعلاٌؾجبةسع١ّبـٟعٓاٌّشا٘مِٗٓاٌفشاغٚعذَٚعٛدِب٠ؾؽٍُٙ-4

ٍِ ٚسا  اسٔؾشاؾ اٌٝ اٌّخذساد.)ِشصٚقـ١ؤدٞ رعبه١ُٙ اٌٝ ٚفٛس ٚؽٙٛارُٙ ,زارُٙ

 (7142660

اسمطشاثبداٌؾخق١خ7ٔز١غخٌلإمطشاثبداٌزٟ٠ّشثٙبثعلاٌؾجبة٠ؤدٞثُٙاٌٝ-5

 اٌٍغٛ اٌٝرعبهٟاٌّخذسادِٓرعًاٌزخف١ؿِٓاٌٛمعاٌزٞ٠ّشْٚثٗـٟؽ١برُٙ.

حرعبهٟاٌّخذسادٚاٌؾذِٕٙبٚرٌهِٓمعؿالإعشا اداٌؾى١ِٛخـِٟىبـؾخظب٘ش-6

 Aicohal and,2023:44 خلايِشالجخاٌؾذٚدٚا ؽخبؿاٌذاخ١ٍٓاٌٝاٌجٍذٚؼ١شُ٘.)

prug)

اٌمٛي ٠ّىٓ ِٓرْاٌّخذسادثبرذٚع١ٍٗ ٚامؾخ رعطٟفٛسح ا عجبةٚؼ١ش٘ب وً٘زٖ

اسناسِشٚارخبرالإعشا اداٌزٟرؾىًخطشاؽم١م١بعٍٝاٌجٍذثًٚرٙذدِق١شرثٕبئٗاراٌُ٠زُرذ

ثؾك اٌشادعخ الإعشا اد ارخبر ٚ اٌمٛا١ٔٓ رفع١ً خلاي ِٓ اٌّخذسح اٌّبدح ٘زٖ رعبهٟ ِٓ رؾذ

اٌّزعبهٟ.

 اَىاع انًخذراخ: 
رقٕؿاٌّخذساداٌٝعذحأٛاهٚؤًٛهِٓ٘زٖا ٔٛاهٌٗرصص١شٖعٍٝاٌعمًالإٔغبٟٔاٌّزعبهٟ

ٌٙزٖاٌّخذسادٚرْع١ّع٘زٖا ٔٛاهرىْٛرادرصص١شٔفغٟرٞرٔٙبرؽ١شهش٠مخاٌزفى١شٚاٌؾبٌخ

ساداٌِٝباهِٓاٌّخذاٌّضاع١خٚهش٠مخاٌزقشؾٌلاعٛ ,ٚع١ٍٗ٠ّىٓرْٔمغُثعل٘زٖاسٔٛ

(7251١1004خ,ل)ِؾب٠7ٍٟ

 (Crystalانكرَستال:)   - 1 
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٠عذاٌىش٠غزبياخطشأٛاهاٌّخذساداٌّزذاٌٚخؽب١ٌبـٟاٌعشاقعٍٝٚعٗاٌخقٛؿٚ٘ٛعجبسح

ثغٌٙٛخ ٚاٌىؾٛي اٌّب  ٠زٚةـٟ اٌشائؾخ عذ٠ُ اٌضٍظ رٚ اٌضعبط ٠ؾجٗ رث١لاٌٍْٛ ِغؾٛق عٓ

بصاٌعقجٟثؾىًِجبؽشٚـ١ّب٠زعٍكا ِشثبٌعشاقـإِْبدحاٌىش٠غزبيرعذ٠ٚؤصشعٍٝاٌذِبغٚاٌغٙ

(٠ج١ٓ2ٚاٌغذٚي)ِْٛٓلجًاٌؾجبةٚؼ١شُ٘.ِٓروضشاٌّٛاداٌّخذسحرعبه١باٌٝعبٔتاٌى١زبع

1011ـٟاٌعشاقٌعبَكع١ٍُٙٚٔغجزٙبأٛاهاٌّٛاداٌّخذسحٚعذداٌّزعبه١ٓاٌّمجٛ

ـٟاٌعشاقاٌّٛاداٌّخذسحٚعذداٌّزعبه١ٓ(أٛاه2اٌغذٚي)

 انُسثح انؼذد َىع انًخذراخ

32.4%11اٌىش٠غزبي

26.2%21اٌى١زبعْٛاٚففشٚاؽذ

20.11%4وش٠غزبيٚؽجٛة

2.2%2وش٠غزبيٚؽؾ١ؼ

2.2%2وش٠غزبيٚرش٠بن

2.2%2وش٠غزبي١٘ٚش٠ٚٓ

1.1%1وش٠غزبيٚؽجٛةٚؽؾ١ؼٚ٘ش٠ٚٓٚرشثبي

200%35اٌّغّٛهإٌٙبئٟ

ِؾبل١خ,ِؾّذرؽّذ.الإدِبْعٍٝاٌّخذساد.اٌطجعخا ٌٚٝ.عّبْ7داساٌؾشٚقٌٍٕؾشانًصذر: 

 .251 ،1004ٚاٌزٛص٠ع.

 (Captagon) انكُتاجىٌ  -2

,ِٚ٘ٛبدحِخذسحرغجتالإدِبْثذسعخعب١ٌخ2632ظٙش٘زاإٌٛهِٓاٌّخذسادـٟرٌّب١ٔبعبَ

٠ٚغجترٕبٌٚٗرؽ١شادرؽ١شادسسععخـ١ٙبـٟدٚائشاٌذِبغاٌزٟرغ١طشعٍٝاٌزؾىُـٟاس٠عبصاد

شقاسٚعو.ٚلذافجؼاٌّخذسو١زبعْٛؽصٔٗؽصْاٌّخذس)وش٠غزبي(رٚععأزؾبساـِٟٕطمخاٌؾ

سع١ّبـٟاٌعشاقٌىٛٔٗثؾغتِب٠مٛيِزعبه١ٗثبِٔٗخذسسٚؽٟٚوؾًعؾشٌٞىًاٌّؾبوًٚ

)رَ اٌؾجخ اٚ اٌمٛع١ٓ( )رَ اٌقفشا  اٌؾجٛة ِضً ِٕٗ عذ٠ذح رٔٛاه ٕٚ٘بن ٌٍغغُ لٛٞ ِٕؾو

1011اٌٙلا١١ٌٓ(اٚؽجخ)٠بِغٙشٟٔ(ٚؼ١ش٘ب,ٚـٟ٘زااٌقذدفبدسداٌغٍطبداٌعشال١خعبَ

١ٍِْٛدٚسس211(١ٍِْٛدٚسس,اٌٝ,51(١ٍِْٛلشؿِِٓبدحاٌى١زبعْٛرمذسل١ّزٙبث١ٓ)11)

.(25110047,ِؾبل١خ)ؽغتععشاٌؾجخ

 ( Morphineانًىرفٍُ )  - 3 

ثبٌغعبدح اٌؾعٛس اٌّذِٓ ٌذٜ الإدِبْ ٠ؾفض اٌجعلار ٠زٕبٌٚٙب اٌزٟ اٌّخذساد أٛاه رؽذ ٛ٘ٚ

ـبٌؾخـاٌّزعبهٟ ٠زعٍكثصعشامٗ إٌٛهِٓاٌّخذسادٚـ١ّب ٘زا اٌزٟ٠عط١ٙب اٌّؤلزخ ٚاٌشاؽخ

رسك عٍٝ اٌّٛعٛدح ؼ١ش ٚاٌزخ١لاد اٌٍٙٛعخ ٚؽذٚس ٚاٌزم١ؤ ثبٌؽض١بْ ٠ؾعش

.(7131021,)إٌّٙذٞاٌٛالع

 (Cannabisانذشُش: )   - 4  

رغزخشط٘زٖاٌّبدحاٌّخذسحِٓٔجبداٌمٕتِٟٚ٘بدحفّؽ١خ)اٌشا٠زظ(ٚرغزخشطِٓٔجبداٌمٕت

٠ٚىْٛرصص١ش٘بعٍٝاٌّٛفلاداٌعقج١خـٟاٌذِبغِّب٠زغجتثؾقٛياٌّزعبهٟؽبٌخِٓاسوزئبة

 .( Marijuanaانًارَجىاَا : )  - 5 

اٌٝؽذٚسؽبٌخِٓاٌٍٙٛعخٚاٌٙز٠بْ إٌٛهِٓٔجبداٌمٕت)ر٠نب(٠ٚؤدٞرٕبٌٚٙب ٠غزخشط٘زا

.ٚعذَاسرضاْعٕذاٌؾخـِزعبهٟ

 ( Khatانقاخ : )  - 6 
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ٟٚ٘ ٚا١ٌّٓخقٛفب اٌعشث١خ ـٟعٕٛةاٌغض٠شح رضسه اٌزٟ إٌجبربداٌّض٘شح رٔٛاه رؽذ ٛ٘ٚ

10017ٌٙباٌنعؿاٌغٕغٟٚاٌّشكاٌغىشٞ.)اسففش,ؽغشحِغزذ٠ّخاٌخنشحٚرغجتعٕذرٕبٚ

.(20

 (Opiumٌ ) الأفُى – 7 

ِٟٚ٘بدحِخذسحرغزخشطِٓٔجبداٌخؾخبػاٌزٟرغزخذَـٟفٕبعخاٌٙش٠ٚٓ٠ٚقبةاٌّزعبهٟ

ٌٙزاإٌٛهِٓاٌّخذسادثزذ١ِشخلا٠باٌذِبغٚمعؿاٌزاوشح.

 ( Heroinانهروٍَ: )  - 8 

٠غزخشط٘زاإٌٛهِِٓبدحاٌّٛسـ١ٓاٌزٟرغزخشطِٓا ـ١ٌْٛٚٙبعصبسٔفغ١خعٍٝاٌّزعبهِٟضً

.اسوزئبةٚاسٌزٙبةاٌشئٛٞٚؼ١ش٘ب

 (Cocaineانكىكاٍَُ: )  - 9 

إٌٛه ٚ٘زا اٌغٕٛث١خ ـٟرِش٠ىب إٌّزؾشح إٌٛهِٓاٌّخذسِٓرٚساقٔجبداٌىٛوب ٠غزخشط٘زا

اٌعقجٌٟلإٔغبِّْب٠زغجتـٟؽذٚسمجبث١خـٟاٌشؤ٠خٚاٌمٍكاٌؾذ٠ذٚؼ١ش٘ب٠ؤصشعٍٝاٌغٙبص

(ٚاٌؾىًردٔبٖ٠ٛمؼثعلأٛاهاٌّخذساد,اٌزٟروشدٚثٕب اعٍِٝبرُ1571001)اٌؾشث١ٕٟ.

ٌٗ ٠ّىٓ ٚس ِذِٕب ِزعبه١ٙب ععً عٍٝ رعًّ ٚؼ١ش٘ب ا ٔٛاه ٘زٖ رْ اٌمٛي ٠ّىٓ ا١ٌٗ اٌزطشق

باسِٓخلايارخبرالإعشا اداٌلاصِخسٔٙبثبٌٕز١غخرغعًاٌّزعبهٟ٠عبِٟٔٓؽزٝاسعزؽٕب عٕٙ

.رٔٛاها ِشاكٚالإمطشاثبدإٌفغ١خٚـمذاْاٌزاوشحٚؼ١ش٘ب

 
 ( َثٍُ اَىاع انًخذراخ1انشكم )

,ِؾّذرؽّذ.الإدِبْعٍٝاٌّخذساد.اٌطجعخا ٌٚٝ.عّبْ7داساٌؾشٚقٌٍٕؾشِؾبل١خانًصذر: 

 (1004ٚاٌزٛص٠ع.)

 :يرادم الإدياٌ ػهً تؼاطٍ انًخذراخ
اٌّزعبهٟ ٠ّشالإدِبْعٍٝاٌّخذسادثبسثعِشاؽًاعبع١خاٚاوضشٚ٘زٖاٌّشاؽًاٌزٟ٠ّشثٙب

ِٟشؽٍخالإدِبْاٌزبَعٍٝاٌّخذسادرعطٟفٛسحٌٍّخذساد٠قًـ١ٙباٌٝاٌّشؽٍخاسخ١شحٚ٘

ثبسر7ٟ اٌّشاؽً رٍه ا٠غبص ٠ّٚىٓ إٌؾٛح ِٓ اٌّزعبهٟ ا١ٌٗ ٠قً اٌزٞ ٌٍٛمع ٚامؾخ

(72301000)عٍٟ,

 (Experiment stageأولا: يردهح انتجرتح )  

 اَىاع انًخذراخ

Types of dmgs 

انكرَس

تال

Cryst

 انًىرفٍُ

Morph

iNNNn

 انكُتاجىٌ

Captago

n 

 انًارَجىاَا

Marijua

na 

 انذشُش

Cannabi

s 

 انقاخ

Khat 

 الافُىٌ

Opium 

 انهُروٍَ

Heroin 

 انكىكاٍَُ

Cocain

e 
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الإدِبْعٍٝرعبهٟاٌّخذسادـٟٙ ا ٌٚٝمِّٓشاؽً ٟ٘اٌّشؽٍخ اٌّشؽٍخ ٘زٖ ِشؽٍخرعذ

اعزىؾبـ١خرعزّذرغشثخاٌّخذس ٚيِشح٠زُرعبهٟو١ّبدفؽ١شحِٓلجًاٌؾخـاٌّزعبهِٟٓ

رعًِعشـخرصشاٌّخذسِٚٓصُ٠جذرـٟرعبهٟاٌّخذسٌفزشادِزجبعذحٚلذ٠زُرٕبٌٚٙبـِٟٕبعجبد

اعزّبع١خِع١ٕخ

 ( stage of approveeduse) ثاَُا :يردهح انتؼاطٍ انًتؼًذ: 
اٌّزعبه١ٓ ا ـشاد عٓ اٚ اٌّخذس عٓ اٌجؾش ثع١ٍّخ اٌّشؽٍخ ٘زٖ ـٟ اٌفشد ـ١ٙب ٠جذر

سرخبرُ٘رفذلب ٌِٗٚٓصُ٠زعٛدعٍٝرٕبٚياٌّبدحاٌّخذسحثؾىًِزعّذ١ّ٠ًٚاٌٝرىشاسع١ٍّخ

1011,هٌٗٗـٟاٌّشاداٌغبثمخ.)اٌزعبهٟثبعزّشاسؽزٝ٠زُاٌؾقٛيعٍٝا صشٔفغٗاٌزٞؽذس

(715

 ( Addictive stageثانثا: يردهح الإدياٌ ) 
ّزعبهٌٍّٟخذسادأٗثؾبعخاٌٝاٌّبدحاٌّخذسحِّٙبوبْصّٕٙباٌـٟ٘زٖاٌّشؽٍخ٠ؾعش

رٚ ٚاراؽبٚياسعزؽٕب عٕٙب اٌّبدحٚس٠ّىٓاسعزؽٕب عٕٙب سْعغّٗلذرعٛدعٍٝرعبهٟ٘زٖ

َٚامطشاثبدعغذ٠خٚعم١ٍخوج١شح.اٌزٛلؿعٓرٕبٌٚٙبـإٔٗع١عبِٟٔٓا 

 ( combustion stageراتؼا: يردهح الادتراق ) 
رعذ٘زٖاٌّشؽٍخٟ٘اٌّشؽٍخاسخ١شحِِٓشاؽًالإدِبٌْزعبهٟاٌّخذسادٚاٌزٟ٠ّىٓ

رغ١ّزٙبثبٌّٛداٌجطٟ ٌٍؾخـاٌّزعبهٟ.

 تأثُر تؼاطٍ انًخذراخ ػهً الاقتصاد انؼاو:  
اٌؾجبةٚؼ١شُ٘ ِٓ ث١ٓففٛؾاٌّزعبه١ٓ اٌّخذسادٚإٌّزؾشح ع١ٍّبدرعبهٟ رؾٙذ

ـمذ عٛا وبْعٍِٝغزٜٛاٌعشاقرٚعٍِٝغزِٜٛؾبـظخا ٔجبس)ع١ٕخاٌجؾش( رقبعذٍِؾٛظب

اٌذٌٚخ ِٓرٚٞاسخزقبؿٚثبلٟرعٙضح اٌغٙبداٌّع١ٕخ رذخً سؼُ اٌِٝغز٠ٛبدعب١ٌخ ٚفً

,٠عبلتثبلإعذاَوً1024ٌعبَ20ّبٚرْٕ٘بنلبْٔٛخبؿثبٌّخذسادسلُاٌّع١ٕخثبسِشسع١

ِٓ٠زعبهٝاٌّخذسادٚاٌغغٓاٌّؤثذٚسؼُوً٘زٖالإعشا اداسرْعذدرغبساٌّخذساد٠ؾٙذ

) اٌّخذساد رغبس عذد ثٍػ ـمذ  ِغزّشا 11رضا٠ذا ٌعبَ ربعش )1011(,اٌؿ ربعش220ُِٕٙ )

اعٕجٟ, اسس٘بة,)اٌّغٍظاٌمِٟٛ 1011ٌّىبـؾخ 722 ( ِٓ) اوضش اٌّخذساد15ٚرْ ِٓ هٓ )

ِٓلجًاٌغٙبداٌّخزقخ,ـنلاعٓمجوِلا١٠ٓاٌؾجٛةاٌّخذسح اٌعم١ٍخرُمجطٙب ٚاٌّؤصشح

ٌٍّخذسادثٍؽذ) رعبهٟ رعٍٝٔغجخ اٌعشاق ـٟ اٌفم١شح إٌّبهك ٚرؾٙذ ٚرْ24ٚاٌٍّٙٛعخ %(

(عبِبٚرْاوضشأٛاهاٌّخذسادرعبهٟ٘ٛ10-22شاٚػِبث١ٓ)اعّبساٌّزعبه١ٌٓٙزٖاٌّٛادرز

)  ٔؾٛ ِزعبه١ٗ ثٍؽذٔغجخ ار ٚاٌى١زبؼْٛ)14.1اٌىش٠غزبي . ا ٔٛاها خشٜ%11.12( ٚ )%

 ٔغجزٙب) 15.12ثٍؽذِب ث١ٓ) اٌىش٠غزبي ِِٓبدح اٌٛاؽذ اٌؽشاَ ٚفًععش ٚلذ -%22,000(

(دٚسس,ٌزٌه٠ؤدٞرعبهٟاٌّخذسادِٓلجً٘ؤس 26–22,2(د٠ٕبسرِٞب٠عبدي,)12,000

باٌفشداٌّزعبهٟاٌؾجبةاٌٝرٔفبقاٌىض١شِٓاسِٛايسع١ّبِب٠ٕفكِٓداخًا عشحاٌزٟ٠ٕزٌّٟٙ

ٌٍّخذساد 2654,)اٌزٛٔغٟ, عبِخ(714 ثقٛسح اٌّخذسادعٍٝاسلزقبد ٠زعٍكثزصص١ش ـ١ّب رِب

سادعٍعخؽصٔٙبؽصْثم١خاٌغٍعٚرٕذسطمّٓإٌّظِٛخاسلزقبد٠خ٠ٚزُث١عٙبـجىًرصو١ذرعذاٌّخذ

ـٟا عٛاقاٌّؾ١ٍخٌٚىٕٙبرىْٛثع١ذحعٓا ٔظبسثًٚرٕطجكع١ٍٙباٌعذ٠ذِٓا١ٌ٢بداسلزقبد٠خ

باٌّزعٍمخثبلإٔزبطٚاٌزٛص٠عٚاسعزٙلانٚرخنعٌمبْٔٛاٌعشكٚاٌطٍتـىٍّبصاداٌطٍتع١ٍٙبوٍّ

ادٜرٌهاٌٝص٠بدحأزبعٙبِٓرعًرؾم١كرعٍٝا سثبػٚاٌفٛائذ٠ٚزشرتعٍٝ٘زاإٌٛهِٓاٌغٍع

(7211011)ص٠ٕٟٛ,.رصص١شادالزقبد٠خِزعذدحِٚٓرُ٘٘زٖاٌزصص١شادِٟ٘ب7ٍٟ٠

 أولا: تأثُر انًخذراخ ػهً انذورج الاقتصادَح: 
عٍعخرجبهٚرؾزشِٜ اسلزقبد٠خرؤصشاٌّخذسادثبعزجبس٘ب ٓلجًاٌّغزٍٙهعٍٝاٌذٚسح

اسلزقبد٠خ اٌذٚسح اوّبي رعً ِٓ هشـبْ ثٙب ٠زؾىُ اٌّزعذدح اسلزقبدٞ إٌؾبه عٛاًِ ٚرْ

اٌزذـكاٌذائشٞ ٚرْؽشوخ اٞاٌّغزٍٙى١ٓٚا عّبي)إٌّزغ١ٓ( اٌمطبه)اٌعبئٍٟ( ّٚ٘ب اٌّزوٛسح



Journal of Business Economics for Applied Research, Vol. (7), No. (Special):102-116 

Doi: https://dx.doi.org/10.37940/BEJAR.2025.7. Special.7 

206 

ّزّضٍخـٟ)ا سكٚاٌعًّٚساطاٌّبي(٠ٚؾقًث١ٓاٌمطبهاٌعبئٍٟاٌزٞ٠مذَعٕبفشالإٔزبطٚاٌ

)اٌذٚسح رىزًّ اسِش ٔٙب٠خ ٚـٟ ا عّبي لطبه لجً ِٓ ,اٌعبئذ( ا عش , )اٌش٠ع عٍٝ رٌه ِمبثً

اٌج١ع رٞ اٌّزبعشح ع١ٍّخ رزشوٗ اٌزٞ اٌغٍجٟ ا صش ٚرْ ٚإٌّزغ١ٓ اٌّغزٍٙى١ٓ ث١ٓ اسلزقبد٠خ(

٠غّٝ)ثبٌذٚسحاسلزقبد٠خ(ٚاٌزٟرعًّعٍٝعؾتعض ٚاٌؾشا ٌّبدحاٌّخذسادرذخًمِّٓب

اٚاٌؾم١م١خثؾىًؼ١ش ِٓاٌزذـمبداٌّب١ٌخٚإٌمذ٠خٚاٌزِٟٓاٌّفزشكرْرمبثًاٌزذـمبداٌغٍع١خ

لبٟٔٛٔٚؼ١شؽشعٟٚرٌهٌىٛٔٙبؼ١شع١ٍٕخٚسرذخًمّٓاٌؾغبثبداٌم١ِٛخٌلالزقبداٌٛهٕٟ.

ذسادعٍٝاٌذٚسحاسلزقبد٠خ.(٠ٛمؼربص١شاٌّخ1ٚاٌؾىً)



 
 انًخذراخ ػهً انذورج الاقتصادَح تأثُر( َىضخ  2شكم ) 

ص٠ٕٟٛ,ـلاػؽغٓ.اٌزصص١شاداسلزقبد٠خٌٍّخذساد.ِغٍخاٌش٠بدحٌٍّبيٚا عّبياٌّغٍذانًصذر: 

 .22ؿ,1011.اٌخبِظاٌعذداٌخبؿ

 ثاَُا: تأثُر انًخذراخ ػهً زَادج يؼذلاخ انثطانح
رعذع١ٍّخاسرغبسثبٌّخذسادِٓاٌع١ٍّبداٌزٟرزُثقٛسحخف١خٚؼ١شظب٘شحٌٚزٌهـإْاٌىض١شِٓ

اسِٛاياٌزٟ٠زُعؾجٙبِٓدٚسحالإٔزبطرؤدٞاٌٝرعط١ًٚرٛلؿاٌعذ٠ذِٓاٌّؾبس٠عِّب٠ؤدٞاٌٝ

اٌعب١ٍِٓ ـٟففٛؾاٌؾجبةرغش٠ؼ ٚثبٌزبٌٟرؤدٞاٌٝاسرفبهِعذسداٌجطبٌخ ـٟرٍهاٌّؾبس٠ع

ث١ٕٙبِزجبدساسرجبهباٌّخذسادرٚاٌّزبعشحثٙبٚرْٕ٘بنرعبهٟاٌُٝٙٚاٌعب١ٍِٓا ِشاٌزٞ٠ذـع

.(7141001)اٌقؾٓ,





 انقطاع الاستهلاكٍ

 تأثُر انًخذراخ

 انقطاع الاَتاجٍ
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 تاثُر انًخذراخ ػهً زَادج يؼذلاخ انثطانح( َىضخ 3نشكم) ا

اٌعشثٟ.اٌقؾٓ,رؽّذعجذاٌعض٠ض.عٛاًِأزؾبسظب٘شحرعبهٟاٌّخذسادـٟاٌّغزّعانًصذر: 

 14,ؿ٠1001ؿاٌعشث١خٌٍعٍَٛا ١ِٕخ.اٌش٠بك7عبِعخٔب

 ثانثا :تأثُر انًخذراخ ػهً ػًهُاخ غسُم الأيىال 
عٍٝ خط١شا رٙذ٠ذا ٚرزؾىً ثً ا ِٛاي ؼغ١ً اٌّخذسادٚظب٘شح رغبسح ث١ٓ ٚص١مخ علالخ ٕ٘بن

ٌٍّخذسادعٍٝاسرفبهع١ٍّبداسعزمشاساسلزقبدٞـٟاٌجٍذاٌّعٕٟٚرظٙشاٌزصص١شاداسلزقبد٠خ

(ِٓخلاياٌّزبعشحثصِٛايِقبدس٘بٔؾبهبدؼ١شلب١ٔٛٔخMoney laundringؼغ١ًا ِٛاي)

ٚؼ١شِؾشٚعخٚاٌزٟ٠زُادخبٌٙبمّٓاٌذٚسحاسلزقبد٠خٚوصٔٙبرِٛائظ١فخ)ِؾشٚعخ(سؼجبس

٠كعٙبدرخشٜٚثبٌزبٌٟرؤصشع١ٍٙبٚرزُ٘زٖاٌع١ٍّخعٓهش٠كاٌّقبسؾاٚاٌعمبساداٚعٓهش

عٍٝوًِفبفًاسلزقبدثذ آِخفلل١ّخاٌعٍّخاٌّؾ١ٍخٚععشفشـٙبِمبثًاٌذٚسسا ِش٠ىٟ

ـٟعٛقاٌعّلادِشٚساثإٔزبطاٌغٍعٚاٌخذِبدٚاٌطٍتع١ٍٙبٚا سثبػاٌىج١شحاٌزٟرؾقًع١ٍٙب

 .عٍٝع١ٍّبدؼغ١ًا ِٛاي(٠ٛمؼرصص١شاٌّخذساد1ثبٌطشقؼ١شاٌّؾشٚعخٚاٌؾىً)

تأثُر انًخذراخ 

فٍ زَادج يؼذلاخ 

 انًُى

 زَادج يؼذل انجرػح

يستىي  تذهىر

 انتؼهُى نلأفراد
 الاثار انُفسُح

انغُاب انًتكرر 

 ػٍ انؼًم
تذهىر انُشاط 

 الاقتصادٌ

اَخفاض انكفاءج 

 الاَتاجُح
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 .غسُم الايىال ظاهرج انًخذراخ ػهً تأثُر( َىضخ  4انشكم )

ِٓعًّاٌجبؽضبْثبسعزّبدعٍٝربص١شاٌّخذسادعٍٝظب٘شحؼغ١ًاسِٛاي.انًصذر: 

 راتؼا: تأثُر انًخذراخ ػهً قًُح انؼًهح انًذهُح
رٛدٞاسرغبساٌّخذسادٚا ِٛاياٌّزٌٛذحعٕٙباٌٝؽذٚسرصص١شعٍجٟعٍٝل١ّخاٌعٍّخاٌّؾ١ٍخٚ

وبٌذٚسسِضلا.أخفبكلٛرٙباٌؾشائ١خـٟاٌغٛقِمبثًثم١خاٌعّلاد

 خايسا: تأثُر انًخذراخ ػهً الادخاراخ والاستثًاراخ
ِٓرعً ٠ؤدٞالزطبهعض ِٓدخًاٌفشدٚاٌذخًاٌمِٟٛٔفشكاسٔفبقعٍٝاٌّخذسادعٛا 

رٕفمٗ الإدِبْـنلاعّب اٌعلاطِٓرعًاٌزخٍـِٓؽبٌخ ِشؽٍخ ِٚٓصُ اعزٙلاوٙب اٚ رعبه١ٙب

اٌؾىِٛخِٓرىب١ٌؿعٍِٝىبـؾخرعبهٟاٌّخذسادِّب٠ؤدٞاٌٝأخفبكؽغُاٌّخذسادعٛا 

 اٌفشؿوبٔذ ِٓ اٌزم١ًٍ اٌٝ ٠ؤدٞ ٚثبٌزبٌٟ اٌّغزّع ِغزٜٛ عٍٝ رٚ اٌؾخقٟ اٌّغزٜٛ عٍٝ

اسعزضّبس٠خٌُٙٚٔز١غخٌزٌهع١ؤدٞاٌٝرذ٘ٛساٌمذسحاٌؾشائ١خٌلأـشادا ِشاٌزٞ٠ؤدٞاٌٝرم١ًٍ

(٠ج١ٓرٌه2رصص١شاٌّخذساداٌؾىً)عٓـنلاؽغُاٌّذخشادٚاسعزضّبساد



























تأثُر انًخذراخ ػهً غسُم 

 الايىال

 تًىَم الارهاب
فقذاٌ انثقح تانًؤسساخ 

 انًصرفُح

فساد 

 انًؤسساخ

الاقتصاد  تضخُى

 انًىازٌ
 َاكم الاقتصاد
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 انًخذراخ ػهً الادخاراخ والاستثًاراخ تأثُر( َىضخ 5شكم )

ِٓعًّاٌجبؽضبْثبسعزّبدعٍٝربص١شاٌّخذسادعٍٝاسدخبسادٚاسعزضّبساد.انًصذر 

 سادسا: تأثُر انًخذراخ انًىازَح انؼايح
ؽذٚس اٌٝ ٠ؤدٞ اٌزٞ ا ِش اٌعبِخ اٌّٛاصٔخ عٍٝ رصص١ش٘ب ٚ٘ٛ عخش رصص١شا ٌٍّخذساد

إٌفمبدعٍِٝىبـؾخاسرغب ِٓاخزلايـٟالإ٠شادادٚإٌفمبدٔز١غخص٠بدح سثبٌّخذسادٚرعبه١ٙب

لجًا عٙضحا ١ِٕخٚاٌغٙبدا خشٜراداسخزقبؿٚثبٌّمبثًـإْأخفبكالإ٠شاداداٌزٟرذخً

اٌّٛاصٔخع٠ٕٛبرؤدٞاٌٝاٌزٙشةِٓٚدـعاٌنشائتاٌزٟرؾٌٛذاِٛاٌٙباٌٝاٌّخذسادِّب٠ؤدٞ

ا ؽخبؿاٌّزعبه١ٌٍّٓخذسادٚعذَاٌٝٔمـالإ٠شاداداٌعبِخٚثبٌزبٌٟأخفبكالإٔزبع١خٌذٜ

ِؾبل١خ)(٠ج١ٓرٌه3ٟالإ٠شاداداٌؾى١ِٛخٚاٌؾىً)دـعٌٍُٙنشائتِّب٠ؤدٞاٌٝؽذٚسٔمــ

.(260,1004.

 

 

 

 

 

تأثُر انًخذراخ 

ػهً الادخاراخ 

 والاستثًاراخ

 زَادج انذَىٌ

اَخفاض انذخم 

 انفردٌ

زَادج فٍ انتكانُف 

 انذكىيُح

ر 
ى
ه
تذ

ح 
ئُ

را
ش

ان

ج 
ذر

نق
ا

 

ػذو 

سقرار 
لا
ا

ٍ
انًان

 

تذهىر انثقح فٍ 

 الاقتصاد
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 انًخذراخ ػم انًىازَح انؼايح تأثُرَىضخ  (6شكم )

ِٓعًّاٌجبؽضبْثبسعزّبدعٍٝربص١شاٌّخذسادعٍٝاٌّٛاصٔخاٌعبِخ. :انًصذر

رْ٘زٖاٌزصص١شادٚؼ١ش٘بإٌبعّخعٓرعبهٟاٌّخذسادرزشناصشاعٍج١بٚع١ٍٗ٠ّىٓاٌمٛي

 اسلزقبد رقعٍٝ اٌزٟ ا١ٌٙى١ٍخ ٚاسخزلاسد اسلزقبد٠خ ٌٍقذِبد عشمخ ٚرغعٍٗ ١تاٌٛهٕٟ

.(1011اٌمٌِّٟٛىبـؾخاٌّخذساد)اٌزمش٠شاٌغٌّٕٛٞغٍظ،لطبعبداسعزضّبس٠خاٌّخزٍفخ

 تأثُر انًخذراخ ػهً اقتصاد يذافظح الأَثار
سااعزشار١غِّٟٙبرعذِؾبـظخا ٔجبسٚاؽذحِٓرُ٘اٌّؾبـظبداٌعشال١خٚاٌزٟرؤدٞدٚ

) رجٍػِغبؽزٙب ِٓروجشاٌّؾبـظبدِغبؽخار (و١ٍِٛزشِٚغبٚس215,200ثبٌٕغجخٌٍعشاقوٛٔٙب

ٌزغبسحاٌّخذساد اعزشار١غ١ب ٘ذـب ٠غعٍٙب ٌضلاسدٚيعشث١خٟ٘)ا سدْٚعٛس٠بٚاٌغعٛد٠خ(ِّب

ا ِش1021بداٌّغٍؾخعبَسع١ّبثعذاسؽذاساٌزِٟشدثٙباٌّؾبـظخٚاؽزلاٌٙبِٓلجًاٌغّبع

ٌزٙش٠ت ِّٚشا هش٠مب ٌٍّؾبـظخ اٌغؽشاـٟ اٌّٛلع رصخز اْ اٌّخذساد رغبسح عٍٝ عبعذ اٌزٞ

اٌّؾبـظخٚاٌزٟ ثقٛسحؼ١شاٌّؾشٚهـنلاعٓاٌّغبؽخاٌزٟرؾؽٍٙب ثٙب اٌّخذسادٚاٌّزبعشح

١بَثزٙش٠تاٌّخذساداٌٝ٠ؽٍتع١ٍٙباٌطبثعاٌقؾشاِّٚٞبعًٙع١ٍّخاخزشاق٘زٖإٌّبهكٚاٌم

ثبلٟاٌّؾبـظبدٚسؼُرٌهرعذاٌّؾبـظخِٓالًاٌّؾبـظبداٌعشال١خرعبه١بٌٍّخذسادخلايعبَ

(7141011)ِٕظّخاٌقؾخاٌعب١ٌّخ..1011

٠زعٍكثزصص١شرعبهٟاٌّخذسادعٍٝاٌٛمعاسلزقبدٞـِٟؾبـظخا ٔجبسـجىً اِبـ١ّب

ث١ٓرعبهٟاٌّخذسادٚاٌٛمعاسلزقبدٞـع١ٍّخرعبهٟاٌّخذسادِٓلجًرصو١ذٕ٘بنعلالخٚص١مخ

ا١ٌٙب ٠ٕزّٟ اٌزٟ ا عشح دخً ِٓ عٛا  وج١شح ِب١ٌخ ِجبٌػ رٔفبق اٌٝ ٠ؤدٞ اٌّؾبـظخ ثعلاثٕب 

اٌّزعبهٟاِٚٓاٌفشدٔفغِٗٚ٘ٛب٠ؤدٞاٌٝٔمـاٌذخًاٌّخقـٌؾشا اٌغٍعٚاٌخذِبدِٓ

ـنلاعٓرٌهرْأزؾبساٌجطبٌخٚاٌفمشث١ٓففٛؾاٌعذ٠ذِٓرثٕب اٌّؾبـظخلجًا عشحاٌّزوٛسح,

 تأثُر

انًخذراخ ػهً 

انًىازَح 

 انؼايح

َقص الاَراداخ  

 رفغ انضرائة

زَادج انُفقاخ 

واَخفاض 

 الاَراداخ

ػجس انًىازَح 

 انؼايح

اَخفاض 

اَتاجُح 

 انؼايهٍُ

 



Journal of Business Economics for Applied Research, Vol. (7), No. (Special):102-116 

Doi: https://dx.doi.org/10.37940/BEJAR.2025.7. Special.7 

221 

٠خٍـٔٛهِٓاٌّؾىٍخثغجتٌغٛ ثعلاٌؾجبةاٌعبه١ٍٓعٓاٌعًّعٍٝرعبهٟاٌّخذساد٘شثب

ٔب١٘هعٓأزؾبساٌفمشث١ٓففٛؾاٌعذ٠ذ،ِٓاٌٛمعاٌزٞ٠ع١ؾٛٔٗٚ٘زاِب٠ؤصشعٍٝأزبع١زُٙ

جتعٛ رٛص٠عاٌذخًث١ٓرثٕب اٌجٍذاٌٛاؽذثبٌّمبثًاِْب٠زُفشـخِِٓجبٌػِب١ٌخِٓاٌعٛائًثغ

ِٓ١ِضا١ٔخاٌّؾبـظخعٛا عٍٝاٌخذِبداٌقؾ١خِٓلجًاٌّغزؾف١بداٌزٟرمذَخذِبرٙباٌعلاع١خ

ٌّزعبهٟاٌّخذسادرٚعٍٝا عٙضحا ١ِٕخثىًفٕٛـٙبِٚ٘ٛب٠ؤصشعٍِٝٛلؿاٌّؾبـعاٌّبٌٟ

ٔؾٛ رٛعٗ رْ اسعذس ِٓ وبْ ٚاٌزٟ ٌٍّخذساد اٌّزعبه١ٓ علاط اٌٝ اٌّجبٌػ رٍه رٛع١ٗ ثغجت

اٌقذدروشدثعلاٌّقبدسرٔٗرُ ا ٔؾطخاسلزقبد٠خاٌزٟرىْٛاٌّؾبـظخثؾبعخٌٙبٚـٟ٘زا

ـٟاؽذِٜٕبهكِؾبـظخ1011(و١ٍٛؼشآَِؽجٛة)اٌى١زبعْٛ(اٌّخذسعبَ224,200مجو)

(ٚع١ٍٗ٠ّىٓاٌمٛيرٔٗوًِبصادرعبهٟاٌّخذساد7211011بس.)ِٕظّخاٌقؾخاٌعب١ٌّخ,ا ٔج

ادٜرٌهاٌٝص٠بدحإٌفمبدٚ٘ٛثبٌٕز١غخ٠ؤصشعٍٝاٌٛمعاسلزقبدٞـٟاٌّؾبـظخٚعٍٝ وًِب

اٌّؾب رخذَ اٌزٟ اسلزقبد٠خ اٌّؾبس٠ع ٔؾٛ رٛعٗ رْ اسعذس ِٓ وبٔب اٌزٟ اٌغ٠ٕٛخ ـظخ١ِضا١ٔزٙب

ٚرثٕبئٙبـنلاعٓرٌهرُاصجبدـشم١خاٌجؾشثصٌْزعبهٟاٌّخذسادِٓلجًاٌؾجبة٠ؤصشعٍج١ب

.عٍٝاٌؾخـاٌّزعبهٟٚعٍٝاسلزقبدؽبمشاِٚغزمجلا

 :الإستُتاجاخ
رٛفًاٌجؾشاٌٝعذدِٓالإعزٕزبعبدٟٚ٘وبسر7ٟ

اٌؾجبة .1 لجً ِٓ اٌّخذساد ٌزعبهٟ ثصْ اٌجؾش ـشم١خ اصجبد اٌؾخـرُ عٍٝ عٍج١ب رصص١شا ٌٙب

 .اٌّزعبهٟٚعٍٝاسلزقبدثقٛسحعبِخ

رمؿٚسا رعبهٟاٌّخذسادِٓلجًاٌؾجبةٚؼ١شُ٘رعجبةعذ٠ذحرزعٍكثبٌزعبًِا عشٞٚاٌغٍٛن .2

 .الإٔغبٟٔٚاٌزشث١خاٌج١ز١خـنلاعٓمعؿاٌٛاصهاٌذ٠ٕٟ

ص١شاعٍٝؽ١بحاٌّزعبهٟٚؽىٍذ٘زٖاٌّبدحرعذِبدحاٌىش٠غزبيِٓروضشأٛاهاٌّخذسادرعبه١بٚرص .3

 ِٓأٛاهاٌّخذساداٌزٟرٕبٌٚٙباٌّزعبه١ٓـٟاٌعشاق.%1011(ٌعبَ32,4ِبٔغجزٗ)

ثقٛسح .4 ٚعٍٝاسلزقبد ثٙب ٚاٌّزبعش٠ٓ اٌّزعبه١ٓ ٌٍّخذسادعٍٝ رصص١شادعذ٠ذح ٕ٘بن رْ رج١ٓ

 .ٝاٌّٛاصٔخاٌعبِخعبِخرجذرِٓاٌذٚسحاسلزقبد٠خٚفٛساٌٝرصص١ش٘بعٍ

 .رْع١ٍّخرعبهٟاٌّخذسادرّشثّشاؽًعذ٠ذحرجٍػِذا٘بِشؽٍخاٌّٛداٌجطٟ ٌٍؾخـاٌّزعبهٟ .5

رج١ٓرْرصص١شرعبهٟاٌّخذسادعٍٝاسلزقبدوبْوج١شاعٛا ِٓخلاياسرفبهرعذاداٌعبه١ٍٓعٓ .6

 .اٌعًّٚأزؾبساٌفمشٚاٌعغضاٌزٞ٠ق١تاٌّٛاصٔخاٌعبِخ

.هِعذسداٌغش٠ّخاٌزٟرٕؾصِٓعشا رعبهٟاٌّخذسادِٓلجًاٌؾجبةٚؼ١شُ٘اسرفب .7

7نتىصُاخا
٠ٛفٟاٌجؾشثّب7ٍٟ٠

ٚرٌهِٓخلاي .1 ٚرٔٛاعٙب رؽىبٌٙب رٙش٠تاٌّخذسادثىبـخ ع١ٍّخ ِٕٚع اٌجٍذ رص١ِٓؽذٚد مشٚسح

 .رؾذ٠ذاٌّشالجخٌٍؾذٚدثصؽذسٚعبئًاٌّشالجخ

ٚؼ١شُ٘ٚرٌهِٓخلايالبِخاٌّؾبس٠عاٌّخزٍفخاٌزٟرغزمطتروجشعذدرٛـ١شـشؿعًٌٍّؾجبة .2

 .ِّىِٓٓاٌعبه١ٍٓعٓاٌعًّ

مشٚسحِذعغٛساٌزعبِْٚعدٚياٌغٛاسِٓرعًا٠مبؾع١ٍّبداٌزٙش٠تعجشاٌؾذٚدٚاٌزٟرمَٛ .3

 .ثٙباٌّبـ١بدٚرغبساٌّخذساد

 .غُاٌظب٘شحٚرصص١ش٘بعٓرؾش٠عٚلبْٔٛ٠غشَرعبهٟاٌّخذساد٠زلائُِعؽ .4
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ـزؼِغزؾف١بدِٚشاوضفؾ١خِزخققخٌعلاطِزعبهٟاٌّخذسادٚدعّٙبثصهجب روفب ِٓرٚٞ .5

 .اسخزقبؿ

ٚاٌّغبعذ .6 الإعلاَ رعبهٟاٌّخذسادٚرٌهعٓهش٠كٚعبئً اٌؾجبةِِٓخبهش رٛع١خ مشٚسح

ٚؼ١ش٘ب

 انًراجغ:
–2 . اسففش اٌعض٠ض عجذ اؽّذ أزؾبس1001, عٛاًِ رعبهٟاٌّخذسادـٟاٌّغزّع. ظب٘شح

اٌعشثٟ.اٌش٠بك,عبِعخٔب٠ؿاٌعشث١خٌٍعٍَٛاس١ِٕخ7

-1 اٌؾشث١ٕٟ, اٌّغٍخ1001ا٠ّبْهٗ . ِٚؾبوٍٗ ٚربص١شارٗ ؽذٚصٗ اٌّخذسادٚاسدِبْٚو١ف١خ ,

 اٌعشث١خٌعٍَٛاٌؾشهخاٌذاخ١ٍخ.

ا ٌٚٝ.ث١شٚد7داسث١شٚدٌٍٕؾش,اٌّىزجخثٓعٍٟ,ِؾّذثٓاٌّىشَ.ٌغبْاٌعشة.اٌطجعخ-1

 (1023اٌؾبٍِخ.)

 (https;//www.unodc.org()1011رمش٠شِٕظّخاٌقؾخاٌعب١ٌّخ)-1

اٌزٛٔغٟ,٠ض٠ذِؾّذ.اٌّخذسادٚرمشاس٘بعٍٝاٌفشدٚاٌّغزّعٚهشقاٌزخٍـِٕٙب,عبِعخ- 5

 (2654اٌٍّهعجذاٌعض٠ضاٌغعٛد٠خاٌش٠بك)

,ـلاػؽغٓ.اٌزصص١شاداسلزقبد٠خٌٍّخذساد.ِغٍخاٌش٠بدحٌٍّبيٚا عّبياٌّغٍذص٠ٕٟٛ 6 - 

 (1011اٌخبِظاٌعذداٌخبؿ)

اٌخٌٟٛ,عّعخعٍٟ.عج١ًاٌذعٛحالإعلا١ِخٌٍٛلب٠خِٓاٌغىشادٚاٌّخذساد.اٌطجعخا ٌٚٝ.-4

 (1001اٌّذ٠ٕخإٌّٛسح.اٌغبِعخالإعلا١ِخ.)

١ٔظععذِغعٛد.عـخاٌّخذسادٚفٍزٙبثبٌخّشٚعصبس٘بعٍٝاٌّغزّعالإعلاِٟاٌض٠ش,ر - 8 -

 (1001,)1ٚعجًعلاعٙب.ِغٍخو١ٍخا٢داة,اٌعذد

ع٠ٛؿ,ِقطفٝ.اٌّخذسادٚاٌؾجبةـِٟقش,اٌطجعخا ٌٚٝ.اٌمب٘شح,ِطجعخاٌّشوض-6

 (2652اٌمٌٍِٟٛجؾٛساسعزّبع١خ.)

بْهٗاٌّخذسادٚالإدِبْٚو١ف١خؽذٚصٗٚرصص١شارِٗٚؾبوٍٗ.اٌّغٍخاٌعشث١خاٌؾشث١ٕٝ,ا٠ّ-20

 (1001ٌعٍَٛاٌؾشهخاٌذاخ١ٍخ.اٌمب٘شح,)

رعبهٟاٌّخذسادـٟاٌّغزّعاٌعشثٟ.-22 اٌعض٠ض.عٛاًِأزؾبسظب٘شح رؽّذعجذ اٌقؾٓ,

 (1001اٌش٠بك7عبِعخٔب٠ؿاٌعشث١خٌٍعٍَٛا ١ِٕخ.)

اٌشؤ٠خاٌّغزمج١ٍخٌّىبـؾخاٌّخذساد7اٌطجعخا ٌٚٝ.اٌمب٘شح7.١ّشِؾّذعجذاٌؽٕٟهٗ,ع-21

 (1011داسإٌٙنخاٌٛه١ٕخ)

ا ٌٚٝ.-21 اٌطجعخ اٌع١ٍّخ. رطج١مبرٙب ٚ إٌفظاٌغٕبئٟ عٍُ رفٛي . عٍٟ اٌغلاَ عجذ  عٍٟ,

 (1000اٌمب٘شح7ِىزجخإٌٙنخاٌّقش٠خ.)

ٌىش٠ُم١ٕبْا مشاسإٌبعّخعٓرعبهٟاٌّغىشادٚاٌّخذساد.اٌطجعخاٌعّشٞ,عجذا - 14 -

 (1002ا ٌٚٝ.اٌّذ٠ٕخإٌّٛسح7داساٌّبصشٌٍطجبعخٚإٌؾش,)

اٌّخذساد)-22 ٌّىبـؾخ ٌّىبـؾخ1011اٌّغٍظاٌمِٟٛ ل١ِٛخ اٌغٕٛٞاعزشار١غ١خ اٌزمش٠ش )

اٌّخذساداٌمب٘شح

ِبْعٍٝاٌّخذساد.اٌطجعخا ٌٚٝ.عّبْ7داساٌؾشٚقٌٍٕؾشِؾبل١خ,ِؾّذرؽّذ.الإد-23

 (1004ٚاٌزٛص٠ع.)

إٌفغ١خٚاسعزّبع١خٚاسلزقبد٠خـٟدٚيِغٍظ-24 اٌّخذسادٚعصبس٘ب . خبٌذؽّذ إٌّٙذٞ,

ٌّىبـؾخ اٌغٕبئ١خ اٌّعٍِٛبد ِشوض ٚاٌجؾٛس اٌذساعبد ٚؽذح اٌعشثٟ, اٌخ١ٍظ ٌذٚي اٌزعبْٚ

 (.1021ؽخ.)اٌّخذساداٌذٚ

(اعجبةرعبهٟاٌّخذسادٚاٌغىشـٟاٚعبهاٌؾجبة.2662ِشصٚنعجذاٌؾ١ّذِشصٚن)–25

 11اٌمب٘شح7اٌذاساٌٛه١ٕخٌٍٕؾش.ؿ
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