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This research examines the importance of the 

Iraqi stock market and its impact on sustainable 

development, focusing on the actual performance 

of various sectors during the period from 2018 to 

2023. The study aims to highlight the 

effectiveness of the stock market as a key 

financial tool in stimulating economic growth 

through attracting investments, achieving 

financial integration, and increasing cash flows. 

To achieve the research hypothesis, financial data 

for indicators were relied upon (the annual 

relative change index in trading value for sectors 

as an independent variable and the overall relative 

change index in trading value as a dependent 

variable). The results of the research show that 

the Iraqi stock market has significant potential to 

stimulate economic growth by providing 

necessary financing for projects and attracting 

investments. However, it is observed that the 

market's contribution to sustainable development 

is weak, which requires further study and 

analysis. The study recommends improving the 

effectiveness of the stock market through policy 

reforms and increasing investments to enhance its 

role in achieving sustainable development. 

Additionally, the study offers recommendations 

to improve performance in low-impact sectors 

such as hotels, tourism, and agriculture to achieve 

the desired sustainable development goals. 
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 انًطزخهص

ٔٓرؼٍٜ ًٌا الثؽس أٌمٕح ُْق الأٌَاق المالٕح الؼٍاقٕةح َاوؼااْةٍا  ةٓ الرىمٕةح المٓةرىا ح  

ٍةةى  . َذ2023إلةةّ  2018 ةةغ الرٍزٕةةُ ػلأةةّ الأوال اللؼلأةةٓ للألماػةةاخ المهرلألةةح نةة   اللرةةٍج  ةةه 

الىٌاْح إلّ ذٓلأ١ٕ الُٟل ػلأّ  اػلإٔح ْةُق الأٌَاق المالٕةح زةةواج ذمُٔلإٔةح ٌةٕٓةٕح  ةٓ ذؽلٕةُ الىمةُ 

الاقرٛاوْ   ه ن   ظًب الاْرصماٌاخ َذؽلٕق الراا ل المالٓ ََٔاوج الرةى لاخ الىلىٔةح. َ ةه أظةل 

ىٓةثٓ الٓةىُْ للٕمةح ذؽلٕق  ٍٕٞح الثؽس  ذم الاػرماو ػلأّ تٕاواخ  الٕح لمؤٍٖاخ ) ؤٖةٍ الريٕةٍ ال

الرىاَ  للألماػاخ زمريٕةٍ  ٓةرلل  َ ؤٖةٍ الريٕةٍ الىٓةثٓ الالأةٓ للٕمةح الرةىاَ  زمريٕةٍ ذةاتغ . ؼٕةس 

ذظٍٍ وراةط الثؽس أن ُْق الأٌَاق المالٕح الؼٍاقٕح ٔمرلأة  إ ااوةاخ زثٕةٍج لرؽلٕةُ الىمةُ الاقرٛةاوْ 

يلةة   ٔح ؼةةف ٞةةؼم  ٓةةاٌمح ػثةةٍ ذةةُ ٍٕ الرمُٔةةل الةة َع للأمٗةةٍَػاخ َظةةًب الاْةةرصماٌاخ. َ ةةغ 

ا  ةه الىٌاْةةح َالرؽلإٔةل. ذُٚةٓ الىٌاْةح تٟةةٌٍَج  الٓةُق  ةٓ الرىمٕةح المٓةرىا ح   مةةا ٔرملأةة  ُٔةىد

ذؽٕٓه  ؼالٕح ُْق الأٌَاق المالٕح  ةه نة   إٚة غ الٕٓاْةاخ ََٔةاوج الاْةرصماٌاخ لرؼُٔةُ وٌَي 

لأوال  ٓ اللماػاخ  ىهلٟح الرةشٍٕ  ٓ ذؽلٕق الرىمٕح المٓرىا ح. زما ذلىع الىٌاْح ذُٕٚاخ لرؽٕٓه ا

  صل اللىاوق َالٕٓاؼح َالٌُاػح لرؽلٕق أٌىا  الرىمٕح المٓرىا ح المىُٗوج.

 .ُْق الأٌَاق المالٕح  الرىمٕح المٓرىا ح  الرمُٔل  الاْرصماٌاخ  قٕمح الرىاَ  انكهًبد انًفزبحٍخ:

 :انًمذيخ

المرؼةا لإٔه الاقرٛةاؤٕه  ْةُال زةاوُا  ةه أٚةؽاب ٔحؼى الُٓق المالٓ أواج ذمُٔلإٔح أْاْةٕح ذعمةغ تةٕه 

ا  ؽٌُٔدةا  ةٓ ذؽلٕةق الرىمٕةح  دٌ اللُاةٝ المالٕح أَ  ه ٔؼاوُن  ه ػعُ  ةالٓ. ذلأؼةة ٌةًي الأْةُاق وَ

المٓرىا ح  ه ن   ذعمٕغ ٌؤَِ الأ ُا  الٌٍَٟٔح لرمُٔل المٗةٍَػاخ الاقرٛةاؤح الاثةٍِ.  ةٓ 

ةةا   ةةٓ الٓةةىُاخ الأنٕةةٍج  ذُأةةى الاٌرمةةاع ترمةةُٔ ٍ َذىمٕةةح أْةةُاق الأٌَاق المالٕةةح وظةةٍاد لةةىٌٌَا اللؼ 

ا لةٍؤَِ  .ذعمٕغ َذُ ٍٕ الرمُٔل ال َع لى غ ػعلأةح الرىمٕةح دٍ ا زثٕة دُ َ ذرملأةة الرىمٕةح المٓةرىا ح ذٍزٕة

الأ ةةُا  لرمُٔةةل اقولةةاق الؽاةةُ ٓ َوػةةم الىمةةُ الاقرٛةةاوْ تٗةةال ػةةاع. ذرٓةةم المٗةةٍَػاخ الاثةةٍِ 

ٍج  ةةه المةةىنٍاخ  ٌَةةُ  ةةا ٔةةؤوْ إلةةّ قٕةةاع الأْةةُاق المالٕةةح ترلأثٕةةح ٌةةًي تؽاظرٍةةا إلةةّ ذةةى لاخ  ٓةةرم

الؽاظح. ٔؼرمى الىمُ الاقرٛاوْ تٗال زثٍٕ ػلأّ ًٌي المٍَٗػاخ الاثٕةٍج الرةٓ ذةنةً ٖةال الٗةٍزاخ 

المٓةةاٌمح  ؼٕةةس أٚةةثػ  ةةه الٛةةؼة ػلأةةّ  أةةح قلإٔلأةةح  ةةه أٚةةؽاب ٌؤَِ الأ ةةُا  ذمُٔةةل  صةةل ٌةةًي 

 .المٍَٗػاخ تملٍوٌم

ولل الأٌٚىج الىلىٔح  ه الُؼىاخ ياخ اللاةٝ إلّ الُؼىاخ الرٓ ذؼاوٓ  ه الؼعةُ  ذٓةاٌم   ه ن  

الأْةةُاق المالٕةةح  ةةٓ ذؼُٔةةُ الاْةةرصماٌ َذؼثأةةح المةةىنٍاخ لاْةةرصماٌٌا  ةةٓ  عةةالاخ ذٓةةاٌم  ةةٓ نلأةةق 

قىةُاخ ٠اقاخ إوراظٕح ظىٔىج   ما ٍٔٓم  ٓ ذؽلٕق الرىمٕح المٓرىا ح. زما ذُ ٍ أُْاق الأٌَاق المالٕح 

ا ٌةٕٓةٕدا  ةٓ ذٗةعٕغ الرىمٕةح  دٌ اْرصمأٌح ظايتح َآ ىح للأ ٍاو  ناٚحد ٚةياٌ المٓةرصمٍٔه  َذلأؼةة وَ

المٓةةرىا ح ََٔةةاوج  ىةةا غ الؽٕةةاَج َالرملأةة  َالؼاةةةى الاْةةرصماٌْ المىاْة. ٟةة ه ػةةه يلةة   ذؼةةى ٌةةًي 

ا للأٗةٍزاخ المىٌظةح لمراتؼةح الريٕةٍاخ  ةٓ أْةؼاٌ أْةٍمٍا َو ؼٍةا  دُ وؽةُ ذؽٓةٕه أواةٍةا الأُْاق ؼةا 

 ََٔاوج ٌتؽٕرٍا   ما ٔؤوْ تىٌَي إلّ ذؽٕٓه أْؼاٌ أٍْم ذلأ  الٍٗزاخ . 
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َ ذةةم ذلٓةةٕم الثؽةةس إلةةّ أٌتؼةةح  ثاؼةةس ٌةٕٓةةٕح  ٔرىةةاَ  المثؽةةس الأَ   ىٍعٕةةح الىٌاْةةح َ ٍاظؼةةح 

الىٌاْةةاخ الٓةةاتلح  ٍٔزةةُ المثؽةةس الصةةاوٓ ػلأةةّ اق٠ةةاٌ الملةةإٌمٓ لمريٕةةٍاخ الىٌاْةةح  تمةةا  ةةٓ يلةة  

ق٠ةةاٌ الىظةةٍْ لأْةةُاق الأٌَاق المالٕةةح )الثٌُٚةةح  َاق٠ةةاٌ الىظةةٍْ للأرىمٕةةح المٓةةرىا ح َ ٔرىةةاَ  ا

ا  ٔلىع الىٌاْح  عمُػةح  ةه الاْةرىراظاخ َالرُٚةٕاخ  دٍ المثؽس الصالس العاوة الؼملأٓ للأىٌاْح َأنٕ

 تىالد ػلأّ الىراةط المٓرهلأٛح.

 يُهجٍخ انجحث 

 :يشكهخ انجحث .1
الح  ٓ الرىمٕح المٓرىا ح َومُ  ػلأّ الٍغم  ه أٌمٕح ُْق الأٌَاق المالٕح  ٓ المٓاٌمح اللؼ 

المٍَٗػاخ الاقرٛاؤح  ناٚح إيا زاود ذلأ  الُٓق ذؼمل ٞمه الأٌىا  المؽىوج لٍا  ٓ ػملإٔح 

الاْرصماٌ المالٓ َذمثٕق  ؼإٍٔ زلالذٍا  ٓ ذهٕٛٙ المُاٌو المالٕح لرؽلٕق الرُاَن  ٓ 

ح الرىمٕح المٓرىا ح إلّ الأ اع   ئن ًٌا الىٌَ للأُٓق المالٕح غٍٕ الاقرٛاو ال٠ُىٓ َذؼُُٔ ػعلأ

َاٞػ ذما اد َٔؽراض إلّ الىٌاْح َالرؽلإٔل لؽل المٗالأح الأْإْح  ألا ٌَٓ ٞؼم  ٓاٌمح 

كٍف الُٓق  ٓ الرىمٕح المٓرىا ح. تىالد ػلأّ  ا ْثق  ذرعلأّ إٖاالٕح الثؽس  ٓ الٓؤا  الرالٓ: 

 ؟ق انًبنٍخ فً رًىٌم انزًٍُخ انًطزذايخًٌكٍ اضزغلال ضىق الأورا

 أهًٍخ انجحث: .2
إتٍاَ  ؼالٕح أُْاق الأٌَاق المالٕح  ةٓ ذمُٔةل الرىمٕةح المٓةرىا ح زىمةُيض ذمةُٔلأٓ  ؼاٚةٍ َالرةٓ  -

 ذٓرٍى  ذؽلٕق الراا ل المالٓ.

ذُٕٞػ زٕم ٔماه أن ذٍٓم أُْاق الأٌَاق المالٕةح  ةٓ ذؼُٔةُ الرىمٕةح المٓةرىا ح  ةٓ الؼةٍاق  ةه  -

 ن   ظًب الاْرصماٌاخ َذؽٕٓه الثٕأح المالٕح.

ٔٓةةاػى  ةةٓ ذُظٕةةً  هرلأةةم اللماػةةاخ  وؽةةُ اػرمةةاو  ماٌْةةاخ  ٓةةرىا ح ذؼةةَُ  ةةه قةةىٌذٍا ػلأةةّ  -

 المىا ٓح َذؽلق الأٌىا  الرىمُٔح المٍظُج.

ٔٓاٌم  ٓ ذُٕٞػ زٕلٕح ذةةشٍٕ الأْةُاق المالٕةح ػلأةّ الىمةُ الاقرٛةاوْ َالثٕأةٓ َالاظرمةاػٓ   مةا  -

 ٓ  ٍم الؼ قاخ المؼلىج تٕه ًٌي المريٍٕاخ.ٔٓاػى  

 :هذف انجحث .3
الُقُ  ػلأّ وٌَ أُْاق الأٌَاق المالٕح َاوؼااٍْا  ةٓ الرىمٕةح المٓةرىا ح  َالرؼةٍ  ػلأةّ َاقةغ 

ؼا  ُْق الأٌَاق المالٕح  َالهمُاخ المرهًج  ٓ ٠ٍٔق اقٚة غ َالريٕٕةٍ َالرمةٍُٔ  َذؽىٔةى 

  ٓ ُْق الأٌَاق المالٕح ػلأّ الرىمٕح المٓرىا ح. لىاٌ الؼ قح َ المٗاٌزح قماػاخ 

  :فرظٍخ انجحث .4
 ٌىاك ػ قح ياخ ولالح اقؼٛاةٕح تٕه الريٍٕٕ الىٓثٓ للٕمح الرىاَ  َ الرىمٕح المٓرىا ح. -

 يُهج انجحث: .5
  ه اظل اذماع الثؽس تٕه الىظٍْ َالرمثٕلٓ ذم الاػرماو ػلأّ الاْالٕة الاؼٛاةٕح اٖذٕح: 

اػرمىخ الثؽس  ٓ ذيمٕح العاوة الىظٍْ ػلأّ الؼىٔى  ه المٛاوٌ الرٓ ذمصلأد  انُظري:انجبَت .  1

تالمٍاظغ الؼلأمٕح  ه الارة َ المع خ َ الىٌَٔاخ َ الا٠أٌػ َالثؽُز الؼلأمٕح ياخ ٚلأح 

 .تمُُٞع الثؽس

ح  : اػرمةةى الثؽةةس ػلأةةّ الثٕاوةةاخ المىٗةةٌُج  ةةٓ ْةةُق الؼةةٍاق لةةلأٌَاق المالٕةةانجبَببت انزيجٍمببً.  2

َاْرهىع  عمُػح  ه الأوَاخ الرؽلإٔلإٔح اقؼٛاةٕح  تما  ٓ يل  ذؽلإٔل الاوؽىاٌ الثٓة١ٕ  َذةم ذىلٕةً 

 .SPSS V24ظمٕغ الرؽلإٔ خ تاْرهىاع تٍوا ط

 حذود انجحث:. 6
 ذٍزُ الثؽس ػلأّ ُْق الؼٍاق للأٌَاق المالٕح.  حذود انًكبٍَخ نهجحث:

 .2023إلّ ػاع  2018ػاع : ذمرى  رٍج الثؽس  ه حذود انسيبٍَخ نهجحث



Journal of Business Economics for Applied Research, Vol. (6), No. (2), Part (1):429-444 

Doi: https://dx.doi.org/10.37940/BEJAR.2024.6.2.21 

432 

 :انذراضبد انطبثمخ
َتما أن  ا ٔمُٕ الثؽس الؼلأمٓ ٌةُ إذاؼةح اللٍٚةح للأرؼةٍ  ػلأةّ َظٍةاخ وظةٍ اٖنةٍٔه   ةئن ظٍةُو 

الثىال ػلأّ الىراةط الٓاتلح  ه أٌم ظُاوة الثؽس الؼلأمٓ العىٔى  ؼٕس ٔماه  ه ن لٍةا الرؼةٍ  ػلأةّ 

ُٕٚاخ الرٓ ذم الرُٚل إلٍٕا  َذؽىٔى اللُاةةى الرةٓ ْةرعىّ   ا ٔىرٍٓ إلًٕ العٍى  َ ؼٍ ح الىراةط َالر

 َ ه أٌم الىٌاْاخ المرؼلألح تىٌاْرىا ٌٓ :

 Sustainable Development and Financial"  (Busch,et al,2015)دراضخ .1

Markets: Old Paths and New Avenues "  
الأْةةُاق المالٕةةح  ةةٓ وػةةم الرىمٕةةح ذٍةةى  الىٌاْةةح إلةةّ اْةةرؼٍاٜ الأْةةالٕة الرللإٔىٔةةح الرةةٓ ذرثؼٍةةا 

المٓرىا ح  َذؽلإٔل الريٍٕٕاخ َالاترااٌاخ العىٔىج  ٓ الأُْاق المالٕح الرٓ ذؼَُ الرىمٕح المٓرىا ح. 

َقى اػرمى الثؽس ػلأّ ذؽلإٔل الأوتٕاخ المرؼلألح تالاْرىا ح َالأْةُاق المالٕةح  تاقٞةا ح إلةّ وٌاْةح 

ذىلٕةةً  ثةةاوٌاخ الاْةةرىا ح. ذُٚةةٓ الىٌاْةةح ترؽٓةةٕه ؼةةالاخ َاقؼٕةةح  ةةٓ الأْةةُاق الرةةٓ ذةةم  ٍٕةةا 

الاْةةرٍاذٕعٕاخ المالٕةةح لةةىػم الرىمٕةةح المٓةةرىا ح  َذثىةةٓ الاتراةةاٌاخ َالاذعاٌةةاخ الؽىٔصةةح  َذؼُٔةةُ 

 الرؼاَن تٕه زا ح الأ٠ٍا  لرؽلٕق أٌىا  الرىمٕح المٓرىا ح.

نًطزذايخ نميبع ( ثؼُىاٌ"دور انًؼرفخ انفكرٌخ فً رًٍُخ  ا2112دراضخ )حجٍت واخروٌ،  .2

 انزبيٍٍ فً انؼراق"

ٍٔى  الثؽس إلّ  ؼٍ ح الؼ قح تٕه إواٌج المؼٍ ح اللأٍح َ ىِ ذةشٌٍٕا ػلأّ ذىمٕح َاْرىا ح  .3

قماع الرة ٕه الؼٍاقٓ. َ ه أظل ذؽلٕق ٌى  الىٌاْح  ذم انرٕاٌ ػٕىح الثؽس  ه  عمُػح  ه 

المالٕح. ٌىاك وٌَ زثٍٕ للأمؼٍ ح  ٍٖزاخ الرة ٕه الؼٍاقٕح المىٌظح  ٓ ُْق الؼٍاق للأٌَاق

اللأٍح  ٓ ػملإٔح ذىُٔغ الهى اخ الرة ٕىٕح الملى ح  ه قثل الٍٗزاخ. ذُٚٓ الىٌاْح تٌٍَٟج 

اٌرماع ٍٖزاخ الرة ٕه تالمؼاٌ  اللأٍح المرُ ٍج لىٍٔا َذىمٕرٍا تٗال ٔؽلق ذمٍُٔ قماع الرة ٕه 

 َُٔٔى  ه الؼُاةى المالٕح المرؽللح.

 Financial Markets and Sustainable ثؼُىاٌ " (Brown ,2019)دراضخ  .4

Development: An Analysis of Iraq " 
ذٍةةى  الىٌاْةةح إلةةّ ذؽلإٔةةل زٕلٕةةح ذةةةشٍٕ الأْةةُاق المالٕةةح ػلأةةّ الرىمٕةةح المٓةةرىا ح  ةةٓ الؼةةٍاق   ةةغ 

  40َلرؽلٕةق أٌةةىا  الثؽةةس اػرمةةى ػلأةةّ الثٕاوةةاخ المالٕةةح لةة  ) .الرٍزٕةُ ػلأةةّ اللةةٍ٘ َ الرؽةةىٔاخ

. َذثةٕه الىٌاْةح أن 2018إلةّ  2012ٍٖزح  ىٌظح  ٓ ُْق الأٌَاق المالٕةح الؼٍاقٕةح للألرةٍج  ةه 

ذؽٕٓه الثىٕح الرؽرٕح للأُٓق ََٔاوج الٗلا ٕح ٔماه أن ٔؼَُ وٌَ الأُْاق المالٕةح  ةٓ ذؽلٕةق الرىمٕةح 

 صماٌ.المٓرىا ح  َذُٚٓ الىٌاْح  ٓ ذؽٕٓه الرٍٗٔؼاخ َذلىٔم الىػم الؽاُ ٓ لرٗعٕغ الاْر

 انًجحث الأول : الأغبر انُظري نهذراضخ

 انجىرصخ(نُظري نلأضىاق الأوراق انًبنٍخ ):  الأغبر اولا  أ

 . يفهىو ورؼرٌف الأضىاق انًبنٍخ1
  Van der Bursenٔؼةةُو أٚةةل زلأمةةح صالثٌُٚةةحص إلةةّ اْةةم ػاةلأةةح ) ةةان وٌ تٌُٚةةه 

 ىىقٍا  ٓ  ىٔىح تٍَض  ااوةاد لالرلةال الرعةاٌ الثلأعٕإح الرٓ زاود ذؼمل  ٓ المعا  المٍٛ ٓ  ؼٕس زان 

المؽلإٕٔه  ٓ اللٍن الها ّ ػٍٗ. َقى أٚثػ ًٌا اللىىق ٌ ُاد لُٓق ٌؤَِ الأ ُا  َتٌُٚةح للأٓةلأغ. 

 ةٓ  ىٔىةح أولةٍَ  1592َذم وٍٗ  ا ٔٗةاتً قاةمةح تةْةؼاٌ الثٌُٚةح ٠ٕلأةح  رةٍج الرةىاَ  لأَ   ةٍج ػةاع 

لأةةّ زةةل  ةةه المةةىنٍٔه َالمٓةةرصمٍٔه َالمؤْٓةةاخ المالٕةةح  .ذٗةةرمل أْةةُاق المةةا  ػ11: 2012)وثٕةةً  

َالأوَاخ المالٕح. ؼٕس ُٔظةى  ةٓ زةل المعرمؼةاخ أٚةؽاب اللةُاةٝ  ةه الٓةُٕلح  َُٔظةى  ةٓ الملاتةل 

أٚةةؽاب الؼعةةُ الةةًٔه ٍٔٔةةىَن الاْةةرصماٌ. لةةًا   ةةئن الأْةةُاق المالٕةةح ذلأؼةةة وٌَ الُْةةا٠ح  ةةٓ اورلةةا  

ؤْٓاخ ياخ الؼعةُ  َيلة   ةه نة   المؤْٓةاخ المالٕةح َالأوَاخ الأ ُا  اللاةٟح إلّ الأ ٍاو أَ الم

  .33: 2014المالٕح  وظٍاد لٛؼُتح اورلا  الأ ُا   ثاٍٖج تٕه المٍ ٕه )وتَُ  
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ذُأى الاٌرماع  ٓ اَٖوح الأنٍٕج تالأُْاق المالٕح تيٝ الىظٍ ػه وٌظةح ذلةى ٍا َذمٌٌُةا  

َذؼرثةٍ ٌةًي الأْةُاق أؼةى المٛةاوٌ المٍمةح لرةُ ٍٕ  َالرٓ أٚثؽد ذؼاّ الُظً الؽلٕلٓ لأْ اقرٛةاو.

الاْرصماٌ للألماػاخ الرٓ لىٍٔا ُْٕلح غٍٕ  ٓريلأح  تاقٞا ح إلّ الىٌَ الؽُْٕ َالمٍم الًْ ذؤؤً  ةٓ 

  .3: 2014ذمُٔل اللماػاخ الرٓ ذؼاوٓ ػعُاد  ٓ الُٕٓلح الىلىٔح )ػاىُٔ  

 رؼرٌف الأضىاق الأوراق انًبنٍخ : -

المٓرصمٍٔه ؼٕةس أوٍةا ذٓةاػى ػلأةّ  –تالملأة ػلإٍٔا  –المىنٍٔه  -ال ػٍٜ الأ ُا  ٌٓ  اان الرل -

ذؽُٔل ظاوة  ه  ىنٍاخ المعرمغ الّ أْرصماٌاخ  لٕىج َ تالرالٓ ذٓاػى ػلأّ أذماع ػملإٔح الرمُٔةل 

 ٓ   ْ ٕرؼاملةةةًق االٓةةةٌَُ    20َ   2000الةةةٍأِ المةةةالٓ أْ ٚةةةىاػح ٌأِ المةةةا . )ظةةةُوج : 

ػن ٠ٌٕق إٛواٌ لة  َٕرع يلما   َرٓمّ أَٓاق ٌأِ ا   ح الأع ٠ََٕلأ  عَٜ مر٠َٓح الأللٍا

  .34:  2014)وتَُ  اخ َالأٍٓع للأٓىى

ػثاٌج ػه الىظاع ٔةرم تمُظثةً العمةغ تةٕه الثةاةؼٕه َ المٗةرٍٔه لىةُع  ؼةٕه  ةه الأٌَاق أَ لأٚةل  -

وانةل الٓةُق    الٓ  ؼٕه   اي ٔرماه تًل  المٓرصمٍَن  ه تٕغ ٍَٖال ػةىو  ةه الأْةٍم َالٓةىىاخ 

أ ةةا ػةةه ٠ٍٔةةق الٓماْةةٍج أَ الٗةةٍزاخ الؼا لأةةح  ةةٓ ٌةةًا المعةةا    َلاةةه  ةةغ ومةةُ ٖةةثااخ ََْةةاةل 

الاذٛا  أوِ الّ الرللإٔل  ه أٌمٕح الرُاظى  ةٓ ْةُق الأٌَاق المالٕةح المٍزُٔةح   َتالرةالٓ ْةمؽد 

:  2009   تالرؼا ل  ه ناٌض الُٓق  ه ن   ٍٖزاخ الٓمٍٓج المىرٍٗج  ٓ  هرلأم الةىَ  )ػمةٍ

57.  

ٔماىىا أن وؼٍ  الأُْاق المالٕح )الثٌُٚاخ  : ٌٓ الأ ازه الهاٚح الرٓ ذهٙ للأىٗا٠اخ المالٕح  -

الهاٚةةةح )تالمٛةةةٍ    َالىلةةةى   َالأْةةةٍم َالٓةةةىىاخ   َالأٌَاق الرعأٌةةةح َٖةةةٍاواخ الأةةةىاع   

 َوؽٌُا   تالأٞا ح الّ ػلُو الٓلأغ تٕه المىرعٕه َالرعاٌ .

 الأوراق انًبنٍخ :. خصبئص ضىق 2
ٌ ظمٍُذٍٛ اخ ٔمُٕ الًْ اللماػٓ لٕح ػه ؼلٕلح الٓلأُك الماُْق الأٌَاق ٔؼثٍ  . أ

  ؼٕه.   اان ََٞغ  ٓ ٔه المٓرصمٍ

 تاُوً أزصٍ ذىظٕماد  ه تاقٓ الأُْاق المالٕح الأنٍِ. لٕح ٔرٓم الماُْق الأٌَاق  . ب

َاخ الرٓ ذم إٚىاٌٌا  ه المالٕح َظُو ُْق شاؤُح ٔرم  ٍٕا ذىاَ  الأوُْق الأٌَاقٔرملأة  . خ

  9:  2014قثل  تما ٔالل ذُ ٍٕ الُٕٓلح.)ػاىُٔ   

 ذُ ٍٕ المؼلأُ اخ الرةٌٔهٕح َالأْرعاتح الٍٓٔؼح لأٔح أؼىاز ظىٔىج. . ز

ا ااوٕح ذؽُٔل َاْرٍظاع الأ ُا  َالمُاٌو  ه َإلّ الىلىٔةح  ةٓ أْ َقةد  ماةه تةةػلأّ قةىٌ  . ض

  .11:  2020 ه الؼُاةى َ أقل الهٓاٌج ) ا٠ٕمح   

 . وظبئف ضىق الأوراق انًبنٍخ : 3
 ةةةةةةةةل  رمَٕ ةةةةةةةةل هٌاخ من الأػَان الاقرٛاوٕٕن من أعلمةةةةةةةةىالاقرٛاو ػن ٠ٌٕق عيب ا  أواج رمَٕأ. 

ٕن ٕرمرؼَن لةةةةةةةًا  ملإٔن الاقرٛاوٕٕنالمرؼةةةةةةةامن   ٌَيا ػن ٠ٌٕق رعمٕغ ٌؤَِ الأمَا  الاقرٛاو

 ارٓ.لًا  ٕلرمٌُج ػلأّ اللىثا

الرمُٔةل ٓ  ة لؼعةُ ٓٓاخ الاقرٛاوٕح ياخ اللأمةؤاأٜ للةُرَعًٕ ا  ب. ذؼمل ُْق الاٌَاق المالٕح ػلأّ

  اخ الاقرٛاوٕح ةةٓٓلمةةؤيي ا ةةٌَٕ ٌ ةةَر٠لرىمٕةةح ٌمح  ٓ المٓةةاا  رٌٕو رَٕٓغ ىٗا٠ٍا من أعلرةةٓ أَا

 مَاٌو إٟا ٕح رٓاػو ػلأّ رؽلٕق ٕٓآرٍا الاقرٛاوٕح.للأىَلح أىٍا رؤمن لّ ثاقٟا ح إ

رث٠  لمةةةٍالهمةةةٍ ا    ةةةن ه ةةة٘ َررلاَخ مللةةةٍ: ررىَع ٌيي ا ٌٕ  ٌ٘ آرصمإٌح مرىَػح لرةةةُأواج خ. 

لٍةةًي ٓمٕح لةةٌٍج  ثالأٓؼاٌ ا ةةوٌ ىٗ ةةح رٛ ةةٌٛلثةةُ المالٕةةح   ٓ َٓق الأٌَاق االمرىاَلةةح ثالأٌَاق 

ن  ٌيي  ةةةةمالمهرلألةةةةح ػلأّ الأىَاع   ملاٌىح َوٌآح موِ اققثاللأمٓةةةةرصمٍ ٕمان   َٕعزةةةةل الأٌَاق 

 ٌ  ٍٕا.ٌٕغب  ٓ الآرصماالرٓ  المالٕحٌَاق ل ػىو اهرثاٌي َ ا  الأٌَاق
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ح  ةةٓ ػملإٔ ةةح   ةةملؼةةا ٓ رؽوٕو الارعاٌاخ اذٓةةاػى الاٌَاق المالٕةةح الاقرٛاوٕح : للأؽالةةح أواج َمؤٌٗ ز. 

  الاقرٛاوْلإةةةةان رؽوز  ٓ االرةةةةٓ ثيثاخ لرةةةةًْ ٕرع  ًٕ رعمٕغ الةةةةًاَ المةةةةٍ ٍٓ رؼرثٌ االرىثةةةةؤ  

  .43:  2014)وتَُ  َالأٓؼاٌ َلح  لمرىاألأح الٓاا  م خ ملٕو ثالأمَالمؼاَؽعع ا  َرٓعٕلأٍا

 :. أَىاع انجىرصبد4
وظةٍاد لأن الثٌُٚةةح ذؼرثةٍ  ااوةةا ٔلأرلةٓ  ٕةةً الثةاةؼُن الةةًٔه ٔمصلأةُن ظاوةةة الؼةٍٜ تالمٗةةرٍٔه الةةًٔه 

 ٔمصلأُن ظاوة الملأة  ةوً ذُظى أوُاع ػىٔىج  ه الثٌُٚاخ  ىٍا :

مةةا   ؼةةا َٔؼلةةىَن اظرماػةةاخ : ذملأةةق ) عةةاَا  ػلأةةّ الماةةان الةةًْ ٔلأرلةةٓ  ٕةةً الؼ ثىرصببخ انؼًببم  . أ

لرىظةةةٕم أ ةةةٌٌُم َػةةةٍٜ الاقرٍاؼةةةاخ الهاٚةةةح تالهةةةى اخ المرىُػةةةح الرةةةٓ ٔماةةةه ذلةةةىٔمٍا لٍةةةم   

 تثٌُٚح الؼمل.)َلاىٍا أٚل تٌُٚح تالمؼىّ الاقرٛاوْ 

َذٓةمّ زةًل  )تٌُٚةح الرعةاٌج   ؼٕةس ذثةاع  ٕةً المةُاو َالٓةلأغ الاْةرٍاذٕعٕح  ثىرصخ انطبهغ : . ب

َالمىرعةةاخ الاْاْةةٕح  صةةل اللمةةه َاللمةةػ َالٓةةاٍ َ......الةةم تالعملأةةح. َٔةةرم الرؼا ةةل  ةةٓ ٌةةًي 

الثٌُٚةةح ػلأةةّ أْةةاِ الؼٕىةةاخ المؼٍَٞةةح  ةةه المىرعةةاخ المهرلألةةح   َقةةى ٔثةةاع  ٍٕةةا المىةةرط ػةةىج 

 ْؼاٌ المؽلإٔح َالىَلٕح لًٍي المىرعاخ. ٍاخ   َ ٍٕا ذرؽىو الأ

ٌَةٓ تٌُٚةح الأْةٍم َالٓةىىاخ   اي ٔةرم  ٍٕةا ولةل الملأإةح ٌةًي الأْةٍم  ثىرصخ انمٍى انًُمىنبخ : . د

َالٓىىاخ  ه ٔةى الةّ ٔةى  َتةالمثغ  ٍةًي الثٌُٚةح ٌةٓ الأٖةٍٍ َالأزصةٍ ٖةُٕػا َأٌمٕةح  ةٓ ٌةًي 

الأٔاع   َذمصل ًٌي الثٌُٚح  ؼظم الُٓق المالٕح  ٓ الؼالم   ؼٕس ٔرم الرؼا ةل الأْةٍم َالٓةىىاخ 

لٓماْةٍج. َلاةل تٌُٚةح  ؤٖةٍ نةا٘ تٍةا ذلةّٕ تةً  ؼا  ذٍةا   َلاةةل  ةه نة   الُْةمال أَ ا

)يإشبر داو جبىَس، يإشبر َببش  ؤ٠ٍٍٖٔلح ناٚح  ٓ الؽٓةاب   َ ةه أ صلأةح ٌةًي المؤٖةٍاخ 

 دان، يإشر ٍَكبي انٍبثبًَ، يإشر داكص فً يصر(.

ُظةى ٌَٓ اؼىِ أُْاق الرؼا ل  ٓ الىلى الأظىثةٓ َذ ثىرصخ انؼًلاد )ضىق انصرف الأجُجً( : . ز

 ةةٓ زا ةةح أوؽةةال الؼةةالم   َلاْةةٕما  ةةٓ المٍازةةُ المالٕةةح الاثةةٍِ  صةةل )ؤُٕةةٌُك َ لىةةىن َ تةةأٌّ 

٠َُزٕةةُ.......الم    َذةةٍذث١ ٌةةًي الأْةةُاق تؼٟةةٍا تةةثؼٝ ػةةه ٠ٍٔةةق ٖةةثااخ الؽاْةةة اٖلةةٓ 

  22 – 21:  2006َالرلإٔلةةُن َاللةةازّ َالةةرلأاّ َغٕةةٍ يلةة   ةةه َْةةاةل الاذٛةةا . )ؼمةةىْ   

 أُْاق الؼم خ لاذرلٕى تماان  ؽىو. َ ؼىّ يل  أن 

 هب فؼبنٍخ ضىق الأوراق انًبنٍخ:. انكٍفٍخ انزً رزحمك ث5
ٔٓؼّ ظمٕةغ المٓةرصمٍٔه لرؽلٕةق أقٛةّ  ىلؼةح  ماىةح  ةه ٌَال  ةىنٍاذٍم. َقةى ٔرىا ٓةُن 

ٕل  ٕما تٕىٍم لرؼظٕم الأٌتاغ المؽللح  ه الٛللاخ الرٓ ٔثٍ ُوٍا.  ٓ ظل الُٓق اللؼالح  لا ُٔظةى ْةث

أ ةةاع أْ  ةةىٍم ْةةُِ الاػرمةةاو ػلأةةّ ْةةُق الأٌَاق المالٕةةح للأؽٛةةُ  ػلأةةّ المؼلأُ ةةاخ قثةةل غٕةةٍي  ةةه 

المٓرصمٍٔه. َيل  تٍى   ؼٍ ح  ا إيا زاود اللٕمح الؽالٕح للأٍٓم  ٓ ظل المؼلأُ ةاخ العىٔةىج الةُاٌوج 

اٖنةٍٔه. َتالرةالٓ  إلّ الُٓق أػلأّ أَ أقل  ه قٕمرً الؽلٕلٕح  لاذهاي اللٍاٌ الاْرصماٌْ الٓلإٔم قثةل 

 ئن إ ااوٕح ذؽلٕق أٌتاغ غٍٕ ػاؤح قى ذاةُن  راؼةح  لاىٍةا غالثدةا لا ذرؽلةق لأْ  ٓةرصمٍ. لأن ػملإٔةح 

ظمغ َذؽلإٔل المؼلأُ اخ المراؼح لٕٓد  ه َاظة المٓرصمٍٔه أولٍٓم  تل ٔلةُع تٍةا وٕاتةح ػةىٍم تٕةُخ 

ىٌاْاخ  الأظٍُج الؽاُ ٕح  َالٛؽم الٓمٍٓج   ٓرٗاٌَ الاْرصماٌ  المااذة المٓرللأح للأثؽُز َال

َالمع خ المرهٛٛح. المؼلأُ اخ ؼُ  َظُو  ٍق تٕه اللٕمح الُٓقٕح الؽالٕح للأٍٓم َقٕمرً الؽلٕلٕح 

ورٕعح ٌََو  ؼلأُ اخ ظىٔىج ْٕرم ذؽلإٔلأٍا تٍٓػح لرٛل إلّ العمٕغ  ٓ ولةّ الُقةد   مةا ٔةؤوْ إلةّ 

الؽلٕلٕةةح. لةةًل   لةةه ٔاةةُن لأْ  ٓةةرصمٍ  ٍٚةةح  ذيٕةةٍ ْةةٍٔغ  ةةٓ اللٕمةةح الٓةةُقٕح للأٓةةٍم لةةرؼاّ قٕمرةةً

لرؽلٕق أٌتاغ غٍٕ ػاؤح. َؼرّ إيا ؼلق المٓرصمٍ ػاةىاد إٞا ٕاد ورٕعح المثاليح  ٓ ذؽلإٔل المؼلأُ اخ  

: 2014 ئن الراةالٕم اقٞةا ٕح للأرؽلإٔةل قةى ذؼةاو  ٌَتمةا ذلةُق الؼاةةى اقٞةا ٓ الةًْ ذؽلةق )وتةَُ  

43.  
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نهزًٍُخ انًطزذايخغبر انُظري : الإثبٍَب    

 :  يفهىو انزًٍُخ انًطزذايخ 1
ظٍٍخ الؼىٔى  ه الرؼٍٔلاخ للأرىمٕح المٓرىا ح َذىُػد ذلأ  الرؼٍٔلاخ  غ ذىا ٓ الاٌرمةاع تٍةا َٔماةه 

 ذلٕٓم ذلأ  الرؼٍٔلاخ ػلأّ ٚىلٕه :

ؼةى ٌَٓ ذلأ  الرؼٍٔلةاخ المةُظُج الرةٓ لاذيمةٓ الملٍةُع تٗةال َاْةغ أَ ذلرلةٍ إلةّ الثانصُف الأول: 

 الؼلأمٓ  َالرؽلإٔلأٓ  ىٍا 

 الرىمٕح المٓرىا ح ٌٓ الرىمٕح الرٓ لا ذرؼاٌٜ  غ الثٕأح.  -

 . 3: 2001 ىوج َاللاتلأح ل ْرمٍاٌ ) ٕاغ َؤًٍالرىمٕح المٓرىا ح ٌٓ الرىمٕح المرع -

ٙ  ٍِٕ أن الرىمٕح المٓرىا ح ٌٓ الرىمٕح الرٓ لا ذؤوْ  غ  ٌٍَ الُ ه إلةّ ذىةاق انصُف انثبًَ:أ ا 

–96: 2010الٍأْما  الثٍْٗ َالمثٕؼٓ َالثٕأٓ  ْةُال ػلأةّ الٛةؼٕى المؽلأةٓ أَ الؼةالمٓ )ْةؼٕىج  

67.  

 ه الرؼٍٔلاخ الأزصٍ ٖمُلٕح  ذؼٍ  الرىمٕةح المٓةرىا ح تةوٍةا: إواٌج َؼمأةح قاػةىج المةُاٌو المثٕؼٕةح 

ظةةاخ الثٗةةٍٔح َذُظٕةةً الريٕةةٍاخ الرلىٕةةح َالمؤْٓةةٕح تمٍٔلةةح ذٟةةمه ذؽلٕةةق اْةةرمٍاٌ إٌٞةةال الؽا

للأظٕةةةا  الؽالٕةةةح َالمٓةةةرلثلإٔح. ذرٟةةةمه الرىمٕةةةح المٓةةةرىا ح  ةةةٓ المعةةةالاخ  صةةةل الٌُاػةةةح َالياتةةةاخ 

َالمٛاوٌ الٓمإح ؼمأح الأٌٜ َالمٕاي َالمٛةاوٌ الٌُاشٕةح الىثاذٕةح َالؽُٕاوٕةح  زمةا أوٍةا لا ذٟةٍ 

لاقرٛةاؤح َ لثُلةح  ةه الىاؼٕةح تالثٕأةح َذرمٕةُ تةوٍةا   ةمةح  ةه الىاؼٕةح اللىٕةح َ ىاْةثح  ةه الىاؼٕةح ا

  .56: 2003الاظرماػٕح )ٌَ اوُ  

 : أهذاف انزًٍُخ انًطزذايخ 2
ذٓؼّ الرىمٕح المٓرىا ح الّ ذؽٕٓه وُػٕةح ؼٕةاج الٓةاان ٌَةًا  ةه نة   الاٌرمةاع تةالىُع َلةّٕ   . أ

 تالام .

ؼلأةُ  لٍةًي  ذىمٕح الُػٓ لةىِ الٓةاان تالمٗةا خ الثٕإٔةح اللاةمةح  ةه نة    ٗةاٌزرٍم  ةٓ أعةاو . ب

 المٗازل .

ذؽلٕةةق الاْةةري   الأ صةةل للأمةةُاٌو المثٕؼٕةةح تةػرثاٌٌةةا  ةةُاٌو  ؽةةىَوج َالٓةةؼٓ لرُظٕلٍةةا تٗةةال  . خ

 ٚؽٕػ .

الؼمل ػلأّ ٌت١ الراىُلُظٕا الؽىٔصةح تةٌةىا  المعرمةغ  ةه نة   ذُػٕةح الٓةاان تةٌمٕةح الرلىٕةاخ  . ز

وُػٕةح ؼٕةاج المعرمةغ َذؽلٕةق أٌىا ةً المهرلألح  ٓ المعا  الرىمُْ َ زٕلٕح اْرهىا ٍا  ةٓ ذؽٓةٕه 

 المىُٗوج.

الؼمل ػلأّ اؼىاز الريٍٕٕ المٓرمٍ َالمىاْة  ةٓ ؼاظةاخ َأَلُٔةاخ المعرمةغ. ) غىةٕم َاتةَُو١   . ض

  َذٗةةةٍٕ ٌةةةًي الاٌةةةىا  أٌمٕةةةح ذؽلٕةةةق الؼىالةةةح َ المٓةةةاَاج تةةةٕه الأظٕةةةا  الؽالٕةةةح 28: 2007 

لأٞةةٍاٌ الرةةٓ ٔماةةه ان ذلأؽةةق تٍةةا ظةةٍال َالمٓةةرلثلإٔح َذؤزةةى ػلأةةّ أٌمٕةةح ؼمأةةح الثٕأةةح َذللأةةٕٙ ا

 الرلأُز. 

 : يجبدئ انزًٍُخ انًطزذايخ 3
 :  عمُػح  ه المثاوا الأْإْح للأرىمٕح المٓرىا ح الثى  الؼالمٓ للأوٗال َالرؼمٍٕص"تٕه 

 اغرىاع  ٍ٘ ذؽلٕق الٍتػ لال الأ٠ٍا   َ اْرهىاع أوَاخ الُٓق ؼٕصما ٔاُن  ماىا. . أ

 اللىٌاخ الاوأٌح َالرىظٕمٕح.الاقرٛاو  ٓ اْرهىاع  . ب

ٔعة الؼمل ػلأّ ذىلًٕ ْٕاْاخ أزصٍ ذىظٕما َ لىٌج   صل  ةٍٜ ٞةٍاةة ػلأةّ الُقةُو أَ قٕةُو  . خ

الاْرٍٕاو لأوُاع  ؼٕىح  اونا   ثىأ الؽُا ُ ػلأّ المىظماخ الٛةىاػٕح الرةٓ ذٓةؼّ الةّ الرللإٔةل 

 . 8: 2011 ه الانماٌ الثٕإٔح. )ؼُاِ َ الثُ 

 لها٘  َ الأٖرٍاك الاا ل للأ ٍاو.الؼمل  غ اللماع ا . ز

 ذُظٕم الٍٗازح الرٓ ذؽلق وعاؼا.  . ض
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ذؽٓةةةٕه الأوال الاواٌْ المثىةةةٓ ػلأةةةّ الالةةةالج َاللؼالٕةةةح   ان  ٍمةةةح الاوأٌةةةٕه الثةةةاٌػٕه اوعةةةاَ  . غ

  .111: 2009ذؽٕٓىاخ زثٍٕج  ٓ الثٕأح تةووّ الراالٕم. )ػثىالله َ ٌاتػ  

 : خصبئص انزًٍُخ انًطزذايخ4
  اْةةرصماٌ ظةةُل  ىةةً تمةةا ٔماىىةةا  ةةه أظةةٍال لأةةح : ٌَةةُ  أرملأثةةً ذُلٕةةى ونةةل  ٍذلةةغ ٔمالاْةةرمٍأٌ . أ

 الاؼ   َالرعىٔى للأمُاٌو.

ذىظٕم اْرهىاع المُاٌو المثٕؼٕح : َذٗةمل المةُاٌو المرعةىوج َغٕةٍ المرعةىوج تمةا ٟٔةمه  ٛةلأؽح  . ب

 الأظٕا  اللاو ح.

 ح أْ المؽا ظةح ػلأةّ الثٕأةح تمأٟةمه ذؽلٕق الرُاَن الثٕأةٓ : َالمؼٕةاٌ الٟةات١ للأرىمٕةح المٓةرىا . خ

ْ  ح الؽٕاج المثٕؼٕح  َاوراض الصٍَاخ المرعىوج   ةغ الاْةرهىاع الؼةاو  للأصةٍَاخ غٕةٍ المرعةىوج. 

(Hamnt , 2005 :149). 

 ه الهٛاةٙ أػ ي  ان ػلأّ الىَلح  ٓؤَلٕح أْإْح  ٓ أن ذٟملأغ تىٌَ  ٍم  ةٓ اذهةاي اظةٍالاخ 

المةُاٌو المثٕؼٕةح َتمةةا ٔةؤوْ الةّ المؽا ظةح ػلأةةّ الثٕأةح َْة  ح الؽٕةةاج ػملإٔةح  ٕمةا ٔرؼلأةق تاْةةرهىاع 

 المثٕؼٕح.

 أثؼبد انزًٍُخ انًطزذايخ:  5
 ٔماه ؼٍٛ أتؼاو الرىمٕح المٓرىا ح  ٓ ش شح أتؼاو ٌةٕٕٓح زما ٔلأٓ :

: ٔرمصل الثؼى الاقرٛاوْ للأرىمٕح المٓةرىا ح  ةٓ اوؼااْةاخ َورةاةط الاقرٛةاو ػلأةّ الثٕأةح انجؼذ الالزصبدي -

الىمةةُ الاقرٛةةاوْ -َزٕلٕةةح ذؽٓةةٕه الرلىٕةةاخ الٛةةىاػٕح  َذظٍةةٍ أٌةةم ػىاٚةةٍ ٌةةًا الثؼةةى  ةةٓ  أةةةذٓ : 

 زلالج ٌأِ الما .-المٓرىاع

ٌَج الاٌرمةاع تةاللٍو وانةل المعرمةغ : ٔرمصل الثؼى الاظرماػٓ للأرىمٕح المٓرىا ح  ٓ ٞةٍانجؼذ الاجزًبػً -

 الؽٍاك الاظرماػٓ.-الؼىالح  ٓ الرَُٔغ َ -َ تٌٍَٟج الاوٛا  تٕه الاظٕا   َذظٍٍ  ٓ  أةذٓ : 

:ٔرمُٕ ًٌا الثؼى تٟةٌٍَج الؽلةاظ ػلأةّ الثٕأةح َ ُاٌوٌةا المثٕؼٕةح َ ةٓ أٌمٕةح الاْةرهىاع   انجؼذ انجٍئً -

الاوراظٕةةح -الرىةةُع الثُٕلُظٕةةح -الةةىظم الأاُلُظٕةةح  -ةذٓ : الؼل وةةٓ َ الأ صةةل لٍةةا َٔرمصةةل أٟٔةةا  ةةٓ  أةة

  29: 2007الثُٕلُظٕح. ) غىٕم َاتُ َو١  

 انًجحث انثبًَ: انجبَت انؼًهً نهجحث
ٌغم الؼىٔى  ه الم ؼظاخ الرٓ َظٍد لأوال الثى  المٍزُْ الؼٍاقٓ ن   الٓىُاخ 

لأٍا ػلأّ  ُاو تٕغ الؼملأح َٖثٍاخ الٍىٌ َاللٓاو الرٓ ا٠ٍخ ػمل وا ًج الؼملأح  المإٞح  َالرٓ ٌزُ ظح

ّ الاظىثٕح   ان المؤْٓح الىلىٔح  ٓ الؼٍاق وعؽد  ٓ ذؽلٕق الؼىٔى  ه اٌىا  الٕٓاْح الىلىٔح ػلأ

الٛؼٕى المؽلأٓ َالهاٌظٓ  لؼل اٌمٍا ذة ٕه  ظلأح اْرلٍاٌ ْؼٍْ  ىاْثح لىػم ظٍُو الرىمٕح 

َالاػماٌ َالاْرصماٌ َذمُٔل ظُل  ه الؼعَُاخ المالٕح تٓثة اوٍٕاٌ اْؼاٌ الىل١ َذاالٕم 

َالؽٍب ػلأّ واػٕ   ٟ  ػلأّ قٕاع الثى  المٍزُْ تمى ظٌُٓ الرمُٔل ال َ ح لىػم اللماع 

َذُ ٍٕ اللٍَٜ ال َ ح للأٛىاػاخ الٛيٍٕج َالمرُْمح َاوؼأ الاقرٛاو ال٠ُىٓ َاتؼاوي الها٘ 

ػه العُل الؽاو  ه الاَ ح تؼى ا نلأم ذٍاظغ الأٍاواخ الىلمٕح ٌزُوا ٠ُٔ  ٠ا   ؼظم اللماػاخ 

 الاوراظٕح َالهى ٕح  ٓ الثلأى.

ٍةٕٓح الُاظة ذؽلٕلٍا َالمؽا ظح تاقٞا ح لما ْثق  ٔؼى اْرلٍاٌ الىظاع المالٓ أؼى الأٌىا  ال

ػلإٍٔا  ه قثل الثى  المٍزُْ الؼٍاقٓ ظىثاد الّ ظىة  غ اْرلٍاٌ  ٓرُِ الأْؼاٌ َأْؼاٌ الٍٛ   

لٟمان أوال  ؼا  لعمٕغ الُؼىاخ الاقرٛاؤح وؽُ ذؽلٕق ذىمٕح اقرٛاؤح  ٓرىا ح. َٔؼىٓ اْرلٍاٌ 

ً قاوٌا ػلأّ ذؽلٕق الاْرلٍاٌ  ٓ أوال َظاةلً الىظاع المالٓ ان ٔاُن الىظاع المالٓ تاا ح  ؤْٓاذ

الأْإْح المرمصلأح  ٓ ذؼثأح المىنٍاخ َ ىػ اللٍَٜ المهرلألح َذُٓٔح المى ُػاخ تلاػلإٔح  لإْما 

  ٓ أَقاخ الأَ اخ المالٕح الىاذعح ػه ذىٌٌُ الىظاع المالٓ أَ المرُلىج  ه اللماع الؽلٕلٓ.
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يٍٕ  ٓ قٕمح الرىاَ  لال اللماػاخ المرىُػح الؼا لأح  ٓ َ ٕما ٔلأٓ ذؽلإٔ  لاذعاٌاخ المؤٍٖ الر

 الؼٍاق َ ا ذؼىًٕ للأىظاع المالٓ الؼٍاقٓ زال.

 (:Annual Relative Change Indexيإشر انزغٍر انُطجً انطُىي )
ٔلّٕ ًٌا المؤٍٖ وٓثح الريٍٕ  ٓ اللٕمح أَ المؤٍٖ تةٕه  رةٍج َ ىٕةح  ؽةىوج  ةٓ الؼةاع الؽةالٓ  لاٌوةح 

ٍج الُ ىٕح  ٓ الؼاع الٓاتق َ ٔٓرهىع لرلٕٕم الأوال ػلأّ أْاِ ْةىُْ َٔؼاةّ زٕةم ذيٕةٍخ تىلّ اللر

اللٕمح أَ الىٗا٠  ه ْىح إلّ ْىح. ٔماه أن ٔٓاػى  ٓ  ٍم الاذعاٌةاخ المُٔلأةح الأظةل َ لاٌوةح الأوال 

 الٓىُْ.

اللٕمح  ٓ الٓةىح  –لٕح ٔماه اؼرٓاتح  تالمؼاولح :  ؤٍٖ الريٍٕ الىٓثٓ الٓىُْ = اللٕمح  ٓ الٓىح الؽا 

 . 100اللٕمح  ٓ الٓىح الٓاتلح * ÷ الٓاتلح 

 (:Total Relative Change in Trading Value)يإشر انزغٍرانكهً نمًٍخ انزذاول 
ٔلّٕ الريٍٕ الىٓثٓ  ٓ قٕمح الرىاَ  اقظمالٕح ن    رٍج َ ىٕح  ؽىوج. قةى ٔاةُن ٌةًا الريٕةٍ تالىٓةثح 

ٍ  ٌتةغ ْةىح  أَ ْةىح  أَ ؼرةّ  ةىِ أ٠ةُ    ٔٓةرهىع لرؽلإٔةل  ةىِ ذيٕٕةٍ للرٍج َ ىٕح  ؼٕىح  صل ٍٖ

ؼعةةم الرةةىاَ  الالأةةٓ أَ قٕمرةةً  ةةٓ  رةةٍج  ؼٕىةةح   مةةا ٔٓةةاػى  ةةٓ  ٍةةم الريٕةةٍاخ  ةةٓ الىٗةةا٠ الٓةةُقٓ أَ 

ا ػلأّ  ٓرُِ الىٗا٠  ٓ الُٓق أَ اللماع. دٍ  اللماػٓ. ٔماه أن ٔاُن ًٌا  ؤٖ

اللٕمح  ٓ اللرٍج  –ٍ الىٓثٓ الٓىُْ = اللٕمح  ٓ اللرٍج الؽالٕح ٔماه اؼرٓاتح  تالمؼاولح :  ؤٍٖ الريٕ

  .77:2016)الؽلاظٓ     100اللٕمح  ٓ اللرٍج الٓاتلح * ÷ الٓاتلح 

 رحهٍم انجٍبَبد انًبنٍخ-1
انكهً( نمًٍخ انزذاول نميبػبد ضىق انؼراق نلاوراق  –(يإشر انزغٍر انُطجً )انطُىي 1جذول )

 2123-2112انًبنٍخ 

 انًزىضػ انحطبثً 2023 2022 2021 2020 2019 2018 انجٍبَبد د

 يإشر انزغٍر انُطجً  انطُىي نمًٍخ انزذاول

 59.850 76.3 66.9 82.0 43.9 35.3 54.7 قماع المٛاٌ  1

 14.783 4.9 13.7 3.7 30.9 26.7 8.8 قماع الاذٛالاخ 2

 0.237 0.5 0.20 0.02 0.1 0.5 0.1 قماع الرا ٕه 3

 3.067 1.9 3.1 1.7 3.5 4.3 3.9 قماع الهى اخ 4

 15.598 10.2 8.99 10.3 16.9 23.6 23.6 قماع الٛىاػح 5

 3.168 2.1 3.21 0.8 2.0 5.4 5.5 قماع اللىاوق َالٕٓاؼح 6

 3.400 4.0 4.50 1.4 2.8 4.2 3.5 قماع الٌُاػح 7

 0.037 0.1 0.02 0.1 0.0 0.0 0.0 قماع الاْرصماٌ 8

انزغٍرانُطجً انكهً نمًٍخ انزذاوليإشر   

 34.900 47 47.7- 244.3 78.6 54.4- 58.4- قماع المٛاٌ  1

 35.817 52.1- 128.7 59.3- 66.6 115.3 15.7 قماع الاذٛالاخ 2

 168.333 235.1 648.6 85- 61- 353.5 81.2- قماع الرا ٕه 3

 11.267 20.3- 15.9 68.8 16.6 22.2- 8.8 قماع الهى اخ 4

 19.300 45.9 44- 95.4 2.9 29.2- 44.8 قماع الٛىاػح 5

 17.950 16- 144.1 42.4 46.2- 29.6- 13 قماع اللىاوق َالٕٓاؼح 6

 39.733 14.6 111.8 68.3 4.3- 15.2- 63.2 قماع الٌُاػح 7

 110.433 320.6 77- 419 0 0 0 قماع الاْرصماٌ 8

: العىَ   ه اػىاو الثاؼصان تالاػرماو ػلأّ الثٕاواخ المىٌُٗج  ٓ ُْق الؼٍاق ل ٌَاق  انًصذر

 2023-2018المالٕح للأمىج

  ذؽلأةةٕ د للأريٕةةٍ الىٓةةثٓ الٓةةىُْ َالالأةةٓ  ةةٓ قٕمةةح الرةةىاَ  لؼةةىو  ةةه 1ٔؼةةٍٜ العةةىَ  )

   غ ذٓلأ١ٕ الُٟل ػلأّ الرثأىاخ َالرللأثاخ 2023-2018اللماػاخ  ٓ الُٓق المالٓ الؼٍاقٓ للألرٍج 
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الُاٞةةؽح تةةٕه ٌةةًي اللماػةةاخ. ٔظٍةةٍ الرؽلإٔةةل ذلاَذدةةا  لأؽُظدةةا  ةةٓ الأوال  ؼٕةةس ذهرلأةةم ؼٓاْةةٕح 

 خ للأريٍٕاخ الاقرٛاؤح َالثٕإٔح تٗال زثٍٕ.اللماػا

ا  ةةٓ الأوال. ليبببع انًصبببرفأؼةةى أتةةٍَ اللماػةةاخ  ةةه ؼٕةةس الرللأثةةاخ ٌةةُ    الةةًْ أظٍةةٍ ذلاَذدةةا ٖةةىٔىد

%  تٕىما زاود أووةّ قٕمةح لةً 82تىٓثح  2021 مص د  ْعل اللماع أػلأّ  ؼى  ذيٍٕ وٓثٓ ْىُْ  ٓ 

ةا  ؼٕةس اٌذلةغ إلةّ  %. أ ا الريٍٕ الالأٓ   لى35.3ػىى  2019 ٓ  دٟ % 244.3أظٍٍ ذللأثاخ ؼةاوج أٔ

ػلأةّ الرةُالٓ. ٌةًا  2019َ 2018%  ةٓ 54.4-% 58.4َ-تؼى اوهلاٞاخ  ررالٕح تىٓثح  2021 ٓ 

لرةةةشٍ الاثٕةةٍ تالٕٓاْةةاخ ٔؼاةةّ اٌذثةةا٠ اللمةةاع المٛةةٍ ٓ الُشٕةةق تةةالريٍٕاخ الاقرٛةةاؤح الؼا ةةح َا

 .المالٕح

اليبع الارصبلادأ ا  دٟ %  ةٓ 30.9ذللأثاخ  لأؽُظح  ؼٕس تلأغ أػلأّ  ؼى  ذيٕةٍ ْةىُْ     لى ٍٖى أٔ

. الريٕةٍ الالأةٓ للألمةاع أظٍةٍ ذًتةًتدا  ٗةاتٍدا   ةغ 2021%  ةٓ 3.7  تٕىما زان أووةّ  ؼةى  لةً 2020

. ٔٗةٍٕ ٌةًا الأوال 2021%  ٓ 59.3-شم اوهلاًٞ تٗال ؼاو إلّ  2019%  ٓ 115.3اٌذلاػً إلّ 

ا تالرللأثةاخ الاقرٛةاؤح إلّ أن قماع الاذٛالاخ  ٍذث١ تالر دٍ مٌُاخ الرلىٕح َالرىظٕمٕح  َلاىً أقةل ذةةش

الؼا ةةح  لاٌوةةحد تلمةةاع المٛةةاٌ    ةةا ٔؼاةةّ  ٍَوةةح وٓةةثٕح  ةةٓ الرؼا ةةل  ةةغ الرمةةٌُاخ الراىُلُظٕةةح 

 َالرىظٕمٕح.

أػلأّ  ٓرُٔاخ الرًتًب  ؼٕةس اٌذلةغ الريٕةٍ الالأةٓ تٗةال ٌاةةل إلةّ  ليبع انزأيٍٍ ٓ الملاتل  أظٍٍ 

. ٌةةةًي الرللأثةةةاخ الؽةةةاوج ذؼاةةةّ ذةةةةشٍ اللمةةةاع 2021%  ةةةٓ 85-تؼةةةى أن زةةةان  2022 ةةةٓ  648.6%

تالريٍٕاخ الىانلإٔةح  صةل الٕٓاْةاخ الرة ٕىٕةح َالاْةرصمأٌح   مةا ٔعؼلأةً ػٍٞةح لرللأثةاخ غٕةٍ  رُقؼةح 

 ٍَٕٔٗ إلّ ٞؼم الاْرلٍاٌ  ًٕ.

ا وٓةثٕدا  ةٓ  ؤٖةٍ الري ليبع انصُبػخػلأّ العاوة اٖنٍ  ٔحظٍٍ  دٌ ٕةٍ الٓةىُْ  ؼٕةس اوهلةٝ اْرلٍا

ةةا 2023%  ةةٓ 10.2إلةّ  2018%  ةةٓ 23.6ذةىٌٔعٕدا  ةةه  . َ ةةٓ الُقةةد ولٓةً  ٖةةٍى اللمةةاع اٌذلاػد

   مةا ٔٗةٍٕ إلةّ ومةُ  ٓةرىاع َلاةه تمةٓل  لاٌوةح 2021%  ةٓ 95.4 لأؽُظدا  ٓ الريٕةٍ الالأةٓ إلةّ 

 الؽاوج. تاللماػاخ الأنٍِ  َٔؼاّ ذةشٍي المؼرى  تالؼُا ل الاقرٛاؤح وَن الرللأثاخ

ا وٓةثٕدا  ؼٕةس ذةٍاَغ الريٕةٍ الٓةىُْ تةٕه  ليبع انسراػبخ دٌ % 4.5% 1.4ٌَةُ اٖنةٍ ٔظٍةٍ اْةرلٍا

تؼةى أن اوهلةٝ  2022%  ٓ 111.8ن   اللرٍج  ؽل الىٌاْح.  ٓ الريٍٕ الالأٓ  اٌذلغ اللماع إلّ 

لاىةً ٔثلةّ    ما ٔؼاّ ذةشٍ اللماع تريٍٕاخ الملأة َالٕٓاْاخ الٌُاػٕةح  2019َ%  ٓ 15.2-إلّ 

 أقل ػٍٞح للأرللأثاخ الؽاوج  لاٌوحد تلماػاخ  صل المٛاٌ  أَ الرة ٕه.

   لى أظٍٍ وممدا غٕةٍ  ىةرظم  ةٓ أواةةً  ؼٕةس لةم ٔاةه ٌىةاك ذةىاَ  زثٕةٍ ليبع الاضزثًبرتالىٓثح إلّ 

%  ةةٓ 77-%  شةةم ذٍاظةةغ تٗةةال ؼةةاو إلةةّ 419  ػىةةى ا اٌذلةةغ الريٕةةٍ الالأةةٓ إلةةّ 2021ؼرةةّ ػةةاع 

 ًا الأوال ذةشٍ اللماع تلٍاٌاخ اْرصمأٌح  لاظأح زان لٍا ذةشٍٕ  ثاٍٖ ػلأّ أواةً.. ٔؼاّ 2022ٌ

ا   دٍ ذةشٍ تٗال  لأؽُظ تالأَ اخ  َناٚح ظاةؽح زٌَُوا  ؼٕس اوهلٝ  ليبع انفُبدق وانطٍبحخأنٕ

   ةا ٔؼاةّ ذةةشٍٕ الأَ ةاخ الاقرٛةاؤح أَ الٕٓاْةٕح ػلأةّ ٌةًا 2020%  ةٓ 46.2-الريٍٕ الالأٓ إلةّ 

 الًْ ٔؼرمى تٗال أْآْ ػلأّ ؼٍزح الٕٓاؼح. اللماع

 ه ن   ًٌا الرؽلإٔل  ٔرٟػ أن اللماػاخ  ٓ الُٓق المةالٓ الؼٍاقةٓ ذرلةاَخ تٗةال زثٕةٍ  ةٓ  ةىِ 

ذةشٌٍةةا تالرللأثةةاخ الاقرٛةةاؤح َالؼُا ةةل الهاٌظٕةةح. قمةةاع المٛةةاٌ  َالرةةة ٕه ٌمةةا الأزصةةٍ ػٍٞةةح 

ا وٓةةثٕدا. أ ةا قمةةاع الاذٛةةالاخ َالاْةةرصماٌ للأرًتةًب  تٕىمةةا ٔظٍةةٍ قمةةاع الٛةىاػح َالٌُاػةةح اْةة دٌ رلٍا

 ٕثىٔان ذًتًتدا غٍٕ  ىرظم ٍٔذث١ تالؼُا ل الرلىٕح َالاْرصمأٌح الملاظأح   ٓ ؼٕه ٔؼاّ قماع اللىاوق 

ا تالأَ اخ الهاٌظٕح. دٍ ا  ثاٖ دٍ  َالٕٓاؼح ذةش

ا تٗال أ ٟل  1)لأٗال لَٔماه ػٍٜ  ريٍٕاخ الىٌاْح  دٍ  :لرُٕٞػ الأزصٍ ذةشٕ
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 (يإشر انزغٍر انُطجً انطُىي نمًٍخ انزذاول.1شكم )

:  ه اػىاو الثاؼصٕه انًصذر

 
 يإشر انزغٍر انُطجً انكهً نمًٍخ انزذاول. (2شكم )

  ه اػىاو الثاؼصان: انًصذر
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لعراق  ا لقطاعات سوق  داول  ت ل ا قيمة  ل لكلي  ا لنسبي  ا تغير  ل ا مؤشر 
ية  ل لما ا  2023-2018للاوراق 

 قطاع التامين    قطاع الاتصالات   قطاع المصارف  

 قطاع الفنادق والسياحة   قطاع الصناعة   قطاع الخدمات   

 قطاع الاستثمار   قطاع الزراعة  
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  اخزجبر فرظٍخ انذراضخ-2

نهميبػبد انًطزخذيخ فً انجحث حطت رغٍراد انُطجٍخ انطُىٌخ حطت  ( رحهٍم الأررجبغ2جذول )

 يشبركبرهى فً انزًٍُخ انًطزذايخ 
 Correlation يؼبيم الاررجبغ Variables   الثٕاواخ د

 0.57 قماع المٛاٌ  1

 0.72 قماع الاذٛالاخ 2

 0.53 قماع الرا ٕه 3

 0.47 قماع الهى اخ 4

 0.18 قماع الٛىاػح 5

 0.08 اللىاوق َالٕٓاؼح قماع 6

 0.02 قماع الٌُاػح 7

 0.94 قماع الاْرصماٌ 8

  .SPSS.V24: ه إػىاو الثاؼصان تئػرماو ػلأّ تٍوا ط)  انًصذر

  ٔؼٍٜ ذؽلإٔل الاٌذثا٠ تٕه الريٍٕاخ الٓةىُٔح َالريٕةٍاخ الالإٔةح للٕمةح الرةىاَ  2العىَ  )  

لؼىج قماػاخ  ٓ ُْق الؼٍاق للأٌَاق المالٕح. الىراةط ذثٕه  ىِ قةُج الؼ قةح تةٕه المريٕةٍٔه )الريٕةٍ 

 .ٌذثا٠ زل قماع  تُاْمح ) ؼا ل الاالىٓثٓ الٓىُْ َالريٍٕ الىٓثٓ الالأٓ للٕمح الرىاَ    ٓ 

  للمةاع المٛةٍ ٓ ذثةٕه إلةّ َظةُو Correlation  ٔٗةٍٕ  ؼا ةل الاٌذثةا٠ )2ؼٓة وراةط العىَ  )

  ٌَةةًا ٔؼىةةٓ أن ٌىةةاك ػ قةةح ٠ٍؤةةح   تؽٕةةس زلأمةةا َاو  ؤٖةةٍ الريٕةةٍ 0.57ػ قةةح  ُظثةةح تىٓةةثح )

 الىٓثٓ الٓىُْ. 

ا  ه اللماػاخ الرٓ ذظٍٍػ قح قُٔح تٕه ال ريٕةٍاخ الٓةىُٔح َالريٕةٍاخ ٔؼرثٍ قماع الاذٛالاخ َاؼىد

الالإٔح  ٓ قٕمح الرىاَ    ما ٔثٍَ أٌمٕح  راتؼح الريٍٕاخ الٓىُٔح  ٓ ًٌا اللماع للٍم الرُظٍاخ الالإٔح 

 تٗال أ ٟل. 

  ٌَةًا 0.53  َظةُو ػ قةح  ُظثةح تىٓةثح )Correlation ٓ قماع الرة ٕه  ٍٕٔٗ  ؼا ل الاٌذثةا٠ )

ًٌا ٔؼاةّ قةىٌج اللمةاع  ا َاو  ؤٍٖ الريٍٕ الىٓثٓ الٓىُْ.ٔؼىٓ أن ٌىاك ػ قح ٠ٍؤح   تؽٕس زلأم

 ػلأّ المٓاٌمح  ٓ الرىمٕح المٓرىا ح تلٟل َٔاوج اْرصماٌاذً.

 ٕمةةا ٔهةةٙ قمةةاع الهةةى اخ تىةةالد ػلأةةّ ٌةةًا الرؽلإٔةةل ٔظٍةةٍ ػ قةةح إٔعاتٕةةح تةةٕه الريٕةةٍاخ الٓةةىُٔح 

ٌةًا ٔؼىةٓ أن ٌىةاك ذةةشٍٕاد  لأؽُظةاد َ    0.47َالريٍٕاخ الالإٔح  ٓ قٕمح الرىاَ   َتمؼا ل الاٌذثةا٠ )

 للأريٍٕاخ الٓىُٔح  ٓ ًٌا اللماع ػلأّ قٕمح الرىاَ .

    مةةا ٔةةى  ػلأةةّ َظةةُو ػ قةةح ٠ٍؤةةح 0.18أ ةةا  ٕمةةا ٔهةةٙ قمةةاع الٛةةىاػح تلأةةغ  ؼا ةةل الاٌذثةةا٠ )

 ٞؼٕلح  لاٌوح تثاقٓ اللماػاخ .

 ا قماع الٌُاػح   لى تلأةغ َ ؼا ةل    أ0.08أ ا وراةط قماع اللىاوق َالٕٓاؼح  لٕمح  ؼا ل الاٌذثا٠ )

     ما ٔى  ػلأّ َظُو ٠ٍؤح ٞؼٕلح .0.02(الاٌذثا٠

ا تةةٕه الريٕةةٍاخ 2أ ةةا  ٕمةةا ٔهةةٙ قمةةاع الاْةةرصماٌ  ذظٍةةٍ ورةةاةط العةةىَ  )   َظةةُو ػ قةةح قُٔةةح ظةةىد

   مةا ٔةى  ػلأةّ َظةُو 0.94الٓىُٔح َالريٍٕاخ الالإٔح  ٓ قٕمح الرةىاَ   ؼٕةس تلأةغ  ؼا ةل الاٌذثةا٠ )

ا   مةا ػ  قح ٠ٍؤح قُٔح  تٕه الريٍٕاخ الٓىُٔح َالريٍٕاخ الالإٔح  ٓ قٕمح الرةىاَ . الؼ قةح قُٔةح ظةىد

 ٔى  ػلأّ ذةشٍٕ زثٍٕ للأريٍٕاخ الٓىُٔح ػلأّ الريٍٕاخ الالإٔح  ٓ ًٌا اللماع. 

وٓرىرط  ه الثٕاواخ الُاٌوج  ٓ العىَ  تةن ٌىاك ػ قح ياخ ولالةح اؼٛةاةٕح تةٕه ٌةًي اللماػةاخ  ةٓ 

ُق الؼٍاق ل ٌَاق المالٕح َالرىمٕح المٓرىا ح ًٌَا ٔؤوْ الةّ  ؼالٕةح اللماػةاخ َلاةه ؼٓةة قٕمةح ْ

ذيٕةةٍاذٍم الىٓةةثٕح َ الرةةىاَ   ةةٍٕم  ةةٓ الاْةةُاق ٌَةةًا  لةةىاٌ  ٓةةاٌمرٍم  ةةٓ الرىمٕةةح المٓةةرىا ح ؼٓةةة 

 ػ قرٍم .

 رحهٍم الاررجبغ و يؼبيم انزحذٌذ حطت انُطجً انطُىي و انُطجً انكهً  -3
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  ٔظٍٍ المؤٍٖاخ الاؼٛاةٕح الرٓ ذى  ػلأّ وراةط المٗاٌزح للألماػاخ  3ه ن   العىَ  ٌقم ) 

 َالرٍزُٕ ػلأّ  ؼا ل الرؽىٔى تمٍٔلح  عمؼح تٕه اللماػاخ 

  2023-2018ذؽلإٔل الاٌذثا٠ َ ؼا ل الرؽىٔى لمؤٍٖاخ الىٌاْح ؼٓة ْىُاخ   3ظىَ  )

R يؼبيم انزحذٌذ Variables انجٍبَبد د
2

 
 الاحزًبنٍخ لًٍخ

P - Value 

 يؼبيم الاررجبغ

Correlation 

1 
 ؤٍٖ الريٍٕ الىٓثٓ الٓىُْ للٕمح الرىاَ  للماػاخ 

 2023-2018ُْق الؼٍاق ل ٌَاق المالٕح 
0.20 0.37 0.44 

2 
 ؤٍٖ الريٍٕ الىٓثٓ الالأٓ للٕمح الرىاَ  للماػاخ 

 2023-2018ُْق الؼٍاق ل ٌَاق المالٕح 

  .SPSS.V24 ه إػىاو الثاؼصان تئػرماو ػلأّ تٍوا ط)  :انًصذر

  ٔؼٍٜ ذؽلإٔل الاٌذثا٠ تٕه  ؤٍٖ الريٍٕٕ الىٓثٓ الٓىُْ للٕمح الرىاَ  3العىَ  )

َ ؤٍٖ الريٍٕٕ الىٓثٓ الالأٓ للٕمح الرىاَ  للماػاخ ُْق الؼٍاق للأٌَاق المالٕح. الىراةط ذُٞػ 

 :أن ىِ قُج الؼ قح تٕه ًٌٔه المؤٍٖٔه  َذثٕه 

%  ل١  ه الرثأه  ٓ الريٕٕةٍ الىٓةثٓ 20  إلّ أن 0.20الًْ تلأيد قٕمرً   (R²) ٍٕٔٗ  ؼا ل الرؽىٔى

الالأٓ للٕمح الرىاَ  ٔماه ذلٍٕٓي تُاْمح الريٍٕٕ الىٓةثٓ الٓةىُْ. ٌةًا ٔةى  ػلأةّ أن الريٕٕةٍ الٓةىُْ 

ٔؼاةةّ قةةىٌج ذلٓةةٍٕ  ٔٓةةاٌم تٗةةال  ؽةةىَو  ةةٓ ذلٓةةٍٕ الرثةةأه  ةةٓ الريٕٕةةٍ الالأةةٓ للٕمةةح الرةةىاَ    مةةا

   مةا ٔٗةٍٕ إلةّ َظةُو 0.44ذثلأغ قٕمح  ؼا ةل الاٌذثةا٠  (Correlation) َ  ؼا ل الاٌذثا٠. ؽىَوج

اٌذثا٠ ٠ٍوْ ٞؼٕم تٕه الريٍٕٕ الىٓثٓ الٓىُْ َالريٕٕةٍ الىٓةثٓ الالأةٓ للٕمةح الرةىاَ . ٔؼاةّ ٌةًا 

الريٍٕ الىٓثٓ الٓىُْ تٗةال  تٕه المرئٍٕه  ؼٕس ذٍذث١ الريٍٕاخ  ٓ  الاٌذثا٠ َظُو ػ قح ٞؼٕلح

 ؼرى   غ الريٍٕاخ  ٓ الريٍٕ الىٓثٓ الالأٓ للٕمح الرىاَ . َ غ يل   لا ذؼاّ ًٌي اللُج  ه الاٌذثا٠ 

َقٕمةح  .ػ قح ياخ ذةشٍٕ زثٍٕ إؼٛاةٕدا   ما ٔثٍَ َظُو وٌظح  ه الرثأه غٍٕ الملٍٓ تٕه المرئٍٕه

   ٌَةٓ أػلأةّ  ةه  ٓةرُِ الىلالةح اقؼٛةاةٕح 0.37)   تلأيةد قٕمةح الاؼرمالٕةحP-Valueالاؼرمالٕح )

 . ًٌَا ٍٕٔٗ إلّ أن الؼ قح تةٕه الريٕةٍ الىٓةثٓ الٓةىُْ َالريٕةٍ الىٓةثٓ الالأةٓ للٕمةح الرةىاَ  0.05)

لٕٓد ياخ ولالةح إؼٛةاةٕح قُٔةح. َذؼاةّ الىرةاةط أن ْةُق المةا   ةٓ الؼةٍاق تٗةال ػةاع ٔاةُن غٕةٍ 

لمٓةةرىا ح   ٌَةةًا تمصاتةةح وػةةُج لرؽلإٔةةل أػمةةق للأرؼةةٍ  ػلأةةّ  ٓةةرلٍ َ غٕةةٍ قةةاوٌ ػلأةةّ وػةةم الرىمٕةةح ا

 الؼُا ل الانٍِ َذؽٕٓه الٕٓاْاخ َالىظم المالٕح لرؽلٕق ذةشٍٕ أزثٍ ػلأّ الرىمٕح المٓرىا ح.

 :الأضزُزبجبد
وراةط الثؽس أن قماػٓ الاْرصماٌ َالمٛاٌ  ٌما الأزصٍ ذةشٍٕاد  ٓ ُْق الأٌَاق المالٕةح  ذٍٕٕٗ .1

الؼٍاقٕح  ؼٕس ٍٔٓمان تٗال زثٍٕ  ٓ ذؼُُٔ الرىمٕح المٓرىا ح  ه ن   اْرلٍاٌ الأوال ََٔةاوج 

قٕمةةح الرةةىاَ . َ ذظٍةةٍ قماػةةاخ اللىةةاوق َالٓةةٕاؼح َالٌُاػةةح أوالد ٞةةؼٕلاد نةة   ْةةىُاخ ػٕىةةح 

 ثؽس   ما ٔؽى  ه قىٌذٍا ػلأّ المٓاٌمح  ٓ الىمُ الاقرٛاوْ المٓرىاع.ال

ٔؼرثةةٍ قمةةاع المٛةةاٌ  ٌزٕةةُج أْاْةةٕح  ةةٓ الٓةةُق  ؼٕةةس ْةةعل  ٓةةرُٔاخ ػالٕةةح  ةةه الىٗةةا٠  .2

َالرىاَ    مةا ٔؼاةّ وٌَي اقٔعةاتٓ  ةٓ وػةم الرىمٕةح المٓةرىا ح َٔؤزةى ػلأةّ ٞةٌٍَج الرٍزٕةُ 

 ػلأّ ذؼُُٔ ًٌا اللماع.

 

إلّ َظُو ػ قاخ قُٔح تٕه الريٍٕاخ الٓىُٔح  ٓ قٕمح الرةىاَ  َاللماػةاخ الىٗةمح  ذٍٕٗ الىراةط .3

 صل الاْةرصماٌ َالاذٛةالاخ   مةا ٔةى  ػلأةّ أٌمٕةح ٌةًي اللماػةاخ  ةٓ ذؽلٕةُ الىمةُ الاقرٛةاوْ 

 َوػم الرىمٕح المٓرىا ح.

ح  ٔرملأةة ذحظٍٍ الىٌاْح أن الأوال الٟؼٕم لثؼٝ اللماػةاخ   صةل اللىةاوق َالٓةٕاؼح َالٌُاػة .4

الح لرؽٕٓه  ٓاٌمرٍا  ٓ الُٓق َ ٓ الرىمٕح المٓرىا ح تٗال ػاع.  اْرٍاذٕعٕاخ ذمٍُٔ  ؼ 
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اػرماواد ػلأّ الىراةط الاؼٛاةٕح َ وظٍاه للٕمح الرىاَ   ٓ  هرلأم اللماػاخ ُٔٞػ لىا أن الٓةُق  .5

 الأٌَاق المالٕح الؼٍاقٕح وٌَاد ٞؼٕلاد  ظىا د ٓ الرىمٕح المٓرىا ح.

 :انزىصٍبد
ذٗةةٍٕ الثٕاوةةاخ إلةةّ ٞةةٌٍَج ذؽٓةةٕه  ؼالٕةةح الٓةةُق المالٕةةح الؼٍاقٕةةح لرؼُٔةةُ وٌَي  ةةٓ الرىمٕةةح  .1

المٓرىا ح  ٔرملأة يل  ذؽٕٓه الٕٓاْةاخ َذىلٕةً إٚة ؼاخ لعةًب الاْةرصماٌاخ ََٔةاوج الىٗةا٠ 

 الاقرٛاوْ  ٓ قماػٓ الٛىاػح َالهى اخ.

خ ياخ الرةةةشٍٕ المؽةةىَو  صةةل ذُٚةةٓ الىٌاْةةح ترٍزٕةةُ العٍةةُو ػلأةةّ ذؽٓةةٕه الأوال  ةةٓ اللماػةةا .2

اللىاوق َالٕٓاؼح َالٌُاػح  َناٚح  ٓ قماع الرة ٕه  لٟمان ذؽلٕق أٌىا  الرىمٕح المٓةرىا ح 

ا .  تٗال  ؼ 

ٔىثيٓ ػلأّ الُٓق المالٕح الؼٍاقٕح ذؼُُٔ الرؼاَن  غ ََاٌج الرؼلإٔم الؼالٓ َالثؽس الؼلأمٓ  لةىػم  .3

   ما ْٕٓاٌم  ةٓ ذؽٓةٕه الأوال َالاتراةاٌ المٓةرمٍ الثؽُز الؼلأمٕح َذمٍُٔ الؼ قاخ الأزاؤمٕح

  ٓ الُٓق ػلأّ  ىاٌ الٓىُاخ.

ذؽراض ُْق الأٌَاق المالٕح الؼٍاقٕةح إلةّ ذؽٓةٕه  ؼالٕرٍةا  ةه نة   إٚة غ الٕٓاْةاخ ََٔةاوج  .4

 الاْرصماٌاخ  لرؼُُٔ وٌٌَا  ٓ ذؽلٕق الرىمٕح المٓرىا ح.

الؽىٔصةةةح لرمةةةٍُٔ ْةةةُق الأٌَاق المالٕةةةح  ةةةه الٟةةةٌٍَْ اْةةةرهىاع ذلىٕةةةاخ الىٗةةةٍ اقلارٍَوٕةةةح  .5

الؼٍاقٕح  َوٍٗ الصلا ح المرؼلألح تالرىاَ   َذُػٕح العمٌٍُ تةىٌَ ْةُق المةا   ةٓ ذؽلٕةق الرىمٕةح 

 المٓرىا ح.

 انًصبدر:

    ارثح واٌاللاٍ أحكبو انجىرصخ وانزىرٌك وانزىرق"  ص 2012ؼٓىّ ػثىالٓمٕغ ) أتٍإٌم  .1

 ثؼح الأَلّ  المٍٛ.اْاىىٌٔح   الم –العا ؼٓ    ٍٛ 

    ارثح َ مثؼح ثىرصخ الاوراق انًبنٍخ ػهًٍب و ػًهٍب"  ص 2000ظُوج   ٚ غ الٕٓى) .2

 اْاىىٌٔح   المثؼح الأَلّ   المٍٛ .  –الأػٗال اللىٕح للأمثاػح َ الىٍٗ    ٍٛ 

دور انًؼرفخ انفكرٌخ   ص 2018غالٓ  ترُ  ػثى ػلأٓ  غ  ٚاوق  َٔىة) َ للال  ٍْٕ ؼثٕة  .3

لمىٌُٗ    علأح وٌاْاخ   ؽاْثٕح ص تؽس ارًٍُخ  انًطزذايخ نميبع انزبيٍٍ فً انؼراقفً 

  الٕح   ػىو نا٘  تاللأمؤذمٍ الؼلأمٓ الىَلٓ الاَ /الؼٍاق.َ

-اثر ثؼط انًزغٍراد انُمذٌخ ػهى أداؤ الاضىاق انًبنٍخ  ص2016الؽلاظٓ أاخ ؼٕٓه ػلأٓ ) .4

ٌْالح  اظٓرٍٕ  ظا ؼح زٍت ل   " 2114-2113انىلاٌبربنًزحذح الايرٌكٍخ و انصٍٍ نهًذح 

 زلإٔح اقواٌج َ الأقرٛاو.

الؽمىاوٓ  ْؼى وٌُْ َػثاِ  ْا ٓ ؼمٕى َػثى   ٍىى نمّٕ َالؽمىاوٓ   ؽمى وٌُْ  .5

 (،2121-1991أثر ػرض انُمذ ػهى ضؼر انفبئذح فً الالزصبد انؼرالً نهًذح )   2023)

  .3  الؼىو )4 علأح اقرٛاؤاخ الأػما  للأثؽُز الرمثٕلٕح  المعلأى )

 –  واٌ الاراب الؼٍتٓ  ٌُْٔا دنٍم انى انجىرصخ والأضزثًبر"  ص 2006ؼمىْ   ؼٓه) .6

 و ٗق  المثؼح الأَلّ.

انزًٍُخ انًطزذايخ يٍ يُظىر الاضلايً، رؤٌخ  ص 2011ؼُاِ    ُلُو َ الثُ  زلأصُع) .7

  المثؼح الاَلّ   ؤْٓح ٖثاب نًحهٍخ وانزًٍُخ انًطزذايخ فً انجسائر"انزًٍُخ ا-يطزمجهٍخ 

 العا ؼح للأىٍٗ َالرَُٔغ.



Journal of Business Economics for Applied Research, Vol. (6), No. (2), Part (1):429-444 

Doi: https://dx.doi.org/10.37940/BEJAR.2024.6.2.21 

443 

   ٌْالح فؼبنٍخ ضىق الأوراق انًبنٍخ فً رًىٌم انزًٍُخ انًطزذايخ"  ص 2014وتَُ   ت   ) .8

ؼلأُع زلإٔح ػلأُع الأقرٛاؤح َػلأُع الرعأٌح َ ال - اظٓرٍٕ  ظا ؼح الؼٍتٓ ته  ٍىْ أع الثُاقٓ 

 الرٍٕٕٓ العُاةٍ.

   المؼٍى الؼالٓ للألاٍ أضىاق الأوراق انًبنٍخ"   ص 1996ٌُٞان   ْمٍٕ ػثىالؽمٕى) .9

 اللاٌٍج   المثؼح الأَلّ. -الاْ  ٓ    ٍٛ

  المٍزُ ال٠ُىٓ للإٔٓاْاخ الالزصبد انجٍئً وانزًٍُخ انًطزذايخ"  ص 2003ٌَ اوُ  وَواذُ) .11

 الٌُاػٕح  و ٗق  ٌُْٔا.

اَثبر انجٍئٍخ وانصحٍخ نلاضزهلان انصُبػً نهيبلخ انحفرٌخ ودور   ص 2010ُْٓ)ْؼٕىج   ْى .11

وٌاْح ؼالح العُاةٍص  ٌْالح  اظٓرٍٕ  زلإٔح ػلأُع الاقرٛاؤح الرٍٕٕٓ  - انزًٍُخ انًطزذايخ

 ظا ؼح  هراٌ  ػىاتح.

 دراضخ ريجٍمٍخ لأضهى يجًىػخ –أثرانزعخى ػهى ػىائذ الأضهى   ص 2010ْمٕح   تلأعثلإٔح) .12

ص  ٌْالح  اظٓرٍٕ  ظا ؼح  ىرٌُْ قٓىمٕىح  زلإٔح ػلأُع  انشركبد انًطؼرح فً ثىرصخ ػًبٌ

 الأقرٛاو َالرٍٕٕٓ.

  انؼىنًخ وانزًٍُخ انًطزذايخ" –انىلبئغ الالزصبدٌخ   ص2009ػثىالله   نثاتح َ ٌاتػ   تُقٍج) .13

 المثؼح الأَلّ   ؤْٓح ٖثاب العا ؼح للأىٍٗ َالرَُٔغ  المٕٓلأح العُاةٍ.

الاَعجبغ انًبنً وأثرِ فً يؼبنجخ انصذيبد    2023ثٕى   ٍىى نلإٔلح َػثى  ٠ٕثح ػثاِ )ػ .14

   علأح اقرٛاؤاخ الأػما  للأثؽُز (2121–2114انًسدوجخ فً الالزصبد انؼرالً نهًذح )

  .1  الؼىو )4الرمثٕلٕح  المعلأى )

وٌاْح  – نًطزذايخضىق الأوراق انًبنٍخ ودورِ فً رحمٍك انزًٍُخ ا ص 2014ػاىُٔ  أؼ ع ) .15

ؼالح العُاةٍص    ٌْالح  اظٓرٍٕ   ظا ؼح أع الثُاقٓ   زلإٔح ػلأُع الأقرٛاؤح َػلأُع الرعأٌح  

 العُاةٍ.

تؽس   أثر اضىاق الاوراق انًبنٍخ انؼرثٍخ فً انًُى الألزصبدي"،  ص 2009ػمٍ  ؤىا اؼمى) .16

 .31 علأى  – 96 ىٌُٗ    علأح ذىمٕح الٍا ىٔه   الؼىو 

فهطفزهب و أضبنٍت  –انزًٍُخ انًطزذًٌخ   ص2007صمان  ؽمى َ اتَُو١    اظىج )غىٕم   ػ .17

 ص   واٌ ٚلال للأىٍٗ   ٍٛ.رخيٍيهب و أدوارهب

  الأضبنٍت انحذٌثخ لإدارح يخبغر الاضزثًبر فً الأوراق انًبنٍخ"  ص2020 ا٠ٕمح    ٍؼاخ) .18

 ٔح َػلأُع الرعأٌح العُاةٍ.ٌْالح  اظٓرٍٕ   ظا ؼح اته نلأىَن ترٕاٌخ   زلإٔح ػلأُع الأقرٛاو

( " اضزرارٍجٍخ انزًٍُخ انًطزذايخ فً انجسائر وفك يخيػ 2111) ٕاغ   ػاو  َ ٕاغ   ؤًٍ  .19

  وىَج ؼُ  َاقغ الرىمٕح المؽلإٔح َالرىمٕح المٓرىا ح  ٓ 2004-2001 الاَؼبظ الالزصبدي

 العُاةٍ  العُاةٍ.

 مثؼح واٌ الارة َالُشاةق اللُ ٕح    ٍٛ ص  كزبة انجىرصخ  ص2012وثًٕ  وٍٓٔه ػثىالؽمٕى) .21

 اْاىىٌٔح   المثؼح الأَلّ.-

 :Available at .المُقغ الٍْمٓ للإٍٔأح .(2023–2018) .هٍأح الأوراق انًبنٍخ انؼرالٍخ .21
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